Семінар. Застосування методу опитування в електоральних дослідженнях. Частина 2.
План
1. Сутність і техніка проведення екзит-полу.
2. Проблема об’єктивності екзит-полів. 
3. Іміджево-рекламні дослідження (застосування маркетингових методик – на впізнавання політика, оцінка його іміджу і т.п.)
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