Практична робота 6
[bookmark: _GoBack]Тема 6. Міжнародна конкуренція та оцінка конкурентоспроможності підприємства. Позиціонування
Питання для обговорення 
1. Міжнародне конкурентне середовище підприємства.
2. Оцінка рівня та інтенсивності конкуренції на світових ринках. Показники і чинники міжнародної конкурентоспроможності підприємства.
3. Поняття конкурентоспроможності товару підприємства та основні етапи її оцінки.
4. Типізація стратегій міжнародної конкурентоспроможності.

Завдання 6.1.
Продовжити визначення термінів та основних понять
1. Конкурентне середовище – це умови,…
2. Основним змістом конкуренції є …
3. Розрізняють такі форми міжнародної конкуренції: мультинаціональну та глобальну.
4. Конкурентоспроможність проявляється в умовах конкуренції …
5. До способів оцінки конкурентоспроможності форми належать: …
6. Конкурентна перевага підприємства – це …
7. … показує, що його характеристики відповідають запитам покупців більше, ніж інші товари даної лінійки, представлені на ринку.
8. Оцінка конкурентоспроможності товару ґрунтується на …
9. Корпоративна стратегія – це …
10. Ділова стратегія – це …
11. … яка задає управлінські орієнтири для поставлених функціональних цілей компанії.
12. Операційна стратегія містить …
13. Система конкурентних стратегій включає …




Тести
До теми «Способи та стратегії виходу підприємства на зовнішні ринки»

1. Яких трактувань конкуренції дотримуються науковці одного з трьох?
а) поведінкового, структурного, функціонального;
б) загального, основного, допоміжного;
в) простого, складного, дисконтованого.

2. Мультинаціональній формі міжнародної конкуренції характерні такі риси:
а) конкурентна позиція фірми в одній країні, що істотно впливає на її позиції в інших країнах;
б) фірми комбінують переваги, досягнуті в країні базування з тими, яких вони досягли завдяки присутності в інших країнах;
в) конкурентоспроможність фірми в одній країні ніяк не впливає на успіх її дій в інших країнах.

3. Глобальна форма міжнародної конкуренції характеризується такими рисами:
а) конкуренція в кожній країні є незалежно;
б) конкуренція розвивається на глобальній основі, фірми – конкуренти покладаються на переваги, що виникають з їхньої діяльності по всьому світу;
в) галузь у якій конкурують підприємства, є в багатьох країнах, але в кожній із них конкуренція розвивається по – своєму.

4. Що не належить до способів оцінки конкурентоспроможності фірми?
а) інвестиційний аналіз;
б) аналіз конкурентоспроможності фірми за чинниками;
в) аналіз на основі конкурентної переваги.

5. Які підрозділи компанії не відповідають за формування й розвиток конкурентних переваг?
а) виробничий, фінансово - інвестиційний;
б) адміністративно – господарський, видавничий;
в) маркетинговий, науково – дослідницьких розробок, іноваційнний.

6. Що не належить до етапів оцінки конкурентоспроможності товару, спланованого на експорт?
а) визначення набору порівнюваних параметрів обох товарів;
б) розрахунок інтегрального показника конкурентоспроможності експортного товару;
в) розрахунок показників банкрутства підприємства.

7. Підвищенню конкурентоспроможності товару сприяють:
а) реклама, імідж виробника, ринкова ситуація;
б) невдало розроблені стратегія й тактика підприємства;
в) зниження рівня корпоративної культури.

8. Конкурентні стратегії керівництво підприємства ініціює для:
а) підвищення показників ефективності роботи підприємства;
б) зниження собівартості продукції;
в) переобладнання 100% основних фондів підприємства;

9. Що не відноситься до детермінанти конкурентної переваги країни?
а) параметри пропозиції;
б) параметри чинників;
в) параметри попиту.

10. Корпоративна стратегія це:
а) розподіл ресурсів компанії та її структурних підрозділів;
б) управління ключовими оперативними одиницями компанії;
в) загальний план, розроблений найвищим керівництвом і спрямований на розвиток усього підприємства та  всіх напрямів його діяльності.




