Практична робота 1

ТЕМА 1. ТЕОРЕТИКО МЕТОДОЛОГІЧНІ ОСНОВИ ВИСТАВКОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

1.1. Інститут
торгових
ярмарків
і
виставок:
основні
поняття
та визначення.
1.2. Виставки в системі маркетингових комунікацій: функції та змістові аспекти.
1.3 Роль реальних та віртуальних виставок у комерційній діяльності підприємства.
1.4. Особливості міжнародної та вітчизняної класифікація виставкових заходів.
1.5. Суб'єкти виставкової діяльності.
Ключові поняття: виставка, ярмарок, виставкова діяльність,виставкові заходи, маркетингові комунікації, інструменти маркетингу, інструменти комунікації, виставкові послуги, виставковий ринок, експозиційний план, спеціалізовані виставки, галузеві виставки, міжнародні виставки, сезонні виставки, іміджеві виставки, виставковий маркетинг, виставковий менеджмент, Інтернет-виставки.

Питання для самоконтролю
1. Порівняйте сильні та слабкі сторони виставкових заходів.
2. Дайте
визначення
понять:
виставкова
діяльність,
виставка
та ярмарок.
3. Розкрийте особливості Інтернет-виставок. Яку роль вони відіграють у виставковій діяльності? Визначить їх переваги та недоліки.

4. Порівняйте виставки та ярмарки за основними критеріями. В чому основні відмінності цих понять?

5. За якими ознаками можна класифікувати виставки?
6. Визначить місце виставок в системі маркетингових комунікацій.
7. Порівняйте ефективність виставок з ефективністю традиційних інструментів маркетингової комунікації.

8. Проаналізуйте
можливості
та
загрози,
які
надає
виставкам соціально-економічний розвиток.

9. Наведіть
приклади
економічного,
соціального
та
політичного впливу виставок.

10. Дайте коротку характеристику основних функцій виставок.
Завдання 1.1. 

Підготувати презентації з практичними прикладами, що розкривають такі теми на вибір:

1. Сутність та значення виставково-ярмаркового бізнесу у процесі промоції. 

2. Організація виставково-ярмаркового-процесу у просторі та часі, як це відбувається на прикладах відомих компаній. 

3. Технічна підготовка експонатів для показу на виставках. 

4. Технологічна підготовка основного виставкового процесу. 

5. Характеристика основних функцій виставкової діяльності. 

6. Складові елементи МІСЕ-індустрії. 

7. Еволюція розвитку виставкової діяльності. 

8. Значення ярмарків. 

9. Спеціалізація виставкової діяльності. 

10. Туристичний потенціал Запорізького краю на виставках

Завдання 1.2. 

Використовуючи матеріал лекції та Інтернету заповнити таблиці 1.1 та 1.2.

Таблиця 1.1
Відмінності між поняттями «виставка» та «ярмарок»

	ВИСТАВКА
	ЯРМАРОК

	
	

	
	

	
	


Таблиця 1.2
Основні відмінності Інтернет - виставок від реальних
	Основні відмінності

	Інтернет виставки
	Реальні виставки

	За місцем проведення

	
	

	За каналами зв’язку

	
	

	За кількістю учасників і відвідувачів

	
	

	За географічним фактором

	
	

	За часовим обмеженням

	
	


Завдання 1.3

Продовжити наведені вислови:

А. Виставки орієнтовані на справжніх (тобто вже наявних існуючих) клієнтів, партнерів підприємства, тому тут акцент робиться на підготовчий етап участі у виставці, стенд компанії, а також на рекламу своєї участі у виставці, поштову розсилку запрошень на стенд – це …

Б. Виставка (для широкої публіки), відкрита здебільшого для приватних відвідувачів, які відвідують виставки з особистою метою – це …

В. Умовно не обмежений у часі і просторі захід виставкового характеру, що реалізується за допомогою Інтернет - ресурсу – це …

Г. Комплексний інструмент, який дозволяє одночасно рекламувати власну продукцію, знайомитись з партнерами і конкурентами, оцінювати сучасний стан ринку паралельно визначаючи власне місце на ньому, встановлювати нові контакти – це …

Д. Тимчасовий ринок, що відбувається у певний час, де покупці і продавці взаємодіють з метою закупівлі товарів і послуг, що демонструються, чи під час самого заходу чи в майбутньому – це …


