Практична робота 2

ТЕМА 2

РОЗВИТОК ТА СТАНОВЛЕННЯ ВИСТАВКОВО-ЯРМАРКОВОГО БІЗНЕСУ В УКРАЇНІ

2.1.
Історія розвитку та етапи становлення виставкової діяльності.

2.2.
Роль торгово-промислової палати у функціонуванні виставкового бізнесу на регіональному та загальнодержавному рівнях.

2.3.
Проблемні аспекти та тенденції розвитку виставкового бізнесу в Україні.

2.4.
Фактори, які обумовлюють потребу у виставках в регіонах.

2.5.
Державне регулювання та нормативно-правове забезпечення у виставковому середовищі.

Ключові поняття: виставкові павільйони, законодавча база, нормативна база, виставкова програма, інфраструктура виставкової індустрії, виставкові асоціації, аудит, статистичні дані, непрозорість та розпорошення ринку, державне регулювання, провідні експоцентри.

Питання для самоконтролю:
1. Чому виставкова діяльність змінила свої форми за умов радянської планової економіки?

2. Визначити етапи становлення та розвитку виставкової діяльності.
3. Визначити причини, що гальмують розвиток виставкового бізнесу в Україні.
4. Які державні нормативно – правові акти регулюють виставковий бізнес в країні, регіоні та на міжнародному ринку?

5. Які, на вашу думку, основні завдання політики держави у сфері виставкової діяльності?

6. Визначить перспективи розвитку виставкової діяльності у Вашому регіоні?
7. Чому в світі система державної підтримки виставкової діяльності є одним із пріоритетів державної політики?

8. Визначить основні етапи регулювання виставкової діяльності на загальнодержавному та регіональному рівнях.

9. Чому Радянська економіка не потребувала такого економічного інструменту, як виставки?

10. Охарактеризуйте форми державної підтримки виставкової діяльності в Україні.

Завдання 2.1. 

Підготувати аналітичну доповідь та презентацію для висвітлення сутності одного з питань (на вибір), що наведені нижче:

1. Концепція розвитку виставково-ярмаркового бізнесу.

2. Дуалізм трактування змісту поняття виставкова діяльність. Державний класифікатор продукції та послуг 

3. Взаємозв’язок основних суб’єктів виставкового бізнесу в процесі організації виставкових заходів. 

4. Класифікація учасників виставкових заходів. 

5. Узагальнена класифікація відвідувачів виставкових заходів. 

6. Види, склад та цільові групи споживачів виставкового продукту. 

7. Класифікація виставкових заходів.

Завдання 2.2. 

Розглянути ПОСТАНОВУ від 22 серпня 2007 р. № 1065 «Про вдосконалення виставково-ярмаркової діяльності в Україні»  виписати основні терміни та розділи. (Додаток А).

Завдання 2.3. 

Продовжити наведені вислови:

А. Щорічний ринок, як правило, прив’язаний за часом до сільськогосподарського циклу, а за місцем – до вигідних шляхів сполучення між містами чи регіонами – це ……

Б. Єдність стандартів, можливість порівняння і незалежність – це головні принципи ….

В. Міжнародний документ, який доповнює національне митне законодавство регулює тимчасового ввезення товарів, прийнята Радою митного співробітництва – це ….

Г. Перевірка публічної бухгалтерської звітності, обліку, первинних документів та іншої інформації щодо фінансово-господарської діяльності виставкових організацій з метою визначення достовірності їх звітності, обліку, його повноти та відповідності чинному законодавству та встановленим нормативам – це …

Д. Географічний простір, на якому товаровиробникам або їх посередникам надається можливість вибору конкретних виставкових заходів у певних адміністративних центрах для демонстрації своєї продукції на комерційній основі – це …..

Завдання 2.4. 

1. Ознайомитись з операторами виставкової діяльності в Україні. 

2. Обрати 3-и на Ваш погляд найцікавіших операторів ринку виставкової діяльності та надати їх характеристику за такими критеріями: 

- Локація; 

- Партнери; 

- Клієнти;

 - Найцікавіші виставки даного оператора на Ваш погляд; 

- Інформативність сайту оператора виставкової діяльності; 

- Умови участі фірм та підприємств у виставках даного оператора. 

3. Надайте порівняльну характеристику обраних операторів ринку виставкової діяльності за прикладом наступної таблиці: 

	№ пор.
	Оператор (організатор) виставкової діяльності
	Сильні сторони оператора
	Слабкі сторони оператора

	1
	2
	3
	4

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	


4. Зробіть висновки до проведеної роботи. 

5. Додайте список Інтернет-ресурсів та використаної літератури.

