Практична робота 3

ТЕМА 3

ПЛАНУВАННЯ І ОРГАНІЗАЦІЯ УЧАСТІ ПІДПРИЄМСТВА У ВИСТАВКОВИХ ЗАХОДАХ

3.1.
Загальні вимоги до проведення виставок. Характеристика сучасних виставкових центрів.

3.2.
Прийняття рішення щодо участі підприємства у виставці: цілі участі, критерії вибору виставки та способи участі експонентів.

3.3.
Організація участі підприємства у роботі виставки: основні етапи та особливості планування.

Ключові поняття: тематика виставки, спеціалізація виставки організаційний план,концепція виставкового заходу, цілі участі підприємства, експонування, імідж виставки планування виставки, цільова аудиторія, виставковий проект, цілі виставки, задача виставки, виставковий менеджмент, виставковий проект, організаційний план, сценарій виставкового заходу, рекламні матеріали, витрати експонента, джерела фінансування, статус.

Питання для самоконтролю:
1. Визначить основні етапи організації виставкових заходів. Проаналізуйте їх особливості.

2. Визначити особливості організації, переваги та недоліки Інтернет – виставок.
3. Проаналізуйте основні причин, за яких експонентам не вдається використовувати виставки ефективним способом.

4. Визначити основні статті витрат, що супроводжують організацію та участь у виставці.

5. Проаналізуйте які витрати складають найвищий відсоток при плануванні і організації виставкового заходу?

6. За якими критеріями Ви, як керівник підприємства обирали б виставку?
7. Яким документом регулюються відносини мі організатором та учасником виставкового заходу? Вкажіть основні (найважливіші на вашу думку) пункти даного документу.

8. Дайте повну характеристику витрат та доходів які можуть супроводжувати виставковий захід

9. Які джерела фінансування ви можете назвати? Визначить які з них найчастіше зустрічаються на практиці.

10. Оплату за які послуги включає реєстраційний внесок учасника?
Завдання 3.1. 

Підготувати аналітичну доповідь та презентацію для висвітлення сутності одного з питань (на вибір), що наведені нижче:

1. Структурна модель організаційно-економічного механізму управління підприємством виставкової діяльності 

2. Управління процесом формування та реалізації виставкового продукту. 

3. Етапи процесу формування та реалізації виставкового продукту 

4. Трирівнева модель виставки як товару. 

5. Управління фінансово-економічними показниками діяльності виставкових підприємств. 

6. Характеристика поточних витрат підприємств – організаторів виставок. 

7. Ціноутворення в підприємствах виставкової діяльності. 

8. Управління ризиками підприємств виставкової діяльності. 

9. Використання інформаційних та маркетингових технологій підприємствами виставкової діяльності.

Завдання 3.2. 

Продовжити наведені вислови:

А. Представлення власної експозиції на стенді організації – партнера – це…
Б. Умовно не обмежений у часі і просторі захід, що реалізується за допомогою Інтернет – ресурсу, в рамках якого організатор надає можливість його учасникам (експонентам) на сайті виставки розмістити інформацію про товар, послуги, технології підприємства, а відвідувачам виставки ознайомитись з інформацією і експонатами учасників – ……

В. Особа, яка проходить на територію виставки за допомогою квитка, придбаного ним за свої кошти або навіть оплаченого третьою особою, або іншого документа, який дає право на ознайомлення з експозицією – це ……

Г. Угода між організатором виставки і експонентом, направлена на встановлення прав і обов’язків у стосунках між сторонами з приводу участі експонента у виставці цього організатора – ……

Д. Участь експонента у виставці шляхом розміщення інформації про свою  діяльність  в  офіційному  каталозі  виставки  називається  ……
Завдання 3.3.
Уважно ознайомитися з додатками А-Д.   

Завдання 3.4. 

1. Обрати дві виставки на будь яку тематику, які Вам цікаві. Це можуть бути Всеукраїнські виставки та/або міжнародні.   

2. Зробити прес-реліз виставки – описати її тематику, представництво, партнерів, місце проведення та ін. 

3. Зробити аналіз виставки відповідно до класифікація виставкових заходів. 

4. Зробити аналіз виставки відповідно до учасників виставкових заходів. 

5. Написати висновки. 

6. Зробити список інформаційних джерел.

Завдання 3.5. 

Визначити фактори , які впливають на розвиток виставкового середовища та охарактеризувати їх у вигляді таблиці 3.1.
Таблиця 3.1 - Фактори, які впливають на розвиток виставкового середовища
	Види факторів
	Характеристика

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


Завдання 3.6. 
Використовуючи наведену орієнтовну форму для бюджету виставки (табл. 3.2.) та Додаток Ж скласти кошторис для проведення виставки
Таблиця 3.2 - Орієнтована форма для бюджету виставки
	№
	Статті витрат
	Планово
	Фактично

	1
	Оренда місця
	
	

	2
	Витрати на експозицію
	
	

	
	Дизайн і конструкція
	
	

	
	Графічне оформлення
	
	

	
	Упаковка
	
	

	
	Експонати
	
	

	
	Оренда і кіоски
	
	

	
	Купівля використаного кіоску
	
	

	
	Загальні витрати на експозицію
	
	

	3
	Транспортування і зберігання
	
	

	
	Фрахт
	
	

	
	Допоміжне транспортування
	
	

	
	Зберігання експозиції
	
	

	
	Загальні витрати на транспортування і зберігання
	
	

	4
	Виставковий сервіс
	
	

	
	Робота на місці (розпаковка)
	
	

	
	Робота на місці (упаковка)
	
	

	
	Забезпечення електроенергією
	
	

	
	Фурнітура
	
	

	
	Аксесуари
	
	

	
	Телефон
	
	

	
	Килимове покриття
	
	

	
	Прибирання
	
	

	
	Охорона
	
	

	
	Оренда комп’ютерної техніки
	
	

	5
	Персонал
	
	

	
	Заробітна плата
	
	

	
	Стороння допомога
	
	

	
	Навчання персоналу
	
	

	6
	Реклама і просування
	
	

	
	Перед виставкова реклама і просування
	
	

	
	Реклама і просування на місцях
	
	

	
	Після виставкова реклама і просування
	
	

	7
	Переїзд і відпочинок
	
	

	
	Вартість білетів на літак чи інший засіб пересування
	
	

	
	Розміщення персоналу
	
	

	
	Витрати на харчування
	
	

	
	Кімната відпочинку або готель
	
	

	
	Розваги
	
	

	
	Інші витрати
	
	

	8
	Загальні витрати на виставку
	
	


