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1. Проведіть порівняльний аналіз (спільні риси і відмінності) вказаних видів маркетингу : 
• споживчий і промисловий маркетинг; 
• внутрішній і міжнародний маркетинг; 
• маркетинг матеріальних продуктів і маркетинг послуг.
Порівняння необхідно провести окремо для кожної із маркетингових функцій: аналіз маркетингового середовища, розробка товарної політики, розробка цінової політики, розробка політики розподілу, розробка комунікативної політики. 
2. За результатами вивчення рекламної інформації українських підприємств, на основі використовуваних ними рекламних текстів (слоганів) знайдіть приклади орієнтації на різні концепції бізнесу, зокрема : 
• концепцію удосконалення виробництва (діяльності); 
• концепцію інтенсифікації виробництва (діяльності, комерційних зусиль); 
• концепцію удосконалення товару (послуги) та взаємодії.
3. На окремому робочому місці за рік (12 місяців, 22 робочих днів в місяць, 8 годин у зміну) обробляється 10 тис. деталей з нормою часу 5 хв. До якого типу виробництва належить робоче місце?
4. Визначте виробничу потужність підприємства з випуску вироби А, якщо на його виготовлення йде 8 годин, при цьому можуть бути використані для його виготовлення 6 верстатів. Підприємство працює 288 днів в році в дві зміни тривалістю по 8 годин кожна. Плановий відсоток втрат часу на ремонт обладнання встановлено в розмірі 0,5%.
5. Проаналізуйте, наскільки раціонально організований виробничий процес по виготовленню взуття, якщо відомо : 
 план виробництва, який становить 520 виробів на місяць, за 4 місяці виконано повністю, при цьому виконання планового завдання здійснювалося наступним чином: перший місяць - 480 виробів, другий місяць - 540, третій місяць - 380, четвертий місяць - 680;
  загальна тривалість процесу становить 14 годин, а час перерв при цьому дорівнює 60 хв;
  максимальна виробнича потужність однієї з груп обладнання дорівнює 45 виробам, мінімальна - 12 виробів; 
 оптимальна довжина шляху руху вироби дорівнює 1,5 км, а фактична - 2,3 км.
