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Додаток В Розподіл цілей участі у виставкових заходах за цілями дії

Розподіл цілей участі у виставкових заходах
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організація контактів з відомими і динамічними потенційними клієнтами




перегляд і регулювання поточних торгових операцій
презентація нових товарів або нових способів використання відомих товарів

комунікація: поліпшення іміджу товарів і послуг
ознайомлення з практикою відомих і невідомих механізмів формування суспільної думки


налагоджування контактів із сучасними засобами інформації





аналіз контактів зі старими клієнтами





Контакти





пошук контактів з новими потенційними клієнтами





налагодження особливих контактів (із владою, дипломатичними службами тощо)





отримання замовлень





опрацювання досконалішої методики укладання угод





Торгові угоди





презентація поліпшених товарів





За цілями дії





Презентація товарів





демонстрація вигод застосування конкретного товару





збільшення популярності підприємства





розподіл (продаж товарів





укладання угод на рівні торгових мереж








