ВАРІАНТ № 1

1. Якість та конкурентоспроможність продукції (товарів, ідей і послуг).

2. Сутність  та основні прояви (напрями) конс’юмерізму.

ВАРІАНТ № 2

1. Напрями комплексного дослідження ринку.

2. Сутність та основні складові системи соціально-корпоративної відповідальності підприємства за працю перед суспільством.

Варіант № 3

1. Прогнозування розвитку ринку.

2. Основні напрями впливу маркетингу на суспільство.

Варіант № 4

1. Особливості стратегічного маркетингового планування.

2. Сутність та складові споживчої вартості продукції. Основні напрями підвищення споживчої вартості товарів (послуг).

ВАРІАНТ №5

1. Види маркетингових стратегій.

2. Сутність товару і товарної політики в маркетингу з позиції задоволення потреб споживачів.

ВАРІАНТ № 6

1. Процес розробки нових товарів.

2. Сутність та основні переваги власної фірмової збутової мережі.

Варіант № 7

1. Фактори ціноутворення. Зміна поточних цін як інструмент маркетингу
2. Основні напрями удосконалення товарної політики на підприємстві.

Варіант № 8

1. Сутність та особливості використання методу фокус-груп.

2. Брендінг. Сутність технології планування брендінгу та її основні етапи.

ВАРІАНТ № 9

1. Способи опитування: сутність, переваги і недоліки.

2. Значення системи розподілу в загальному комплексі маркетингу для виконання тактичних цілей фірми.

ВАРІАНТ № 10

1. Система маркетингових досліджень в Україні.

2. Сутність, склад та фактори формування електронної комерції.

ВАРІАНТ № 11

1. Сутність і форми маркетингових спостережень.

2. Характеристика основних каналів реалізації споживчих товарів та основних каналів розподілу промислової продукції.

ВАРІАНТ №12

1. Сутність та типи маркетингових експериментів.

2. Цикл продажу товарної продукції: сутність, основні етапи, особливості їх  розробки та затвердження.

ВАРІАНТ № 13

1. Основні проблеми інформаційного забезпечення маркетингових досліджень в Україні.

2. Сутність та основні форми прояву (варіанти) стратегії просування товарів.

Варіант № 14

1. Критерії відбору цільового ринку підприємства.

2. Характеристика основних напрямі взаємодії відділу маркетингу з юридичною, фінансовою, виробничою службами підприємства.

Варіант № 15

1. Основні типи цільових ринків підприємства.

2. Концепція мерчандайзингу підприємства.

Варіант № 16

1. Види конкуренції.

2. Сутність, необхідність та основні складові процесу розробки компанією стратегії формування суспільної думки.

Варіант № 17

1. Основні види конкурентних стратегій підприємства.

2. Види соціально значущих акцій. Необхідність участі у них організацій з погляду ефективності маркетингової діяльності.

Варіант № 18

1. Основні теорії поведінки споживачів.

2. Сутність, структура, зміст та значення маркетингового операційного плану.

Варіант № 19

1. Моделі поведінки споживачів.

2. Сутність та основні складові маркетингу інтелектуального продукту.

Варіант №20

1. Особливості поведінки українських споживачів.

2. Франчайзинг. Взаємозв’язок франчайзингу з маркетинговою діяльністю підприємства.

Варіант № 21

1. Типи особистостей споживачів та їх вплив на процеси прийняття рішень про купівлю.

2. Сутність та основні складові маркетингу послуг.

Варіант № 22

1. Аналіз сильних та слабких сторін підприємства.

2. Основні напрями суспільного та нормативно-правового регулювання маркетингової діяльності підприємств.

Варіант № 23

1. Сприйняття споживачів: сутність та особистості.

2. Сутність та основні складові некомерційного маркетингу.

Варіант № 24

1. Основні правила розробки опитувальних листків.

2. Необхідність та основні правила проведення особового прийому клієнтів компанією.

ВАРІАНТ № 25

1. Проблеми вибору сегментної ознаки.

2. Необхідність та сутність зворотного зв’язку компанії з цільовими аудиторіями клієнтів.

ВАРІАНТ № 26

1. Основні сили конкурентного середовища.

2. Необхідність та основні напрями управління асортиментом на підприємстві.

ВАРІАНТ № 27

1. Управління каналами розподілу.

2. Сутність аутсорсингу. Доцільність передання окремих функцій компанії на виконання стороннім організаціям за схемою аутсорсингу.

ВАРІАНТ № 28

1. Попит та його особливості в маркетингу.

2. Сутність та основні складові ринкової стійкості компанії.

Варіант № 29

1. Організаційні форми маркетингових досліджень.

2. Сутність та специфіка маркетингу аграрної сфери (агромаркетингу).

Варіант № 30

1. Процес збору й інтерпретації маркетингової інформації.
2. Закордонний досвід організації маркетингової діяльності підприємств.
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