
Піар для медіабренда
(матеріали тренінгу Ольги Ваганової. Інформація про неї на другому 

слайді)



Досвід тренера
3 роки в міжнародній PR сітці Pleon Talan

+

5 років в експертній групі KWENDI, що спеціалізується 
на медіабрендах

+

2 роки з СТБ

+

4 роки у StarLightMedia (СТБ, ICTV, Новий канал, М1, 
М2, ОЦЕ + сейлзхаузи + продакшн)

+

4 роки власна агенція B2B PR

https://www.facebook.com/olga.vaganova


Сьогодні ви дізнаєтеся

1. Структура піару

2. Як медіабренду піарити себе 

3. Як підвищити дохід медіабренду від піар-

форматів

4. Стратегія піару



Структура піару



З чого складається репутація?
Продукт, його якість

Інноваційність, 

першість, здатність 

йти у ногу з часом

Співробітники, їхнє 

задоволення роботою, 

лояльність

Етика, справедливе 

управління

Соціальні проекти, 

позитивний вплив на 

громади

Лідерство, 

особистості 

керівництва

Економічні показники



Стейкхолдери



Матриця стейкхолдерів



Комунікація медіабренду

Рекламодавці, 

лідери думок, 

місцева влада, 

НГО/ініціативи

В2В, 
партнери бізнесу

В2С, 
глядач/читач/слухач



4 складові комунікації бренду

Подача бренду Контент

Дистрибуція контентуСтосунки
Особисті контакти
Медійні контакти
Публічні контакти заходи

Смисли (позиціонування)
Опис
Візуальна подача

Контент медіабренду
Контент про медіабренд

Ваше ЗМІ
Розсилка
Соцмережі

Партнерські прояви
Особисті контакти
Заходи



Як 
медіабренду 
піарити себе



Запити групи



Людина, яка цим займається

Чи є у вас в 

компанії 

піарник? 

Хто виконує 

комунікаційну 

функцію для 

бренду?



Для звичайних брендів піар – це 
прояви у медіа. А для медіа?



За що ви стоїте? 
Ідеї, які просуває ваш медіабренд



Спільнота



Зворотній зв’язок з громадою



Робота з 

негативом





Створювати Події
Як?



Соціальні проекти
Для ваших стейкхолдерів









Піар персоналій і через 
персоналії









Ідейне лідерство







Це добре працює для 

особистого піару 

керівника медіа



Дмитро Лук’яненко, 
Kramatorsk Post

● Ініціювання суспільної 
розмови 

● Анонси матеріалів 
медіа

● Участь/ведення 
заходів





Заходи







https://www.facebook.com/TVDNET/videos/281364192957352/?__xts__%5B0%5D=68.ARAIXTjtqui4oQsAvIliWsCaOS9WzR6ZtoGr5Bjn6VKMK-YM-V10vfZ9W-q9GfvnHLeThyvGlGLLaI0377QwM6rtm2FSc-D0R9mK42FNLz62dcGVODMCf0dObuH5JkLw-9UFx_cW0WZXeMJmmXc0FGAjbKSOOmZbjNZpRdFP_fIt8P0mXJ-K1KavU3wYAWSQaKc_GujNNgrHpZaBvjb1_fRwjhzbnxkbS0V68l8UreE_68OaWZBmGkQrtrJlsPIvjSBfZD0dKA2hy7V2zNvvq6e6q7i1Rj57tUkU6H_qO6SE7Bd6fhmRm3K-auaTGJQ00K2hBzTvUF71QVZ8YhTwq6kA8Oq9QpA_pFA&__tn__=-R






Партнерства







Новини самого медіа





https://mbr.com.ua
https://mbr.com.ua


+Ваше власне медіа



https://www.facebook.com/TVDNET/videos/301662054288649/


Практика. Піар-
стратегія



Аналіз: 
сприйняття 

зараз Цілі Стейкхолдери

Повідомлення

Канали донесення повідомлень до 
цільових аудиторій

Графік Бюджет

Оцінка,
корегування





Just do it



Як підвищити дохід 
медіабренду від піар-
форматів



Запити групи



Види піару у медіа
Мозковий штурм



Мозковий штурм



Ціна
Як ви формуєте ціну на розміщення? Групова дискусія



https://prnews.io/ru/sites/country/ukraine/type/localnews/

Референси цін

https://prnews.io/ru/sites/country/ukraine/type/localnews/


Що потрібно, щоб 
підвищити дохід від 
піару



Бути top of mind. Позиціонування,
видимість, знання бренду



Бути креативним



Бути проактивним

Скільки у вас відмов?



Нативна реклама

https://www.facebook.com/TVDNET/videos/2944597425669998/?__xts__%5B0%5D=68.ARAehYgg9-tDxLA2a0Mk3u6eWoGG7D19nh0I1uYyVhbfA7jFi_S_sOSadrUajR_ndT38dycJfYdYlWwDOza_1dnqVu1N6dDg0FJGvBD-KvqPTB3jM877B_ZN1TtG3XmJuVDRpuVdUqc0xVCc7fsOhD1qgC_kBlbl1eZ2frkQhK3jGlx3I5SBjm3jZ67bcruTDD9xuQyD72D3wqBVt7xyQGK2hrCozz3l6i0SpO6oX6bhUIwMPRIqRh7z5iDxGCqPr1RU23kDR3ilNB2mA2_PzExw149OwfouRWg5D_nV6mTEjwYBKHUH4IMBU589hp_RpLvt4rfLxc7Lh7VVOuH4tq80T4XNH4NMKB6IsA&__tn__=-R


“За підтримки”, “Спецпроект”, 
“Новини компаній”, “Новини 
партнерів”, “Актуально”, 
“Позиція”, “Протестовано”, “Ближе 
к делу”, Promoted та інші позначки







Пропонувати комплекс 
“кладовище банерів” + нативка







Спецпроєкти





Придумувати та 
писати за клієнта



Людина, що надає 
сервіс, робить звіт і 
рекомендує, як 
продовжити



Працюємо з питаннями 
і запереченнями 
піарника
Розбиваємося на 2 групи


