Тема: Формування та управління асортиментом магазину
Завдання:
1.  Аналіз асортиментної стратегії 
Студенти об'єднуються у групи та обирають тип магазину (наприклад, продуктовий магазин, магазин електроніки, магазин одягу тощо). Кожна група повинна проаналізувати існуючий асортимент у вибраному типі магазину (на прикладі реального бізнесу або гіпотетичного магазину). Розробити основні категорії товарів, підкатегорії та ключові характеристики асортименту (ширина, глибина, насиченість, гармонійність, конкурентоспроможність).
   2.  Сегментація споживачів 
· Визначте основні сегменти цільової аудиторії для вашого магазину.
· Зробіть аналіз потреб кожного сегмента та поясніть, як ваш асортимент задовольняє ці потреби.
   3.  Оцінка конкурентоспроможності асортименту
· Проведіть дослідження та порівняйте свій асортимент з асортиментом конкурентів.
· Визначте сильні та слабкі сторони асортименту.
· Запропонуйте стратегії покращення конкурентоспроможності (наприклад, додавання нових товарів, оновлення існуючих позицій, зміна постачальників тощо).
4.  Асортимент як інструмент маркетингу
[bookmark: _GoBack]Опишіть, як можна використовувати асортимент для залучення клієнтів (наприклад, спеціальні пропозиції, товарні групи, сезонні продукти, акційні лінії).
   5.  Презентація результатів
Кожна група готує коротку презентацію (до 5 хвилин) з результатами аналізу асортименту їхнього магазину. Оцініть можливості збільшення продажів через правильне управління асортиментом.



Вимоги до завдання:
Використання реальних прикладів з ринку або створення гіпотетичної ситуації для вашого магазину.
Чітка структура аналізу асортименту.
Оригінальність пропозицій щодо вдосконалення асортименту.

