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Тема «Товарна і цінова політика підприємства»

Завдання 1. Фірма планує увійти на новий для себе ринок електрочайників, на якому вже представлені декілька конкуруючих марок інших фірм. Створено промисловий зразок чайника “ЕЧ-100”. Фірма вважає, що за якістю і витратами товар майже не відрізняється від більшості конкурентів.
Змінні витрати на одиницю товару 540 грн, постійні витрати за кошторисом в розрахунку на рік 800 тис.грн. Керівництво фірми вважає, що протягом року можна продати 11 тис.одиниць (виробнича потужність фірми 12 тис.одиниць). Фірма орієнтується на отримання річного прибутку у розмірі 900тис. грн.
У ході проведення маркетингового дослідження потенційні покупці надали оцінку основних споживчих параметрів чайника “ЕЧ-100” та найближчого конкурента – чайника “R20”, який пропонується на ринку за ціною 690 грн. Результати оцінки подані у таблиці.

	Споживчі параметри
	Вага
параметрів
	Чайник
“R20”
	Чайник
“ЕЧ-100”

	Зручність	користування,
балів
	0,1
	8
	7

	Швидкість	закипання,
балів
	0,2
	6
	7

	Тривалість	експлуатації,
балів
	0,3
	10
	6

	Привабливість	дизайну,
балів
	0,3
	6
	10

	Легкість, балів
	0,1
	6
	9



Виходячи з поданих умов розгляньте всі можливі варіанти встановлення ціни на чайник. Яким, на Вашу думку, є оптимальний метод ціноутворення у даній ситуації і яким має бути остаточне рішення фірми щодо формування ціни чайника? Аргументуйте свою відповідь.

Завдання 2. Проаналізуйте на основі вторинних даних на якому етапі життєвого циклу знаходяться такі українські товари:
· посудомийна машина;
· послуги мобільного зв ׳язку;
· ноутбук;
· смартфони;
· відеомагнітофони;
· smart tv;
· планшети.

Завдання 3. Українська фірма “Ведмідь” за день може продати 200 шт. шоколаду “Корона” за ціною 3,0 грн., а за ціною 2,8 грн.- 225 шт. Визначити, чи буде попит еластичним в інтервалі цін від 2,8 до 3,0 грн.

Завдання 4. З 1 січня по 1 лютого у магазині “Електроленд” проводилася рекламна кампанія та лотерея. Товарообіг у магазині до проведення рекламної кампанії 1 308 827 грн., а після збільшився до 1 734 739 грн. Витрати на проведення рекламних заходів склали 41 688 грн. Прибуток за цей період становить 18,4% від загального товарообігу. Визначити, на скільки збільшився прибуток?  

Завдання 5. Підприємство “ОРІОН” освоїло випуск технічно-складного виробу.
Аналогічний товар основного конкурента успішно продається за ціною 10 тис.грн./од. Група		експертів		провела	порівняльне	тестування основних властивостей		цих	товарів,	а	також	оцінку відносної	важливості	кожної властивості, прийнявши сукупну оцінку споживчої цінності товару за одиницю.
Виходячи з наведених даних розрахувати конкурентоспроможну ціну на товар підприємства “ОРІОН”.

Параметри якості
	Властивості
товару
	Коефіцієнт
важливості
	Виріб
«ОРІОНУ»
	Основний конкурент

	А
	0,3
	7
	6

	Б
	0,2
	6
	4

	В
	0,2
	5
	6

	Г
	0,3
	4
	4



Завдання 6. За допомогою агрегатного методу ціноутворення визначте вартість 7-денного туру до Іспанії для 1 людини та для групи з 10 осіб.


