У ході панельного дослідження за методикою підприємства "Мрія" отримано наступні результати: 
- у реалізації ноутбуків у м. Києві задіяно 1083 магазини;
- з них 423 магазини беруть участь у панельних опитуваннях;
- запас ноутбуків різних марок на складах цих 423 магазинів становив: на 1 січня 2018 р. – 14398 од., на 1 березня 2018 р. – 7435 од.;
- у січні 2018 р. ними було закуплено 49 800 ноутбуківрізних марок, у лютому – 36 490 од.
Визначити індекс панелі й місткість ринку ноутбуків м. Києві в 2018 р. 
Задача № 15.3
Визначення місткості ринку методом сумування первинного, повторного й додаткового продажу. 
Відомо, що 30 % покупців заміняють побутовий прилад тривалого використання через 2 роки, 50 % – через 3 роки й решта покупців – через 4 роки. Додаткові покупки на даному ринку не практикуються. Починаючи з 2018 р. первинний попит складався наступним чином, шт.: 2018 р. – 12000, 2019 р. – 25 000, 2020 р. – 50 000, 2021 р. – 80 000, 2022 р. – 140 000. Розрахувати місткість ринку в 2022 р. 

Місткість ринку (Е) виражається – фізичних одиницях або вартісному виразі й може бути розрахована за формулою:
                         Е = НВ +І – Ек ,                    (5.1)
де НВ – обсяг національного виробництва;
І – обсяг імпорту;
Ек – обсяг експорту.

Визначити місткість ринку можна декількома методами, зокрема за нормативними факторними параметрами.
Нормативний метод найчастіше застосовують, коли фірма виходить на споживчий ринок з товаром-аналогом. У такому разі потенційну місткість окремих і-х сегментів ринку у вартісному вираженні (Мві) можна визначити за формулою:
                          Мві = Nі · Ні · Ці	(5.2) 
де Ni – кількість потенційних покупців даного товару в певному i-му сегменті ринку;
Нi – річна норма споживання товару на одного покупця;
Цi – середня ціна одиниці товару для споживачів цього сегмента.
Потенційна місткість i-го сегмента ринку в натуральному вираженні знаходиться за формулою:

               МП= Ni · Ні                (5.3)Ні


Потенційну місткість ринку кінцевих споживачів певного i-го регіону (МП ) можна визначити з використанням такої різновидності цього методу:Ні

МП	= ті · Ді · к · к  · к · к ,	(5.4)Ві	1	2	3	4



де Ді – середній розмір доходу однієї сім'ї; ті – середня кількість сімей певного i-го регіону; к1, к2,к3, к4 – питома вага коштів чи витрат, причому вона задається щодо кожного попереднього коефіцієнта. 
Потенційну місткість певного сегмента ринку на основі частоти купівель та стандартних норм витрат товарів можна визначити за формулою:

                  Мп= 12 · N· gp · C · T                  (5.5)
де N – загальна чисельність покупців; gp – частка реальних покупців серед загальної їх чисельності; С – обсяг споживання товару при одному зверненні до нього; Т – частота звернення до товару (споживання товару) в місяць.
Річна реальна місткість ринку країни за конкретним видом продукції визначається на основі даних статистики за формулою
                 М = Q +Чімп – ∆З,               (5.6)
де Q – виробництво цього товару в країні;
Чімп = (І – Е) + (Іп –Еп) – чистий імпорт товарів,
І, Іп, Е Еп – відповідно прямий імпорт, непрямий імпорт, прямий експорт, непрямий експорт товару; 
∆З = Зк – Зп – зміна загального рівня запасу товару у виробників та в дистрибуційній мережі на кінець досліджуваного періоду без урахування поточного імпорту й експорту; 
Зк , Зп – відповідно, рівень запасів на кінець і на початок періоду.
На підставі місткості загальнонаціонального ринку можна визначити місткість регіонального ринку.
Місткість регіонального ринку Мр на основі індексу купівельної спроможності визначається за формулою

Мр = М · Ік.с ,      (5.7)
де Ік.с – індекс купівельної спроможності регіонального ринку, %, який можна визначити так:

        Ік.с = А1 · Дд+А2 · Др.м.+А3 · Дм,     (5.8)

А1, А2, А3 – коефіцієнти, що визначаються дослідно- статистичним шляхом на основі інформації про купівлю споживчих товарів у цьому регіоні;
Дд, Др.м, Дм – частки доходу, роздрібного товарообігу і населення певного регіону відповідно у загальних доходах, роздрібному товарообігу та чисельності населення країни;
М – загальна місткість національного ринку.
Реальну місткість ринку на основі індексу дослідницької панелі, наприклад, панелі продавців можна визначити за формулою
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де n – кількість магазинів, які увійшли до панелі;
де n – кількість магазинів, які увійшли до панелі;
п та Зк –	залишки продукції на складах кожного магазину відповідно на початок та кінець періоду, що досліджується;З
і
і

Q – обсяг продажу за цей період i-го магазину; 
Kм – кількість магазинів, що ввійшли до панелі;
 Т – період, що досліджується, у місяцях;
Кзаг – загальна кількість магазинів, що торгують цією продукцією.
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