
Тема № 3. Брендинг у спорті: стратегічні підходи та вплив на імідж 

 

Мета вивчення теми: ознайомити студентів з основами створення 

та розвитку спортивного бренду, визначити ключові поняття та етапи 

формування бренду в спортивній індустрії, а також розглянути технології 

та методи, які застосовуються для розробки брендових марок у 

спортивному секторі. 

 

Питання для самостійного вивчення 

 

1. Визначення спортивного бренду  

2. Створення та розвиток спортивного бренду  

3. Технології розробки марки бренду 

 

Ключові терміни та поняття: бренд, спортивний бренд, логотип,  

позиціювання бренду,  брендовий досвід,  брендінг,  фірмовий стиль, 

стратегії комунікації бренду,  лояльність до бренду  

 

Методичні вказівки до вивчення теми 

Вивчення першого питання передбачає усвідомлення важливості 

брендингу в спорті та його впливу на популярність і імідж спортивних 

команд, організацій і спортсменів, необхідно розуміти, що спортивний 

бренд - це не лише логотип, але й сукупність цінностей, емоцій та 

асоціацій, які викликає певний спортивний суб'єкт у своїх фанатів і 

споживачів. 

Потрібно зосередити увагу на ключових аспектах створення та 

розвитку спортивного бренду, таких як інновації в маркетингу, спонсорські 

угоди, імідж спортсмена чи команди, а також взаємодія з фанатами, 

важливо вивчити різні стратегії просування спортивних брендів, 

усвідомити, як спортивні бренди впливають на споживчі рішення і які 

фактори визначають їхній успіх чи невдачу на ринку.  

Варто звернути увагу на приклади успішних спортивних брендів та 

їхні маркетингові стратегії, розглянути зв’язок між спортивним брендом і 

медіа, оскільки сучасні спортивні бренди активно використовують медіа 

для побудови свого іміджу.  

Зокрема, важливо вивчити роль соціальних мереж, трансляцій 

спортивних подій та інфлюенсерів у процесі популяризації спортивного 

бренду, проаналізувати основні складові спортивного бренду: візуальні 

елементи (логотип, кольори), символіку, а також емоційну складову 

(позитивні асоціації, мотивація, спорт як стиль життя). Це допоможе 

зрозуміти, як бренд створює зв’язок з аудиторією, звернути увагу на 

питання сталості та етичності спортивних брендів. Все більш популярними 

стають бренди, які підтримують соціальні та екологічні ініціативи, тому 



важливо дослідити роль соціальної відповідальності у розвитку спортивних 

брендів. 

Опрацювання другого питання передбачає усвідомлення суті 

спортивного бренду: потрібно зосередити увагу на визначенні поняття 

"спортивний бренд", його основних характеристиках та значенні в 

контексті спортивної індустрії, варто розглянути процес створення бренду, 

починаючи з концептуалізації ідеї до реалізації маркетингових стратегій, 

приділити увагу основним етапам розвитку бренду, таким як 

позиціонування, комунікація з цільовою аудиторією, формування іміджу та 

репутації. 

Доцільно проаналізувати роль лідерів бренду (спортсменів, команд) 

в його розвитку та вплив на сприйняття бренду, звернути увагу на роль 

маркетингових та рекламних кампаній в створенні та підтримці бренду. 

Важливо вивчити інструменти, які використовуються для розвитку 

спортивних брендів, такі як спонсорство, мерчандайзинг, соціальні мережі. 

Проаналізувати фактори, що можуть впливати на успішність 

спортивного бренду, включаючи конкурентне середовище, тенденції в 

спортивній індустрії, взаємодію з фанатами та споживачами, звернути 

увагу на етичні аспекти та соціальну відповідальність бренду, розглянути 

вплив етичних принципів на розвиток спортивного бренду.  

Трете  питання передбачає усвідомлення основних етапів розробки 

бренду. Зосередьте увагу на тому, як відбувається формування концепції 

бренду, його позиціонування на ринку та цільова аудиторія, це допоможе 

краще зрозуміти загальний процес створення марки, розглянути роль 

логотипу, кольорової палітри, шрифтів та інших елементів дизайну у 

створенні впізнаваності та емоційного зв’язку з споживачем, проаналізуйте 

роль комунікації та маркетингових інструментів. Зверніть увагу на те, як 

бренди використовують соціальні мережі, рекламу, PR-стратегії для 

підтримки своєї репутації та популяризації. 

Звернути увагу на питання підтримки та розвитку бренду. Важливо 

розуміти, як бренди адаптуються до змін на ринку, управління репутацією 

та постійне оновлення образу бренду для підтримки його актуальності. 

Ознайомтесь із дослідженнями та кейсами брендів, які досягли 

значного успіху завдяки правильній стратегії та ефективним технологіям 

брендингу. Це дозволить краще уявити, як теоретичні аспекти 

перетворюються на практичні результати. 

 

Питання для самоконтролю 

 

1. Які основні елементи включає спортивний бренд? 

2. Яка роль спортивного бренду в маркетингу спортивних товарів та 

послуг? 

2. Як спортивний бренд впливає на споживачів та їх рішення? 

3. У чому полягають відмінності між спортивним брендом та 

іншими брендами? 



4. Які основні етапи створення спортивного бренду? 

5. Як правильно вибрати цільову аудиторію для спортивного 

бренду? 

6. Як важливо враховувати культуру та цінності бренду при його 

створенні та розвитку? 

7. Які маркетингові інструменти можна застосовувати для 

просування спортивного бренду? 

8. Що таке марка бренду і які її складові? 

9. Як визначити унікальність бренду за допомогою технологій та 

інновацій? 

10. Як здійснюється моніторинг ефективності розробки бренду та 

його адаптації на ринку? 

Тестові завдання 

 

1. Чим спортивний бренд відрізняється від загального комерційного 

бренду? 

а) Використовує лише спортивні товари 

б) Спрямований на формування емоційного зв’язку через спортивну 

ідентичність та результати 

в) Має ширший асортимент продукції 

г) Базується виключно на візуальному стилі 

2. Який із факторів найменше впливає на формування цінності 

спортивного бренду у свідомості споживача? 

a) Участь бренду у міжнародних змаганнях 

б) Активність у соціальних мережах 

в) Якість корпоративного стилю 

г) Чіткість бізнес-моделі компанії 

3. Який із підходів до розвитку бренду є найбільш ефективним у 

довгостроковій перспективі? 

a) Агресивна реклама у ЗМІ 

б) Побудова ком'юніті навколо бренду 

в) Зниження цін на продукцію 

г) Використання сезонних кампаній 

4. Чому автентичність вважається критично важливою для 

спортивного бренду? 

a) Вона дозволяє знизити витрати на рекламу 

б) Підвищує залучення споживачів через щирість та послідовність 

в) Забезпечує швидке масштабування бізнесу 

г) Дозволяє копіювати конкуренцію 

5. Як варто позиціонувати спортивний бренд, якщо його мета — 

залучити молодіжну аудиторію? 

a) Робити акцент на класичних цінностях і традиціях 

б) Зосередитись на високій вартості товарів 

в) Використовувати інфлюенсерів і трендовий контент 

г) Рекламувати бренд через друковану пресу 



6. Що з нижчепереліченого найкраще ілюструє поняття 

«емоційний капітал» спортивного бренду? 

a) Кількість нагород, які має компанія 

б) Рівень лояльності фанатів та їхня залученість 

в) Кількість підписників у соціальних мережах 

г) Якість відео-контенту 

7. Який з етапів є вирішальним для досягнення впізнаваності 

спортивного бренду на новому ринку? 

a) Створення офіційного сайту 

б) Адаптація візуального стилю до локальних культурних особливостей 

в) Використання нейтральних кольорів у логотипі 

г) Просування через одне джерело реклами 

8. Який метод найефективніший для перевірки сприйняття нового 

бренду споживачами? 

a) Логотип-тестування в закритій групі 

б) Аналітика продажів у перші два тижні 

в) Статистичний аналіз конкурентів 

г) Складання SWOT-аналізу 

9. Як Big Data може впливати на формування спортивного бренду? 

a) Допомагає прогнозувати тренди споживчої поведінки 

б) Виключно використовується для SEO-оптимізації 

в) Застосовується тільки в онлайн-маркетингу 

г) Не має прямого впливу на бренд 

10. Яке технологічне рішення допоможе забезпечити персоналізацію 

бренду для кожного споживача? 

a) Генерація логотипу через шаблони 

б) Використання CRM-системи з машинним навчанням 

в) Масова розсилка електронних листів 

г) Використання шаблонних рекламних кампаній 

 

Завдання для самостійної роботи 

 

Завдання 1. Схематично зобразить схему, яка відображає складові 

спортивного бренду (логотип, кольори, символіка, цінності). Поясніть, чому 

кожен елемент є важливим для створення брендової ідентичності в спорті. 

Завдання 2. Побудуйте таблицю, яка відображає ефективність 

різних рекламних кампаній для спортивних брендів на прикладі відомих 

компаній (Nike, Adidas, Under Armour). Проаналізуйте ключові 

повідомлення, які використовуються в цих кампаніях. 

Завдання 3. Створіть таблицю порівняння між спортивним брендом 

та іншими типами брендів (корпоративний, особистий, товарний). Для 

кожного з типів вказати ключові відмінності: цільова аудиторія, 

асоціації, рекламні стратегії.  

Завдання 4. Для конкретного спортсмена, команди або події 

створіть таблицю, в якій визначте основні елементи брендової 



ідентичності: логотип, кольори, шрифт, слоган, позиціювання в медіа.  
 


	Питання для самоконтролю

