ПРАКТИЧНІ ЗАВДАННЯ 3 для БА

Завдання 1
Дослідіть марки прохолоджувальних напоїв Coca-Cola, Pepsi, Sprite, Байкал, Живчик, Лимонад тощо. 

Завдання 2
Визначте та охарактеризуйте основні цільові сегменти, на які спрямовані вказані  марки товарів: 
–  мобільні телефони Nokia/iPhone/Lenovo/Sumsung.
–  автомобілі Toyota/Volkswagen/Hуundai/Renault; 
–  парфуми NinaRicci/Versache/Kenzo/Dior.



ПРАКТИЧНІ ЗАВДАННЯ 3 для ЗЕД

Завдання 1
На одному регіональному ринку діє п’ять компаній, що продають однотипні товари. Вони мають такі частки на ринку в сукупному річному обсязі продажів: компанія А – 45%; компанія В – 15%; компанія Д – 5%; компанія Б – 25%; компанія Г – 10%. На другому регіональному ринку того ж товару діють як ці, так й інші учасники з такими частками в обсязі продажів: компанія А – 29%; компанія В – 14%; компанія Г – 13%; компанія Ж – 11%; компанія І – 10%; компанія Е – 12%; компанія З – 11%. 
При оцінці ступеня монополізації ринку застосовується коефіцієнт Герфіндаля-Гіршмана (індекс концентрації, Н), що дорівнює сумі квадратів десяткових часток ринку всіх діючих на ньому фірм. 
Обчисліть коефіцієнт концентрації (ступінь монополізації) ринку в першому і другому регіонах. Відтворіть формулу розрахунку.
Завдання 2
 Чи може компанія «А» безумовно розглядатись як ринковий лідер на обох ринках? Окресліть характерні особливості ситуації на цих ринках. Які компанії ймовірно можуть відігравати на ринках роль претендентів на лідерство, переслідуючих лідера, як «нішовики»? 
Завдання 3
Розробіть анкету для вивчення купівельних переваг споживачів даних компаній, враховуючи, що вони можуть працювати на ринках споживчих/промислових товарів (вид товару оберіть самостійно).

