Практичне заняття
Тема: Контекстна реклама
Тривалість: 2 академічні години
Форма проведення: практична робота з інструментами онлайн-реклами

1. Навчальна мета
· Ознайомитися з принципами роботи контекстної реклами (Google Ads, Meta Ads).
· Навчитися формувати рекламні оголошення та налаштовувати таргетинг.
· Сформувати практичні навички оцінки ефективності рекламних кампаній.

2. Теоретичне введення (15 хв.)
1. Що таке контекстна реклама: пошукова та медійна мережа.
2. Основні параметри: ключові слова, ставки, CTR, CPC, бюджет.
3. Структура акаунту Google Ads: кампанія → група оголошень → оголошення.
4. Метрики ефективності: покази, кліки, коефіцієнт конверсії, вартість ліда.

3. Практичні завдання
Завдання 1. Аналіз прикладу рекламного оголошення (20 хв.)
· Викладач демонструє приклад пошукового оголошення Google.
· Студенти визначають:
· ключові слова, на які орієнтоване оголошення;
· сильні та слабкі сторони тексту;
· чи є заклик до дії (CTA).

Завдання 2. Створення власного рекламного оголошення (25 хв.)
· Студенти отримують тему (наприклад: «Онлайн-курс англійської мови»).
· Формують:
· заголовок (до 30 символів);
· текст оголошення (до 90 символів);
· URL-адресу.
· Пояснюють, які ключові слова використали і чому.

Завдання 3. Розрахунок ефективності кампанії (25 хв.)
· Вихідні дані:
· Покази: 10 000
· [bookmark: _GoBack]Кліки: 500
· Витрати: 2 500 грн
· Конверсії: 50
· Завдання: розрахувати
· CTR = (кліки / покази) × 100%
· CPC = витрати / кліки
· CPA = витрати / конверсії
· Зробити висновок про ефективність кампанії.

4. Тестові питання для самоконтролю
1. Чим відрізняється пошукова реклама від банерної (медійної)?
2. Що таке CTR та чому він важливий?
3. У чому різниця між CPC та CPA?
4. Які переваги контекстної реклами над традиційною?

