Практичне заняття 2

Тема 2. Класифікація та ознаки галузевих ринків

1. Класифікація галузевих ринків. 

2. Типи та головні ознаки структури галузевих ринків. 

3. Кон'юнктура ринків як об'єкт економічного аналізу.
Тема 3. Аналіз конкурентного середовища на товарних ринках

1. Визначення товарних меж ринку. 

2. Показники концентрації господарюючих суб'єктів на ринку. 

3. Монопольна влада та її оцінка.

Мета заняття: поглибити знання студентів про класифікацію, структуру та ознаки галузевих ринків, а також про кон'юнктуру ринків як об'єкт економічного аналізу. Навчити студентів визначати товарні межі ринку, аналізувати конкурентне середовище, розраховувати показники концентрації господарюючих суб'єктів і оцінювати монопольну владу. Розвинути навички практичного використання методів і показників для оцінки монопольної влади та прийняття ефективних управлінських рішень.

Питання для самоконтролю знань:

1. За якими основними ознаками класифікують галузеві ринки? Назвіть головну з них.

2. Охарактеризуйте основні типи структури галузевих ринків. Які показники використовуються для їх оцінки?

3. Що таке кон'юнктура ринку? Які її головні ознаки та індикатори?

4. Який взаємозв'язок існує між ринковою структурою та прибутковістю фірми?

5. Назвіть та опишіть сучасні міжнародні та українські статистичні класифікації, які використовуються для аналізу ринків.
6. Яким чином визначаються товарні межі ринку?

7. Назвіть і поясніть основні показники концентрації господарюючих суб'єктів на ринку.

8. Як визначається та оцінюється монопольна влада?

9. Чому важливо аналізувати кон'юнктуру ринку для бізнесу? Назвіть етапи кон'юнктурного дослідження.
10. Опишіть, як взаємодіють показники концентрації господарюючих суб'єктів і монопольна влада при аналізі конкурентного середовища.
Завдання 2.1.
1. Оберіть  галузевий  ринок  для  дослідження  особливостей  його функціонування. Розкрийте історію його виникнення та проаналізуйте його місце в національній та глобальній економіці. 

2. Визначте  місце  ринку,  що  був  обраний  для  аналізу,  у  вітчизняних  та міжнародних класифікаторах видів економічної діяльності. 

3. Проаналізуйте  основні  показники,  які  характеризують  попит (споживання) та пропозицію (виробництво) на досліджуваному ринку та зробіть висновки щодо стану ринкової кон’юнктури.
Завдання 2.2.
1. Ціна товару Х збільшилася на 5%. При цьому загальний дохід та прибуток підприємства, що виробляє цей товар, також зросли. Які висновки на основі цієї інформації можна зробити про продуктові межі ринку?
2. Розрахувати монопольний прибуток для двох фірм, що мають більшу частку на ринку. 
3. У 2023-2024 роках в Україні було виготовлено 2 008 тис. т цукру. В таблиці наведено дані про обсяги виробництва цукру найбільшими вітчизняними цукровими заводами.
	№
	Цукровий завод
	Обсяг виробництва, тис. т

	1
	Радехівський цукор (Радехівське виробництво)
	140,5

	2
	ПК Поділля
	135,9

	3
	ПК «Зоря Поділля»
	117,0

	4
	Радехівський цукор (Чортківське виробництво)
	108,3

	5
	Волочиськ-Агро
	105,0

	6
	Саливонківський  ц/з
	80,3

	7
	Хмільницьке
	79,3

	8
	Глобинський ц/з
	78,3

	9
	Яреськівський ц/з
	68,8

	10
	Теофіпольський ц/з
	62,0


Розрахуйте всі відомі Вам показники ринкової концентрації та інтерпретуйте отримані результати. 
Завдання 2.3.  Визначте, яке з положень правильне, а яке помилкове. Відповідь поясніть. 

2.3.1. Головними завданнями галузевої політики є: зростання обсягів виробництва, поліпшення якості продукції; удосконалення галузевої структури; розроблення та впровадження в діяльність суб'єктів галузевих ринків науково-технічних досягнень. 

2.3.2. Антимонопольні законодавства спрямовується на регулювання як структури ринку, так і поведінки окремих фірм. 

2.3.3. Регулювання структури ринку здійснюється на основі контролю за економічною концентрацією. 

2.3.4. Технологічна концепція фірми передбачає, що вона прагне оптимізувати витрати виробництва. 

2.3.5. Галузевий ринок – сукупність підприємств, що випускають схожу за споживчим призначенням продукцію за умови використання схожих технологій і виробничих ресурсів і конкурують один з одним за реалізацію своєї продукції на ринку. 
2.3.6. Лінійна форма управління характерна для одно продуктового й одно заводського виробництва, оскільки вона дозволяє мінімізувати витрати контролю тільки в умовах послідовного управління всіма стадіями виробничого процесу, що ефективно можна здійснити виключно за умови однорідної продукції; зростання масштабів випуску під час лінійної форми призводить до невиправданого збільшення витрат управління. 

2.3.7. Функціональна форма дозволяє скоротити витрати управління під час випуску різнорідної продукції, не збільшуючи істотно і транс-акційні витрати, тому вона характерна для фірм, що випускають невеликий набір товарів, і характерна для середніх і великих виробництв. 

2.3.8. Високі трансакційні витрати, внаслідок низької ефективності зовнішніх контрактів, створюють стимули для відмови від ринкової координації на користь внутрішньо-фірмової, що пояснює існування великих фірм. 

2.3.9. З точки зору повноти контрактів, що укладаються, контрактна теорія фірми має справу з двома основними видами моделей: неповні моделі укладення контракту, засновані на обліку спостережуваних результатів виконання зобов'язань, та моделі, засновані на укладанні складних контрактів в умовах асиметричної інформації. 

2.3.10. Створення конкуренції між керівниками, шляхом оцінювання грошової винагороди керівника залежно від співвідношення результатів його роботи з результатами роботи менеджерів інших підрозділів не може бути рішенням проблеми "власника-керівника". 

2.3.11. Метою керівника є отримання фірмою максимального прибутку. 

2.3.12. Рішенням проблеми власник-керівник є введення контролю діяльності менеджерів і стимулювання їх діяльності в інтересах власників фірми. 

2.3.13. Галузь – інституціональна економічна система, що забезпечує реалізацію угод з купівлі-продажу продукції на основі дії конкурентного механізму, який приводить до рівноваги попиту і пропозиції. 

2.3.14. Метою індивідуального підприємця є максимізація корисності, обираючи між розміром прибутку і часом дозвілля. 

2.3.15. Відповідно до моделі індивідуального підприємця, під час збільшення часу роботи прибуток спочатку зростає, проте, починаючи з певного моменту, ефективність трудових зусиль починає падати, і прибуток, відповідно, починає знижуватися. 

2.3.16. Загроза банкрутства фірми не може слугувати способом контролю діяльності керівника. 

1.3.26. Позитивна кореляція руху цін товарів протягом тривалого періоду часу свідчить про те, що товари є стійкими замінниками, тобто складають один ринок. 

2.3.17. У практичному аналізі меж ринку важливим є визначення підприємств, що включаються у розглянутий галузевий ринок. 

2.3.18. Для адекватного аналізу підприємств, що входять до складу галузевого ринку, показники спеціалізації та охоплення повинні бути достатньо високими. 

2.3.19. Як критерій приналежності різних територій до одного локального ринку виокремлюють однакові умови конкуренції, а саме взаємопов'язаність попиту, наявність бар'єрів входу, відмінності в цінах, транспортні витрати та ін. 

2.3.20. За допомогою меж галузевого ринку неможливо оцінити розміри фірми щодо розміру ринку, на якому вона функціонує.
Домашнє завдання
Завдання 1. Дослідження обраного ринку:
· Оберіть один галузевий ринок (наприклад, ринок мобільного зв'язку, ринок соняшникової олії, ринок автомобілів в Україні).

· Коротко опишіть історію його виникнення та розвиток, а також його місце в національній економіці.

· Визначте місце обраного ринку у вітчизняних (наприклад, КВЕД) та міжнародних (наприклад, ISIC) класифікаторах.

· Проаналізуйте стан ринкової кон'юнктури, ґрунтуючись на показниках попиту (споживання) та пропозиції (виробництва). Зробіть висновки.

Завдання 2. Аналіз конкурентного середовища:
· Визначте та обґрунтуйте продуктові та географічні межі обраного ринку.

· Оцініть рівень ринкової концентрації, використовуючи надані дані або знайдену вами інформацію. Розрахуйте індекс концентрації (CR3) та індекс Херфіндаля-Хіршмана (HHI). Проінтерпретуйте результати.

