1. Що таке маркетингове планування та які його основні цілі?
2. Які концептуальні засади лежать в основі маркетингового планування?
3. Назвіть основні етапи процесу маркетингового планування.
4. Яке місце займає маркетинговий план у системі стратегічного управління підприємством?
5. У чому полягає роль цифрових технологій у сучасному маркетинговому плануванні?
6. Як аналітика даних впливає на якість маркетингових рішень?
7. Які підходи використовують для маркетингового планування в умовах невизначеності?
8. Охарактеризуйте основні тенденції розвитку маркетингового планування у XXI столітті.
9. Які цифрові інструменти використовують для маркетингового планування?
10. У чому полягає різниця між маркетинговим плануванням для B2B і B2C ринків?
11. Як відрізняється процес маркетингового планування у малому та великому бізнесі?
12. Які галузеві особливості впливають на побудову маркетингового плану?
13. Назвіть сучасні платформи для планування маркетингових кампаній.
14. Як забезпечити адаптивність маркетингового планування до змін ринку?
15. Опишіть послідовність етапів розробки маркетингового плану.
16. Що включає аналіз ситуації при маркетинговому плануванні?
17. Які методи використовуються для аналізу внутрішнього середовища підприємства?
18. Як проводиться аналіз зовнішнього середовища маркетингу?
19. Як формулюються цілі маркетингу?
20. Які проблеми виникають при розробці маркетингового плану і як їх подолати?
21. Які основні етапи процесу збору маркетингової інформації?
22. Які джерела маркетингової інформації використовуються в аналітичній роботі?
23. Назвіть методи збору маркетингової інформації.
24. Як інформаційні технології допомагають у процесі збору даних?
25. У чому різниця між кількісними та якісними методами прогнозування?
26. Які фактори впливають на точність прогнозів у маркетинговому плануванні?
27. Які основні види прогнозних моделей використовують у маркетингу?
28. Як інтегруються процеси збору інформації та прогнозування у маркетинговий план?
29. Які ключові характеристики цифрового маркетингу визначають його роль у плануванні?
30. Як відбувається інтеграція цифрових каналів у маркетинговий план?
31. Які нові елементи включає маркетинговий план у цифровій економіці (SMM, SEO, аналітика)?
32. Як використовуються методики agile-маркетингу у процесі планування?
33. Які метрики застосовують для оцінки ефективності цифрових маркетингових кампаній?
34. Назвіть основні виклики, що стоять перед компаніями при переході на цифрові технології.
35. Які основні етапи організації виконання маркетингових планів?
36. Як формується структура відповідальності під час реалізації маркетингових планів?
37. Які ресурси необхідні для реалізації маркетингового плану?
38. Які типи контролю використовуються у маркетинговому плануванні?
39. Як визначаються ключові показники ефективності (KPI) маркетингового плану?
40. Які фактори впливають на ефективність виконання маркетингових планів?
41. Що таке маркетинговий аудит і для чого він використовується?
42. Як застосовується система збалансованих показників (BSC) у маркетинговому плануванні?
43. Які основні методи розрахунку бюджету маркетингу існують?
44. Якою є структура бюджету маркетингового плану?
45. Як забезпечується гнучкість бюджету в умовах ринкових змін?
46. Які методи використовуються для аналізу ефективності маркетингових планів?
47. У чому полягає атрибуція конверсій і як вона використовується у маркетинговій аналітиці?
48. Які сучасні підходи до планування асортименту використовують компанії?
49. Як Big Data допомагає у плануванні асортименту та прогнозуванні попиту?
50. Які методи оцінки конкурентоспроможності товару застосовуються у маркетинговому плануванні (BCG, Kano, конджойнт-аналіз)?

