АНАЛІТИЧНЕ ЗАВДАННЯ

Оберіть підприємство, що працює у сегменті B2B (Business-to-Business) і функціонує в умовах високої волатильності, спричиненої війною, логістичними або енергетичними кризами. Приклади: Виробник спеціалізованого обладнання (наприклад, для аграрного сектора чи енергетики), постачальник промислових IT-рішень, інжинірингова компанія.
Проаналізуйте поточну конкурентну позицію об'єкта за двома основними осями: ціна та унікальність пропозиції (диференціація).
Ідентифікуйте маркетингові ризики та обмеження, спричинені кризою (наприклад, втрата доступу до ринків, порушення ланцюгів постачання, міграція ключових фахівців).
Обсяг: 5-7 сторінок (без додатків) з використанням аналітичних інструментів та таблиць.
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