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ПЕРЕДМОВА 

 

 
Конкурентоспроможність та ефективність функціонування підприємств 

у значній мірі визначається рівнем економічного управління. Знаряддям    

такого впливу є економічні інструменти, серед яких особливе місце займає 

ціна. Ціна ― важлива економічна категорія, яка справляє значний вплив на 

розмір доходів і витрат підприємства, стан його конкурентоспроможності, на 

вирішення соціальних проблем та укріплення фінансової систем країни. Все 

це посилює стратегічну роль ціни. 

Кожне підприємство по-своєму підходить до встановлення цін на свою 

продукцію. Проте існує ряд питань, на які суб’єкти господарювання повинні 

оперативно шукати відповіді. Які фактори визначають ціноутворення на 

даному ринку? Як ефективно використати цінову стратегію і визначити 

методи ціноутворення, щоб забезпечити динамічний процес до 

ціноутворення з урахуванням зміни кон’юнктури ринку і задач, які стоять 

перед підприємством? Як визначити основні характеристики і умови 

формування ринку з позицій вибору цінової стратегії? Відповіді на ці 

питання дозволяють підприємству проводити виважену цінову політику з 

урахуванням кон’юнктури ринку. У зв’язку з цим дослідження засад 

ціноутворення має важливе значення для розробки стратегії ціноутворення 

організації, а також для прийняття управлінських рішень.  

Тому одна із актуальних задач підготовки економістів ― набуття та 

поглиблення знань за актуальними проблемами ціноутворення в сучасних 

ринкових умовах економіки України. Сьогоднішні зміни у національній 

економіці на користь підприємництва дають підставу вважати, що сьогодні 

фраза «самостійно ставить і вирішує задачі в області економіки і управління» 

перетворюється в осмислену характеристику спеціаліста, яку потрібно давати 

зважено і відповідально.  

Інформація про механізм встановлення ціни, політику ціноутворення та 

ціни конкурентів представляє собою стратегічний інтерес на найвищому 

рівні управління фірмою. Багато фірм досліджують ціни, які склалися на 

ринку, з метою інформаційного забезпечення у конкурентній боротьбі, 

реалізації цілей і задач, які стоять перед підприємством. Навіть в умовах 

низького рівня конкуренції дослідження цін ― об’єктивна необхідність, 

особливо з урахуванням низького життєвого рівня значної частини населення 

країни та посилення міжнародної конкуренції. Безперечно, вирішення цих 

проблем має виконуватися на професійній основі.  

Викладені міркування і побудили до написання підручника, який 

відповідає нинішнім потребам економіста-менеджера і, відповідно, рівню 

його підготовки. Ціль цього навчального підручника — формування 

професійних знань цін та ціноутворення на підприємствах з урахуванням 
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досвіду наукової і практичної діяльності. Підручник написаний відповідно до 

програми курсу «Ціноутворення» для студентів спеціальності 051 

«Економіка», 071 «Облік та оподаткування», 076 «Підприємництво та 

торгівля». Підручник побудовано на основі сучасних методів ціноутворення з 

урахуванням особливостей української економіки. Теоретичний матеріал 

підручника підкріплюється прикладами, що ілюструють методику 

розрахунку. Приклади побудовані на умовних даних.  

В курсі висвітлені теоретичні і практичні питання ціноутворення, в тому 

числі сутність та структура ціни, види цін, система цін і механізм їх 

формування, політика і стратегія ціноутворення, особливості ціноутворення 

окремих товарів, державне регулювання цін. Поглиблено викладено 

використання затратних та параметричних методів ціноутворення, 

встановлення тарифів на автомобільному транспорті.  

Підручник написано колективом авторів на основі власного досвіду 

викладання з урахуванням результатів проведених ними досліджень у галузі 

ціноутворення, а також на основі узагальнення матеріалів численних 

публікацій, виданих в Україні та закордоном. Автори намагались 

максимально використати все цінне, що створено у сфері ціноутворення 

вітчизняними та зарубіжними дослідниками і вже було опубліковано у 

відомих роботах. Даний підручник побудований таким чином, що 

теоретичний матеріал поєднується із рішенням практичних задач. Приклади 

побудовані на умовних даних. Деякі питання з курсу автори намагалися 

висвітлити більш детально, чим це прийнято в учбовій літературі.  

Підручник з курсу «Ціноутворення» написаний колективом викладачів 

кафедри економіки та підприємництва Харківського національного 

автомобільно-дорожнього університету та кафедри менеджменту Державного 

біотехнологічного університету, Харківського торговельно-економічного 

фахового коледжу Державного торговельно-економічного університету. 

Окремі глави були написані наступними викладачами: Дмитрієв І. А. ― гл. 8, 

9, Дмитрієва О. І. ― гл. 10, Гіржева О. М. ― гл. 3, Бірченко Н. О. ― гл. 2, 

Мельничук М. О. ― гл. 4, 6, Болотова Т. М. ― гл. 1, Непран А. В. ― гл. 5, 

Постольна Н. О. ― гл. 7. 

Науковими редакторами і керівниками авторського колективу є 

І. А. Дмитрієв і А. В. Непран. 

Висловлюємо подяку д-р екон. наук Обруч Г. В., канд. екон. наук         

Колпаченко Л. М., канд. екон. наук Каменевій Н. М. за уважне прочитання 

рукопису підручника та цінні зауваження, що сприяють його поліпшенню. 

Автори будуть вдячні тим читачам, які направлять свої відзиви, 

зауваження та пропозиції за адресою: м. Харків, вулиця Владислава Зубенка, 

3а, кафедра економіки і підприємництва Харківського національного 

автомобільно-дорожнього університету, к. 257.  
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