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2. Строк подання студентом роботи 10 грудня 2025 р.
3. Вихідні дані до роботи 1. Попадюк Н.І. “Соціальний ліфт” як механізм формування державно-управлінської еліти України. Науковий вісник Академії муніципального управління : зб. наук. пр. Київ : АМУ, 2012. № 1. С.296-304; 2. Пилипенко В. Є. Привалов, Ю.О.,  Ніколаєвський В.М. Владна еліта у контексті суспільного розвитку. Київ : ПЦ «Фоліант», 2008. 158 с.; 3. Крюков О.І. Політико-управлінська еліта України як чинник державотворення: монографія / За наук. ред. Е.А. Афоніна. Київ : Вид-во НАДУ, 2006. 252 с.
4. Зміст розрахунково-пояснювальної записки (перелік питань, які потрібно розробити): 
1. Уточнити основні поняття дослідження: «цифрова комунікація», «бренд», «споживач», «соціальні мережі»; 2. Проаналізувати стан наукового дослідження цифрової комунікації між брендами і споживачами у соціальних мережах; 3. Визначити методологічні принципи та підходи до дослідження цифрової комунікації між брендами і споживачами у соціальних мережах; 4. Проаналізувати характерні особливості цифрової комунікації; 5. Виявити характерні риси комунікації між брендами та споживачами у соціальних мережах; 6. Визначити особливості, інструменти та соціальні механізми цифрової комунікації українських брендів у соціальних мережах; 7. Обґрунтувати методи емпіричного дослідження цифрової комунікації між брендами і споживачами у соціальних мережах; 8. Здійснити аналіз та інтерпретацію результатів емпіричного дослідження (кейс-стаді українських компаній); 9. Сформулювати рекомендації щодо вдосконалення механізмів цифрової комунікації між брендами і споживачами у соціальних мережах.
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