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Підприємство виходить на ринок з новим товаром (Енергоавтономність Технології для здоров'я, Smart-home Гібридна косметика: догляд та макіяж в одному продукті) ( . Студентам необхідно визначити, які товарознавчі характеристики (якість, функціональність, безпечність, упаковка) мають стати основою маркетингового позиціонування.

