🎯 Мета заняття
· засвоїти поняття товарний асортимент, асортиментна політика, ширина, глибина, насиченість, гармонійність;
· навчитися аналізувати структуру асортименту підприємства;
· сформувати навички прийняття рішень щодо оптимізації асортименту.

🧩 Завдання 1. Аналіз асортиментної структури підприємства
Умова
Проаналізуйте асортимент компанії ROSHEN.
Крок 1. Визначити:
1. Товарні лінії (категорії продукції)
2. Ширину асортименту (кількість товарних ліній)
3. Глибину асортименту (кількість позицій у кожній лінії)
4. Насиченість (загальна кількість товарних позицій)
5. Гармонійність (наскільки товари пов’язані між собою)
Орієнтовні товарні лінії:
· Шоколад
· Цукерки
· Бісквітна продукція
· Торти
· Карамель
· Печиво
· Батончики

Завдання студенту:
1. Побудувати таблицю:
	Товарна лінія
	Кількість позицій
	Ціновий сегмент
	Цільова аудиторія

	
	
	
	


2. Зробити висновок:
· Який тип асортиментної стратегії використовує компанія?
· Чи є асортимент глибоким?
· Чи потребує він скорочення або розширення?

🧩 Завдання 2. Порівняльний аналіз конкурентів
Порівняйте асортимент ROSHEN та Millennium.
Потрібно:
1. Визначити:
· Хто має більшу ширину асортименту?
· Хто працює в більш преміальному сегменті?
· У кого більша диференціація смаків?
2. Зробити конкурентний висновок:
· Хто має сильнішу асортиментну політику?
· Які ризики надмірного розширення асортименту?
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