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Музика як концепт масової культури
у звуковому образі українського радіомовлення 

Стаття є однією з перших спроб розглянути музику в радіомовленні як інформаційний потік 
культурно-цивілізаційних смислів, що впливає на розвиток, якісні зміни світогляду слухацької 
авдиторії в конкретні суспільно-історичні періоди, як канал особистісної, суспільної та національної 
ідентифікації слухача. Музика в українському радіоефірі є найпотужнішим засобом привертання 
слухацької уваги. Переважання музичних інтересів трансформує ставлення слухача до радіомовлення як 
засобу актуальної інформації: його авторитет невисокий, довіра до нього низька. Музично-розважальні 
станції абсолютизували компенсаторно-розважальну функцію, транслюючи зразки масової культури 
задля комерційного успіху. Музика для слухача є соціальною цінністю, виступаючи не лише засобом 
структурування дозвілля, а й одним з каналів різних видів ідентифікації особистості. Звуковий образ 
музично-розважального радіо України накреслює дві перспективи розвитку вітчизняної масової культури: 
або за законами популярної культури Заходу, або російського маскульту.
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ступ. Музика є одним з основних вира­
жальних засобів радіомовлення, що бере 

активну участь у формуванні звукового образу 
як конкретної програми, так і будь-якого на­
ціонального радіомовлення загалом. Музика на 
радіо виконує не лише роль звукового підкладу 
до слів автора чи ведучого радіопрограми, влуч­
ної темпової та ритмічної фрази, що увиразнює 
сюжетну колізію рекламного ролика, спрямо­
вуючи слухацьку увагу на комерційну пропози­
цію. Музика в радіомовленні реалізує комплекс 
соціопсихологічних і власне естетичних функ­
цій як інформаційний потік культурно-циві­
лізаційних смислів, впливаючи на розвиток, 
якісні зміни світогляду слухацької авдиторії 
в конкретні суспільно-історичні періоди. Що­
правда, інтенсивність цього впливу залежить 
від панівного політичного режиму в певний 
період, а також від усвідомлення переважною 
частиною суспільства, що радіо є провідним 
джерелом поширення актуальної інформації. 
Безумовно, революція у галузі інформаційних, 
насамперед масовокомунікаційних, технологій 
так само дається взнаки.

Чи насправді музика в радіоефірі трансфор­
мує слухацькі установки сприйняття радіо як 
засобу масової комунікації, зменшуючи його 
авторитет, довіру авдиторії до нього? Чи є ма­
сова музика для українського радіослухача со­
ціальною цінністю? Чи не відіграє популярна 
музика на радіо й ідеологічну роль поряд із 
цілком очевидною комерційною? Такі основні 

питання, які можна вважати завданнями, цієї 
розвідки. Її мета – виявити властивості музики 
як концепту масової культури в структурі зву­
кового образу українського радіомовлення.

Теоретичне підґрунтя. Переважна більшість 
українських дослідників теорії й історії радіо­
журналістики у власних наукових студіях роз­
глядає різні аспекти звукового образу . Роль 
слова з усією повнотою його функціонального 
навантаження в дискурсі інформаційного ра ­
діомовлення, мова радіо загалом є об’єктом до­
сліджень Ю. Єлісовенка [1], В. Лизанчука [2], 
В. Миронченка [3], М. Нагорняк [4; 5], О. Сер­
бенської [6; 7] та ін. Когнітивно-комунікативний 
потенціал системи виражальних засобів радіо­
журналістики, звуковий образ зокрема, вивчають 
О. Гоян [8], Ю. Любченко [9; 10], І. Пенчук [11] 
та ін. Особливостям історичного розвитку ук­
раїнського радіомовлення крізь призму вивчен­
ня способів і форм поєднання вербальної ви ­
разності та музично-шумових ефектів у межах 
конкретних програм, видів і форм мовлення 
присвячені роботи І. Мащенка [12; 13], І. Хо­
менка [14] та ін. Вивчення звукового образу 
комерційного радіо, його комунікаційної ефек­
тивності є центром наукових інтересів О. Гояна 
[15], Ю. Костюка та ін. Окреме місце з-поміж 
актуальних питань наукового радіодискурсу 
посідають праці В. Лизанчука, І. Пенчук [16], 
Н. Шайди [17] та ін., присвячені радіомовленню 
як каналу національної, насамперед культур­
ної, ідентифікації слухачів. Водночас музика 
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як засіб інформаційної політики радіостанції, 
культурний текст з потенційно високим су­
гестивно-інтенціональним впливом на масову 
свідомість, зокрема у царині формування со­
ціально-психологічних стереотипів і установок 
сприйняття звукового образу українського ра­
діомовлення, досі не правила за об’єкт дослід­
ження.

Методи дослідження. У статті використано 
метод аналізу актуальної наукової інформації 
з галузей медіалогії, культурології, філософії 
щодо теми розвідки, що посприяло виробленню 
її концепції. Було застосовано методи інтер ­
претації даних соціологічних і медіаметричних 
досліджень, онлайн-опитування, моніторингу 
ефірів всеукраїнських радіостанцій для увираз­
нення ролі та значення музично-розважально­
го радіомовлення в соціокультурному просторі 
України, виявлення слухацького ставлення до 
музики з-поміж інших виражальних засобів 
журналістики, встановлення міри дотримання 
радіостанціями законодавчої норми щодо під­
тримки національного аудіопродукту.

Результати і обговорення. Подати вичерпне 
та несуперечливе визначення поняття «масова 
культура», напевно, не до снаги жодному до­
сліднику. Тим паче, що з минулого століття  
в різних галузях гуманітарного знання, насам­
перед філософії, розпочала утверджуватися му­
льтидисциплінарна за суттю наукова парадигма 
масової культури. Представники різних шкіл 
і напрямів, залежно від ідеологічних платформ, 
панівних на той чи інший час світоглядних 
систем, пропонували до наукового обігу різні 
тлумачення  «масової культури ». Щоправда, 
як тоді, так і сьогодні, інтерпретація цього по­
няття не виключає альтернативного підходу, 
тобто зазвичай характеристика основних влас­
тивостей масової культури подається через 
протиставлення іншим поняттям і явищам. 
При цьому до середини ХХ ст., до поширення 
ідей постмодернізму, масову культуру як здебі­
льшого негативне явище традиційно порівнюва­
ли з явищами позитивними, вищими за якістю 
чи шляхетнішими за походженням, насамперед 
з так званою «автентичною культурою» або 
культурою елітарною. 

Відомий британський культуролог Д. Сторі 
у праці «Теорія культури та масова культура» 
пропонує сім основних, на його думку, визна­
чень «масової культури», що складались істо­
рично на основі мінливих соціально філософ­
ських і культурологічних теорій. Переважна 
більшість із них наголошує однозначно нега­
тивні риси масової культури, її провідну роль 
у процесі деморалізації людства , занепаду  

суспільної моралі, загибелі традицій. Так, од­
ним з найпопулярніших поглядів на сутність 
масової культури, до того ж доволі поширеним 
у посттоталітарних суспільствах, є такий: «мас­
культура» – то є просто комерційна культура, 
тобто певна продукція, що її виробляють для 
масового споживання. Її споживачі – це одно­
рідна маса. Така культура є шаблонною, при­
датною для маніпуляцій… Це культура, що її 
споживають пасивно, з вимкненим мозком» 
[18, 25]. Для дослідників масової культури, 
зокрема доби глобалізаційних викликів, «така 
культура є не просто нав’язаною та звирод­
нілою: вони кваліфікують її як імпортовану 
американську культуру» [18, 26].

Варто зауважити, що питомій частині інте­
лектуальних інтерпретацій поняття «масова 
культура» притаманний певний катастрофізм, 
пов’язаний з формуванням у середині ХІХ ст. 
і поширенням аж до середини століття ХХ-го 
підходу «культура та цивілізація». Згідно з ним 
технічний прогрес, який, власне, й асоціюється 
з цивілізаційним поступом, і масова культура 
«створюють фронт, що наражає на небезпеку 
культуру справжню, «погрожуючи завести нас 
у невиправний хаос» [18, 49].

Цілком справедливо припустити, що посту­
лати так званих «елітарних концепцій», поши­
рених у психології, соціології та культурології 
в царині вивчення масового суспільства напри­
кінці ХІХ та до середини ХХ ст., суголосні цьо­
му підходові. Зокрема, можна пригадати вкрай 
трагічні погляди на майбутнє людства, зараже­
ного цінностями маскульту, Х. Ортеги-і-Гассета, 
підкреслення суто конвеєрного характеру ви­
робництва текстів масової культури В. Бе ­
ньяміна, викриття ринкової сутності індустрії 
культури з боку «франкфуртців» (Т. Адорно, 
М. Горкгаймер ). Для більшості з них  украй 
потужний удар по справжній культурі людства 
завдали мас-медіа. 

З-поміж основних чинників розвитку ма­
сової культури (урбанізація, індустріалізація, 
масовізація діяльності) варто окреме місце на­
дати саме засобам масової комунікації. ЗМК, на 
думку багатьох мислителів і, за сумісництвом, 
медіакритиків, таких, приміром, як Ю. Габер­
мас, виступають своєрідним замінником релігії, 
високої культури. Медійний продукт від самого 
початку власного планетарного поширення тя­
жіє до ролі запобіжника емоційного дефіциту 
у споживачів. Розважальність мас-медійного 
тексту урізноманітнюється відповідно до ус­
кладнення процесів людської життєдіяльності 
(зменшення часу для адаптації до чергових 
технологічних, серед них і комунікаційних, 
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винаходів; прискорення соціального темпорит­
му; варіативність соціальних ролей тощо). Засоби 
масової комунікації наполегливо експлуатують 
компенсаторно розважальну функцію культу­
ри, виступаючи дієвим механізмом регулювання 
психіки. З огляду на це в медіалогії усталився 
синонімічний до «масової культури» термін – 
«медіакультура».

Саме поява й активний розвиток електрон­
них ЗМК, передусім радіомовлення, посприяли 
неабиякому поширенню зразків масової куль­
тури, зокрема музики. До неї, як і до маску­
льтури загалом, в інтелектуалів різних  шкіл 
і соціально-історичних періодів було неодноз­
начне ставлення. З-поміж непримиренних кри­
тиків, затятих викривачів антимистецького 
й аморального впливу популярної музики на 
масову свідомість варто згадати представника 
«Франкфуртської школи» Теодора Адорно. На 
його думку, популярна музика є небезпечним 
для суспільства явищем через три риси, що  
притаманні їй як генетично спорідненому з ма­
совою культурою явищу. Перша риса – стан­
дартизованість масової музики в естетичному 
та мелодико-гармонійному сенсах і стандар­
тизація її виробництва [19, 197-198]. Друга 
властивість – заохочування слухача до пасив­
ного споживання творів популярної музики. На 
думку філософа, такі музичні твори, на відміну 
від шедеврів високої музики, не збуджують 
уяву слухача, не поривають його до шляхетних 
ідеалів, а правлять усього лише за засіб зняття 
психоемоційної напруги «без докладання зу  ­
силь під час дозвілля» [19, 205]. Третя іма­
нентна риса масової музики – «цементування» 
суспільства довкола потреб і цінностей, наки­
нутих широким верствам населення панівними 
владними структурами [19, 206]. 

Незважаючи на вкрай негативне ставлення 
представників критичної теорії до масової му­
зики, слід зауважити, що сучасна теорія куль­
тури здебільшого не поділяє ці песимістичні 
погляди на сутність поп-музики та потенціал 
її соціокультурного впливу. Адже після ІІ Сві­
тової війни масова музична культура продемон­
струвала несподівано високі вимоги до естетич­
ної якості творів, сприяла появі численних 
стилів і напрямів, субкультур із власною сві­
тоглядною системою (рок-музика зі стильовими 
відгалуженнями, музика контркультури тощо). 
Активнішою у споживанні популярної музики 
поступово ставала й авдиторія, «голосуючи» 
за чи проти тих або інших творів грошима, 
сплаченими за диск, увагою до радіопрограми, 
хіт-параду тощо. Зрештою, інтелектуали другої 
половини ХХ – початку ХХІ ст. розглядають 

популярну музику в річищі масової культури 
як об’єктивну реальність, здатну до динаміч­
ного розвитку та непередбачуваних якісних 
змін (Г. М. Маклюен, Д. Вайт, Е. Шилз та ін.). 
Водночас і до сьогодні остаточно нерозв’язаним 
залишилося питання про характер зв’язку ма­
сової культури, зокрема популярної музики, 
медіа й ідеології.

Серед культурологів, філософів і медіазнав­
ців загалом панує згода в погляді на злютованість 
соціально економічних і світоглядно-політичних 
питань у феномені масової культури, найрізно­
манітніші зразки якої не набули б планетар­
ного поширення без електронних ЗМК. Панівні 
владні режими в різних країнах протягом 
ХХ ст. та й дотепер використовують мас-медіа 
для трансляції «потрібних» їм політичних ідей 
і соціокультурних смислів за допомогою музич­
но-розважального продукту. При цьому зразки 
масової культури, передусім популярної му  ­
зики, певних держав самі медіа, підконтрольні 
провідним політичним силам, потужним фінан­
сово-економічним колам, можуть називати мен­
тально, світоглядно, власне ідеологічно воро ­
жими суспільству, інформаційні потреби якого 
ці ЗМК покликані задовольняти. Так, в історії 
світової культури зафіксовані випадки непри­
миренного протистояння на ґрунті ідеології між 
масовими культурами США та СРСР, США та 
країн Західної Європи, насамперед Франції, 
США та РФ, глобальною англомовною культу­
рою та багатьма національними культурами 
сучасності, глобальною масовою культурою, 
російським маскультом і масовою культурою 
України та ін.

Д. Сторі наводить твердження відомого кри­
тика масової культури зі США Д. Макдональда 
про недостатньо уважно проаналізовану з по­
гляду якості й заідеологізованості маскультуру 
СРСР. На його думку, ця держава є країною 
маскульту більшою мірою, ніж США: «цією 
обставиною часто легковажать критики, що зо­
середжуються лише на «формі» радянської ма­
сової культури. Але це все одно масова культура 
(не народна культура як спосіб самовираження 
народу й не висока культура як творчість мит­
ців-індивідуалів), і вонавідрізняється від амери­
канської маскультури тим, що «її якість є ще 
нижчою» і що «вона не задовольняє, а радше 
експлуатує культурні потреби мас з політич­
них, а не комерційних причин» [18, 59].  

Про щільність взаємозв’язку ідеології та ку­
льтури в Україні часів тоталітаризму свідчать 
дані, котрі наводить І. Мащенко в «Енцикло­
педії електронних мас-медіа». Якщо до 1927 р. 
українське радіо мало змогу транслювати зразки 
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національної хорової, академічної музики, на­
родної пісні, національної драматургії тощо  , 
то згідно з постановою ЦК ВКП (б) «Про 
керівництво радіомовленням» усім партійним 
комітетам слід було суворо контролювати зміст 
радіопрограм. Так, було запропоновано «взяти 
під безпосередньо своє керівництво роботу цих 
станцій, максимально використовуючи їх в агі­
таційних і просвітницьких цілях; виділити від­
повідального партійного працівника для керів­
ництва радіомовленням» [12, 69]. Безумовно, 
говорити про активний розвиток масової ра­
дянської культури на той час не годиться, але 
за тоном і змістом цієї постанови вгадується 
чіткий курс партії на її формування та поши­
рення. Зрештою, в серпні 1928 р. було створено 
Всеукраїнську Радіоуправу. За свідченнями 
І. Мащенка, «більше уваги стало приділятися 
політичному і художньому мовленню. Велися 
передачі з питань технічної пропаганди, освіти, 
науки, літератури. Виникли такі форми, як 
тематичні радіоконцерти, радіокомпозиції, ра­
діофільми, радіобесіди: «Як слухати музику?», 
«Яка нам потрібна музика?» тощо» [12, 75-76]. 

Як зазначає Т. Стоян, перші чіткі партійні 
вимоги до музичного оформлення радіопрограм 
сформулював Г. Поляновський 1929 р. Згідно з 
ними кожен із різновидів поширених на той час 
радіогазет повинен був мати неповторне звукове 
оформлення, музика за мелодико гармонійним 
малюнком і настроєм мусила відображати  
зміст і адресне спрямування передачі. Цікаво, 
що в цих вимогах міститься порада до авторів 
художніх радіопрограм використовувати   не 
лише музику молодих радянських композиторів, 
а й обробки творів класиків     високої музики  
[20, 78-79]. Тут можна простежити суголосний 
північноамериканському та західноєвропей­
ському досвіду підхід до запозичення зразків 
високої музичної культури в видах і формах 
масового радіомовлення. Щоправда, за кордо­
ном їх використовували зазвичай у рекламі, на 
відміну від ідеологічно виваженого радіомов­
лення СРСР. Як зауважує Т. Стоян, до 1930 р., 
незважаючи на появу низки вимог щодо зву­
кового образу українського радянського радіо­
мовлення, цензура не була надміру суворою та 
безжальною. На таку вона перетворилася від 
1931 р., коли «радіо розглядалося як «органі­
затор мільйонів» і «агітпроп соцбудівництва», 
а на сторінках українського часопису «Радіо» 
почали з’являтися критичні статті про ідеоло­
гічні помилки художнього радіомовлення» [20, 
80]. Так, «художньому відділу Харківського ра­
діокомітету дісталося за те, що обидва… «кон­
церти просякнені єфремовською настановою 

про безкласову суцільність і єдність нації». На­
ціонально-культурні питання викликали особ­
ливу увагу політредакторів радіоефіру, тому 
контроль за ними поглиблювався» [20, 80]. 
Від 1935 р. цензурний партійний тиск на зміст 
і звуковий образ радіопрограм українського 
радіо неймовірно посилився. 

Масова радянська культура, музична зокре­
ма, активно запроваджувалася в річищі ідеоло­
гічної роботи радіомовлення на теренах Західної 
України. Як зазначає Є. Дмитровський , від  
1939 р. «з кількісними показниками в куль­
турній сфері…було все в порядку, а ось з якісни­
ми – далеко ні. Українська музична культура 
з приходом радянської влади втратила духовну 
музику, церковні хорові співи, музичні твори 
тих авторів, як емігрували за кордон, козацькі 
та стрілецькі пісні, обрядову творчість … Усе 
це було вилучено з нової для галичан соціаліс­
тичної культури як «класово чуже» на довгі 
п’ять десятиліть. Натомість з гучномовців, крім 
здебільшого російської класики, лунали пісні 
радянських композиторів (переважно росій ­
ськомовні), в яких славили «мудру» партію, її 
вождів» [21, 66].

Цілком доречно стверджувати, що відтоді і 
до середини 80-х років ХХ ст. культурницька 
політика на вітчизняному радіо мала загалом 
антиукраїнський характер, супроводжувалася 
прискіпливим «полюванням» на так званий 
«націоналістичний мотлох» у змісті програм, 
їхньому звуковому оформленні. Зразки масової 
української музичної культури доби тоталіта­
ризму та способи її використання в звуковому 
образі українського радіомовлення заслуговують 
на окреме дослідження. Варто додати, що змен­
шення ідеологічного та цензурного контролю за 
змістом і формою українського радіомовлення, 
посилення національно-патріотичних настроїв 
у суспільстві наприкінці 80 – початку 90 рр. 
ХХ ст. посприяли розвитку посттоталітарної 
української масової культури, різножанрові та 
різностильові музичні зразки якої активно 
пропагувалися в національному і регіональних 
ефірах, ставши невід’ємним складником звуко­
вого образу вітчизняного радіо на початку 
Незалежності. 

Середина та кінець 90-х років ХХ ст. у розвитку 
звукового образу українського радіомовлення та 
функціонування масової культури ознаменовані 
посиленням впливу підприємництва. Переваж­
на більшість мовників, насамперед приватних, 
обирає для власного успішного функціонування 
модель комерційного підприємства. У цей час 
активно розвивається тенденція до придбання 
представниками українських бізнесових кіл 

Мірошниченко П. В.
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прав на використання брендів мережевих росій­
ських радіомовників. Створення на цій основі 
українських радіомереж, а також розвиток 
впливових медійних холдингів, відбилися на 
розвитку вітчизняного радіомовлення на по ­
чатку ХХІ ст. та даються взнаки й дотепер.

Передусім, слід звернути увагу на такі визна­
чальні для характеристики українського радіо­
простору та його змісту тенденції, як поглинання 
столичними (всеукраїнськими) медіахолдингами 
регіональних, місцевих мовників, масове пору­
шення ефірними радіостанціями Закону Украї­
ни «Про телебачення і радіомовлення», зокрема 
першої частини 9 статті «Про захист  інтере­
сів держави та національного телерадіовироб­
ництва», а також четвертої частини 28 статті 
цього закону. У ній, власне, йдеться про те, що 
«в радіопрограмах музичні твори українських 
авторів і виконавців повинні становити не мен­
ше 50 відсотків загального щотижневого обсягу 
мовлення» [22]. Поширюючи зразки російського 
маскульту та західної популярної  культури, 
всупереч вимогам законодавства про сприяння 
розвитку української масової культури, всеук­
раїнські радіомовники поглиблюють постколо­
ніальний світоглядукраїнства за умов глобалі­
зації.

Як зазначає С. Квіт, «конструктивність гло­
балізації залежатиме від того, чи її ідеологи 
визнають, що де-факто кожна національна ку­
льтура уможливлює поступ людства, а права  
людини неможливо реалізувати без реалізації 
національного права» [23, 173]. Тобто домі­
нантне становище західних стандартів у масо­
вокомунікаційних процесах і технологіях не 
виключає вплив національних культурних особ­
ливостей на стан локальних медійних ринків, 
виробництво та споживання медіатизованих об­
разів реальності. Власне, виробництво та поши­
рення національної музики каналами масової 
інформації є пріоритетним для багатьох євро­
пейських країн, котрі не мають такої гострої 
проблеми з національною ідентичністю, як 
українці.

Україні притаманне однобоке трактування 
глобалізації, властиве більшості постколоніаль­
них держав і націй: «має місце спроба звести всі 
ідентифікаційні альтернативи до двох напря­
мів: прозахідного або проросійського… Бажан­
ня зберегти статус-кво імперської культури 
в Україні, яке мотивується захистом універ­
сальних вартостей, означає також розвиток 
постколоніалізму» [23, 172-173]. 

Окупація Кримського півострова, воєнні по­
дії на Донеччині та Луганщині, гібридна інфор­
маційна війна, що провадиться Російською 

Федерацією проти України, загострили питання 
національної ідентичності українства, надав ­
ши провідного значення при цьому діяльності 
мас-медіа. Звуковий образ українського радіо­
мовлення, серед іншого, мав би промовляти на 
користь власне національного культурницького 
продукту, зокрема музичного. З огляду на це 
27 січня 2016 р. у Верховній Раді зареєстру­
вали проект змін до Закону України  «Про 
телебачення і радіомовлення» (щодо частки  
пісень державною мовою в музичних радіопрог­
рамах і радіопередачах). Згідно з ним, «у му­
зичних радіопрограмах і радіопередачах твори 
українських авторів і виконавців повинні ста­
новити не менше 50 відсотків загального що­
добового обсягу мовлення, а частка пісень (сло­
весно-музичний твір) державною мовою має   
становити не мен ше 75 відсотків від загаль ­
ного обсягу пісень українських авторів чи ви­
конавців. Радіоорганізації мають забезпечувати 
дотримання такого співвідношення рівномірно 
протягом всього ефірного часу» [24].

Здавалося б, що цю законодавчу ініціативу 
мали б підтримати як представники україн­
ської масової культури, так і менеджмент 
комерційних мовників. Однак вагома частина 
популярних українських виконавців і топ-ме­
неджмент провідних радіомовників виступили 
проти квотування національного аудіопродукту 
(детальніше про це – в матеріалах інтернет-
видання «Телекритика»). 

За результатами соціологічного дослідження, 
проведеного співробітниками науково-дослідної 
частини Інституту журналістики  КНУ імені  
Тараса Шевченка наприкінці 2013 – на по­
чатку 2014 р., за силою впливу на формування 
світогляду, поглядів і переконань українського 
соціуму радіомовлення опинилося на останньо­
му місці з 11,8 % підтримки [25, 59]. Порів­
нявши дані цього опитування зі статистикою від 
GfK, автори зробили висновок, що «більшість 
населення України не розглядає… радіостанції 
як основне джерело інформації, здатне форму­
вати їхній світогляд» [25, 62]. Причини цього, 
вважають дослідники, полягають у тому, «що 
люди слухають радіо переважно з розважаль­
ною, а не інформаційною метою – заради музи­
ки чи розважальних радіопередач» [25, 64]. 
Про це, поміж іншим, свідчить перелік назва­
них респондентами радіостанцій, перед у якому 
ведуть музичні канали: «Русское радио», «Рет­
ро-FM», «Авторадіо» тощо [25, 64].

Автор цієї статті навесні 2015 р. провів ма­
сове опитування у мережі «Facebook». За його 
результатами виявилося, що значна кількість 
респондентів – 75,2 % – на радіо найбільше 
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цікавить музика, а понад 70 % опитаних біль­
шою чи меншою мірою погодилися з твердженням 
про те, що радіо – це, насамперед, музика.

2006 р. фахівці Інституту української мови 
Національної академії наук України провели 
соціологічне дослідження стану та перспектив 
функціонування української мови в різних га­
лузях суспільного буття. Одним із завдань цьо­
го опитування було виявити ті музичні жанри, 
українську мову в яких молодь сприймає най­
краще. За даними дослідження, «найкраще 
українською мовою молодь сприймає фольклор 
(29 % опитаних), рок-музику (27 %), поп-музику 
(23 %), класичне мистецтво (17 %)» [26, 10]. 
Попри парадоксальність такого дослідження 
для будь-якої країни з єдиною державною 
мовою, зважаючи на ментальну травмованість 
українства, ці цифри навряд чи можна назва­
ти оптимістичними для характеристики потен­
ціалу української масової музичної культури. 
Зрештою, моніторинг ефірів двох популярних 
комерційних радіостанцій України, проведе ­
ний автором цієї статті, виявив недостатню 
присутність української музики. За три години 
моніторингу в ефірі «Хіт-FM» пролунало 33 
пісні, з них лише 7 – українського виробництва. 
При цьому, українськомовних пісень пролуна­
ло лише три. «Русское радио»: з 36 пісень 
у межах 3 годин часу 11 – українського вироб­
ництва, з них 2 – українською мовою.

Висновки. Кінець ХХ-го та початок ХХІ-
го ст. в Україні засвідчує високу популярність 
радіомовлення як засобу ретрансляції масової, 
популярної музики. Популярні формати мов­
лення, що в масовій свідомості давно асоцію­
ються з музичними стилями та напрямами, які 
можна почути лише на певних радіоканалах, 
пропагують не лише моду на певну музику, 
культивують певні естетичні смаки, а й закріп­
люють у масовій свідомості уявлення про пріо­
ритетність компенсаторно-розважальної функ­
ції сучасного радіомовлення.

Музика в українському радіоефірі є найпо­
тужнішим засобом привертання слухацької ува­
ги, гуртування довкола каналів певного музич­
ного формату. Переважання музичних інтересів 
над усіма іншими в масового радіослухача 
трансформує його ставлення до радіомовлення 
як засобу актуальної інформації, авторитет ра­
діо у сфері інформування невисокий, довіра до 
нього пересічного споживача низька. 

Безумовно, програмна та музична політика 
комерційних ефірних мовників посприяла цьо­
му, адже з-поміж основних функцій радіомов­
лення як ЗМК музично-розважальні станції 
абсолютизували компенсаторно-розважальну, 

транслюючи зразки масової культури задля 
комерційного успіху.

Історія формування та розвитку звукового 
образу українського радіомовлення свідчить, 
що музика для слухача є соціальною цінністю, 
адже улюблені мелодії в ефірі радіостанцій-
фаворитів не тільки структурують дозвілля, 
підтримують сприятливий для успішної діяль­
ності представників масової авдиторії темпо ­
ритм, а виступає одним із каналів особистісної, 
суспільної, національної ідентифікації особис­
тості. Із забезпеченням сприятливого режиму 
для двох останніх форм ідентичності за умов 
глобалізаційних викликів в українського радіо­
мовлення наявні проблеми. Посттоталітарній 
масовій свідомості українського суспільства 
звуковий образ музично-розважального радіо  
нав’язує уявлення про дві перспективи розвит­
ку вітчизняної масової культури: або у фар­
ватері популярної культури Заходу, або, і ця 
перспектива до сьогодні виразніша, в річищі 
російського маскульту. 

Подяки. Автор щиро вдячний науковцям, 
причетним до дослідження проблеми специфіки 
функціонування українських медіа , зокрема  
радіомовлення, за надану змогу залучити резу­
льтати їх актуальних студій для написання 
цієї статті.
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Мірошниченко П. В.

Miroshnychenko Pavlo. 
Music as a Concept of Mass Culture in Sound Image of Ukrainian Radio Broadcasting
This article studies music in the structure of the sound image of the Ukrainian radio. This study determines 

the basic properties of music as the concept of mass culture; it traces its connection with commercial, ideological 
aspects of the functioning of the music radio. This article establishes also the potential of the Ukrainian mass 
music as a means of the identity.

The article uses the analytical method for processing the relevant scientific information (theory of mass 
media, theory of culture, philosophy, and sociology) to definite the conception of this study. Also the paper 
interprets the data of sociological and media metric researches, online-interrogation, and monitoring of the 
radio programs to establish the role of music radio in the modern Ukrainian society. 

Music on the radio is a high-powered means of influence on the listener’s attention. The dominance of music 
on the radio transforms the listener’s attitude to the radio as a mass media: its authority and social weight 
are decreased. Music radio stations distribute the samples of mass culture of different quality to achieve the 
commercial success. Music on the radio is a social value. It is not only a means of structuring the audience’s 
leisure, but also a channel of personal, social, national identification of the listener. A sound image of music 
radio draws two ways of development of mass culture in Ukraine: in the context of the western global culture 
or the Russian popular culture.

This article is one of the first attempts to consider music on the radio as an information flow of the cultural 
and civilizational meanings which impact on development and qualitative changes of listener’s opinion, as a 
channel of personal, social, national identification of the listeners.

The results of this article can be useful for the radio journalists, musical and program editors who want to 
create and to develop efficacious information policy of their own stations, to establish the reliable connections 
with the target audience.

Keywords: music; culture; sound image; radio.

Мирошниченко П. В. 
Музыка как концепт массовой культуры в звуковом образе украинского радиовещания.
Статья является одной из первых попыток рассмотреть музыку в радиовещании как информационный 

поток культурно-цивилизационных смыслов, влияющий на развитие, качественные изменения миро­
воззрения аудитории слушателей в конкретные общественно-исторические периоды, как канал личностной, 
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общественной и национальной идентификации слушателя. Музыка в эфире украинского радиовещания 
является мощным средством привлечения внимания аудитории. Преобладание музыкальных интересов 
трансформирует отношение слушателя к радиовещанию как средству актуальной информации: его авто­
ритет невысок, доверие к нему низкое. Музыкально-развлекательные станции абсолютизировали компен­
саторно-развлекательную функцию, транслируя образцы массовой культуры для коммерческого успеха. 
Музыка для слушателя является социальной ценностью, выступая не только средством структурирования 
досуга, но и одним из каналов разных видов идентификации личности. Звуковой образ музыкально-
развлекательного радио Украины намечает две перспективы развития отечественной массовой культуры: 
или по законам популярной культуры Запада, или российского масскульта.

Ключевые слова: музыка; культура; звуковой образ; радиовещание.


