План практичного заняття №5

Тема 5. Зв’язки з громадськістю в умовах сучасного  політичного процесу побудови громадянського суспільства в Україні
Питання для обговорення

1. Зв'язки з громадськістю в Україні як один з чинників політичного процесу.
2. Сучасний стан політичних зв'язків з громадськістю.
3. Оновні принципи політичних зв'язків з громадськістю в громадянському суспільстві.
4. Форми взаємодії органів державної влади та громадянського суспільства.
4.1. Співвідношення зв'язків з громадськістю та ЗМІ.
4.2. Особливості зв'язків з громадськістю в умовах сучасного інформаційного суспільства: проблеми та протиріччя.


Питання для самоконтролю

1.  Як визначається єфективність функціонування органів влади і управління  в сучасній демократичній державі?
2. Що в громадянському суспільстві забезпечують політичні зв'язки з громадськістю?
3.  Які нові можливості для підвищення ефективності політичних зв'язків з громадськістю створює система «електронної держави»?
4. Які нові перспективи перед політичними зв'язками з громадськістю відкриває конвергенція мобільних і комп'ютерних інформаційних технологій?
5. Що виступає  як перешкоди до впровадження «мобільного уряду»?
6. Які функції виконують політичні зв'язки із громадськістю в громадянському суспільстві?
7. В чому проявляється специфіка технологій зв'язків з громадськістю в органах виконавчої влади?
8. Які існують форми взаємодії органів державної влади та громадянського суспільства?
9.   Які існують собливості здійснення  зв'язків з громадськістю в умовах сучасного інформаційного суспільства?
10.  Що є основними функціональними особливостями зв'язків із громадськістю в органах державної влади?



 Завдання для самостійної роботи

· Назвіть основні принципи політичних зв'язків з громадськістю в громадянському суспільстві.
· Охарактеризуйте сучасний стан політичних зв'язків з громадськістю в Україні.
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