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Усі завдання завантажити у папку на Гугл-диску з назвою «кейс_2_вказати ваше прізвище та ім’я». Налаштувати відкритий доступ для тих, хто має посилання. У системі moodle розмістити посилання на кейс 2.
1. Знайти приклади недобросовісної реклами, прихованої реклами у аудіовізуальних та друкованих медіа;
1. Навести приклади порушень законодавчих норм за ст.12, 13, 13’1, 20, 21;
1. Підібрати приклади продакт плейсменту (РР) та спонсорства;
1. Здійснити моніторинг телеканалів у будні і вихідні дні у прайм тайм та у звичайний час з метою аналізу дотримання законодавчих норм щодо телевізійної реклами (ст. 13 ЗУ «Про рекламу»);
1. Створити інфографіку за статтями 7/13/21/23 (на вибір).
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