Тенденції розвитку зовнішньої торгівлі України

1. Співвідношення експорту та імпорту в економіці України

За розрахунками Мінекономрозвитку на базі даних Національного банку України (НБУ) за січень-серпень 2017 року коефіцієнт перевищення імпорту товарів та послуг над експортом товарів та послуг становив 1,12 (у січні-серпні 2016 року - 1,11). 

Співвідношення експорту та імпорту – це лише одна з багатьох макроекономічних пропорцій, що характеризують стан та розвиток економіки, зміни у зовнішньоекономічній діяльності. Розгляд його поза сукупністю інших макроекономічних показників та співвідношень не дозволяє зробити повноцінні висновки. Так, при аналізі економіки та, зокрема, показників зовнішньої торгівлі, потрібно приділяти увагу також структурі (галузевої, секторальної) економіки країн, які досліджуються, що має вплив на динаміку та специфіку їх розвитку. Крім того, досить важливим аспектом при розгляді показника співвідношення експорту/імпорту є можливості покриття наявного дефіциту торгівельного балансу притоком капіталу / фінансових ресурсів в країну.

Наразі в загальному обсязі імпорту товарів до України з березня 2016 року найбільша частка належить імпорту продукції інвестиційної направленості (за винятком січня-лютого 2017 року, коли сезонно збільшувався імпорт мінеральних продуктів, а саме, енергоносіїв в опалювальний період). У свою чергу, зростання імпорту інвестиційних товарів закладає основу для економічного розвитку в майбутньому.

Довідково: Найбільшу питому вагу в імпорті товарів до України займає група товарів «Машини, устаткування, транспортні засоби та прилади» (за даними НБУ за січень-серпень 2017 року обсяг імпорту продукції машинобудування збільшився на 33,4%, питома вага в загальному обсязі імпорту товарів зросла до 27,8% порівняно з 25,4% за січень-серпень 2016 року). 

В той же час, в умовах дефіциту торговельного балансу (за даними НБУ за січень - серпень 2017 року «мінус» 3631 млн.дол.США) зафіксовано позитивний зведений баланс – 1282 млн.дол.США. 

Прослідковуючи тенденції розвитку окремих країн, де питома вага експорту у ВВП становить близько 50% або перевищує це значення (тобто країна є експортозалежною) при високому рівні коефіцієнту перевищення імпорту над експортом в більшості випадках за 2010-2016 роки зафіксовані позитивні темпи зростання ВВП (див. таблицю).

Показники зовнішньої торгівлі та ВВП окремих країн світу
	 
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016

	Україна
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	1,09
	1,13
	1,18
	1,22
	1,07
	1,04
	1,12

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	0,3
	5,5
	0,2
	0,0
	-6,6
	-9,8
	2,3

	Питома вага експорту у ВВП, %
	47,1
	49,8
	47,7
	43,0
	48,6
	52,6
	49,3

	Польща
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	1,05
	1,05
	1,01
	0,96
	0,97
	0,94
	0,92

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	3,7
	5,0
	1,6
	1,4
	3,3
	3,9
	2,6

	Питома вага експорту у ВВП, %
	40,1
	42,6
	44,4
	46,3
	47,6
	49,5
	52,4

	Словаччина
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	1,01
	1,01
	0,96
	0,95
	0,96
	0,98
	0,97

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	5,0
	2,8
	1,7
	1,5
	2,6
	3,8
	3,3

	Питома вага експорту у ВВП, %
	75,8
	84,8
	91,0
	93,5
	91,3
	91,4
	92,4

	Білорусь
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	1,26
	1,03
	0,95
	1,05
	1,01
	1,00
	1,00

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	7,7
	5,5
	1,7
	1,0
	1,7
	-3,8
	-2,6

	Питома вага експорту у ВВП, %
	51,2
	75,8
	79,0
	58,3
	55,0
	58,2
	63,1

	Литва
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	1,03
	1,03
	0,99
	0,99
	0,98
	1,01
	0,98

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	1,6
	6,0
	3,8
	3,5
	3,5
	1,8
	2,3

	Питома вага експорту у ВВП, %
	65,2
	74,9
	81,6
	83,9
	80,8
	75,8
	74,4

	Грузія
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	1,52
	1,52
	1,52
	1,29
	1,42
	1,40
	1,36

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	6,2
	7,2
	6,4
	3,4
	4,6
	2,9
	2,7

	Питома вага експорту у ВВП, %
	34,7
	36,3
	38,0
	44,4
	42,6
	44,1
	43,5

	Німеччина
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	0,88
	0,89
	0,87
	0,87
	0,85
	0,83
	0,83

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	3,9
	3,7
	0,7
	0,6
	1,9
	1,5
	1,9

	Питома вага експорту у ВВП, %
	42,2
	44,7
	46,0
	45,5
	45,6
	46,8
	46,1

	Франція
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	1,06
	1,07
	1,05
	1,04
	1,04
	1,02
	1,04

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	2,0
	2,1
	0,2
	0,6
	0,9
	1,1
	1,2

	Питома вага експорту у ВВП, %
	26,8
	28,7
	29,7
	29,8
	30,0
	30,9
	30,1

	США
	
	
	
	
	
	
	

	Коефіцієнт співвідношення імпорту товарів та послуг та 

експорту товарів та послуг
	1,27
	1,26
	1,24
	1,20
	1,21
	1,22
	1,23

	Зміна ВВП, у % до попереднього року
	2,5
	1,6
	2,2
	1,7
	2,6
	2,9
	1,5

	Питома вага експорту у ВВП, %
	12,4
	13,7
	13,7
	13,7
	13,6
	12,5
	11,9


Джерело: ОЕСР, МВФ, національні та центральні банки окремих країн, у т.ч.    України, Держстат України, розрахунки Мінекономрозвитку.

2. Головні чинники розвитку зовнішньої торгівлі України

Формування показників зовнішньої торгівлі України відбувається під впливом наступних факторів:

· суттєва волатильність кон’юнктури світових ринків на певну продукцію українського експорту, зокрема на залізну руду, що призводить до різноспрямованих тенденцій розвитку експорту продукції металургійного комплексу та товарів суміжних і пов’язаних галузей економіки;

· припинення переміщення вантажів через лінію зіткнення залізничними та автомобільними шляхами у межах Донецької та Луганської областей;

· значна сировинна спрямованість українського експорту та суттєва залежність вітчизняних підприємств від зовнішнього ринку збуту, що робить дуже вразливим від цінових коливань обсяг надходження валютних ресурсів;

· продовження торговельної агресії Росії (дія ембарго щодо поставок на її територію українських продовольчих товарів, застосування до українського експорту ставок РНС (внаслідок одностороннього призупинення Росією дії Договору про зону вільної торгівлі СНД у відносинах з Україною), неправомірна заборона транзиту її територією товарів українського походження до третіх країн);

· продовження військової агресії Росії проти України;

· системні проблеми розвитку зовнішньоекономічної діяльності (відшкодування ПДВ, валютне, митне та податкове регулювання).

3. Проблеми розвитку зовнішньої торгівлі України

У 2016 році загальний експорт товарів та послуг склав 49,3% від ВВП або 46 млрд. доларів США (за даними НБУ), з них 72,9% припадає на експорт товарів, решту становить експорт послуг (27,1%).
· Загалом структура експорту України переважно сировинна – за даними Держстату майже 70% експорту товарів (25,3 млрд. дол. США) складають: продукція АПК, металургійної та хімічної галузей промисловості, мінеральні продукти, деревина,  сировина для легкої промисловості.

· Внаслідок скорочення експорту продукції металургійної галузі та машинобудування, вартість товарного експорту у 2016 році впала на 48% порівняно з 2008 роком, з 70,0 млрд. доларів США до 36,4 млрд. доларів США. На динаміку українського експорту також значною мірою вплинули дестабілізація виробництва і падіння світових цін на сировину. 

· Частка АПК та харчової промисловості в 2016 році становила 42% товарного експорту; це більш ніж вдвічі перевищує частку цієї продукції в експорті 2008 року. З іншого боку, частка продукції металургії в експорті за той самий період зменшилася з понад 40,0% до 22,9 % внаслідок падіння цін на сталь і військової та економічної агресії Російської Федерації, яка була найбільшим імпортером продукції української металургії. Агресія РФ проти України у формі тимчасової окупації Кримського півострова та військових дій на Донбасі призвела до погіршення політичних та економічних відносин між двома країнами. 

· Негативно вплинуло на експорт України та ВВП також призупинення РФ дії Договору про зону вільної торгівлі з Україною з 1 січня 2016 року, в результаті чого були запроваджені ставки ввізного мита на рівні режиму найбільшого сприяння замість попередньо чинних “нульових” ставок ввізних мит.  Окрім того, РФ заборонила імпорт деяких сільськогосподарських товарів українського походження (м’ясо та продукція з нього, риба, молоко та молочна продукція, овочі, фрукти та горіхи, деякі продукти харчування) та  обмежила транзитний рух вантажу з України через територію Росії до третіх країн, Казахстану та Киргизстану. 

· Такі обмежувальні заходи призвели до суттєвого скорочення експортного постачання товарів українського виробництва не тільки до деяких країн СНД (країни Центральної Азії та Закавказзя), а й до інших країн Азії. 
· Так, експорт українських товарів у 2016 році до Казахстану зменшився на 312,6 млн дол.  (на 43,9%), Азербайджану – на 70,8 млн дол. (на 22,2%), Туркменістану – на  61,3 млн дол. (на 36,0%), Киргизстану – на 35,1 млн дол. (на 46,5%), Узбекистану – на 32,1 млн дол. (на 18,4%), Вірменії – на 12,6 млн дол. (на 12,4%), Грузії – на 11,9 млн дол. (на 3,0%), Таджикистану – на 4,6 млн дол. (на 15,2%) та Монголії – на 3,6 млн дол. (на 12,8%). 

· Присутність України у глобальній виробничій мережі істотно зросла за останні десять років, але все ще залишається недостатньою. Для активного включення до глобальних ланцюгів доданої вартості необхідно змінити товарну структуру українського експорту і перейти на виробництво середньо- та високотехнологічної продукції. 

· Протягом останніх років український експорт демонструє поступову географічну диверсифікацію через зменшення орієнтованості України на ринки країн СНД, хоча ці ринки й досі залишаються традиційними для українських виробників (у 2016 р. частка експорту товарів на ринки СНД становила 16,5%). 

· Спостерігається тенденція до виходу на нові ринки, головним серед яких є ринок ЄС. Сукупна частка ринку ЄС в обсязі українського експорту товарів зросла з 25,9% у 2008 р. до  37,1% у 2016 р., зокрема, внаслідок отриманих Україною автономних торгових преференцій та початку дії  Угоди про поглиблену та всеохоплюючу зону вільної торгівлі між ЄС та Україною. Збільшується експорт до Єгипту та Індії: у 2016 р. на них припадало 6,3% та 5,2% загального обсягу експорту українських товарів.

· За результатами аналізу Україна недостатньо використовує потенціал зовнішньої торгівлі з такими країнами як Канада, Китай, Франція, Німеччина, Ірландія, Японія, Швеція, Швейцарія, Велика Британія, Сполучені Штати Америки та ряд інших, в результаті чого станом на 2015 рік Україна недоотримала майже 6 млрд. доларів США.

· Експорт послуг у 2016 році скоротився на 19,5% - з 12,3 млрд дол. у 2008 році до 9,9  млрд.  дол.  США  за  2016  рік, що становить   19,3%  загального   обсягу українського експорту. 

Експорт послуг представлений, головним чином, транспортними послугами (53,7% експорту послуг у 2016 р.), з яких близько 49,1% припадає на транспортування природного газу та нафти, за рахунок чого Україна залишається їх нето-експортером.

· Імпорт товарів істотно знизився за останні роки і склав у 2016 році 39,2 млрд. доларів США порівняно з  85,5 млрд. доларів США у 2008 році. Це зниження було обумовлене низкою причин, серед яких слабка виробнича активність, падіння реальних доходів населення і скорочення внутрішнього попиту, девальвація гривні та введення тимчасового додаткового імпортного збору.

· Імпорт у структурі торгівлі в Україні представлений переважно споживчими товарами, що складають більше однієї його третини. Структура імпорту визначається високою залежністю від енергоресурсів: у 2016 році 55,1% імпорту сировинних товарів України (15,4 млрд дол.) припадало на природні мінеральні продукти (сіль, руда, енергетичні матеріали, нафта, тощо). Серед інших статей імпорту основними є машини, обладнання та механізми (29,1%), продукція хімічної та пов’язаних з нею галузей промисловості (21,6%), продукція АПК та харчової промисловості (9,9%).

· В структурі імпорту товарів поступово збільшується частка країн ЄС, обсяг імпорту з яких склав у 2016 році 43,7% загального обсягу імпорту України, порівняно з 33,8% у 2008 році. Серед товарів, які Україна імпортує з Європи, домінує паливо, продукція машинобудування, обладнання, а також хімічна та фармацевтична продукція.

· Натомість частка країн СНД в українському імпорті скоротилася у 2016 році до 21,8%, порівняно з 27,9% у 2015 році,  передусім за рахунок падіння імпорту мінеральної продукції. 

· Отже, сучасний стан розвитку міжнародної торгівлі вимагає від України зосередити зусилля одночасно в кількох напрямках: збільшення експорту на ринок ЄС, освоєння великих ринків з високими показниками зростання (Азія, Африка), а також відновлення своїх позицій на традиційних ринках (СНД).

4. Динаміка українського експорту до країн світу

За підсумками 7 місяців 2017 року в експорті українських товарів до країн Європейського Союзу зберігається позитивна динаміка. 

На сьогодні ЄС (28) є найбільшим торговельним партнером України. 

Частка ЄС (28) у загальному обсязі експорту українських товарів становила 40,0% проти 38,8% у січні-липні 2016 року.

Питома вага країн СНД в експорті товарів з України у січні-липні 2017 року становила 16,2% (16,4% у січні-липні 2016 року). 

Внаслідок застосування обмежувальних заходів з боку РФ, спостерігається скорочення експорту українських товарів з України до країн СНД та країн Азіатсько-Тихоокеанського регіону (зокрема, експорт до Китаю у січні-липні поточного року скоротився на 13,8%). 
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5. Щодо розширення переліку товарів українського експорту

В сучасних умовах однією з головних передумов ефективного функціонування національної економіки, запорукою її динамічного розвитку є розширення експортного потенціалу. Відповідно, стратегічним завданням є масштабне зростання присутності України на зовнішніх ринках. Часткова або повна втрата традиційних ринків, яка відбулася протягом останніх років, підсилюють необхідність пошуку ефективних рішень для розвитку експорту української продукції.

Сучасний економічний розвиток України та її інтеграція в європейський простір значною мірою залежать від таких факторів як використання новітніх технологій, наявність наукомісткого виробництва, а також розвиток людського капіталу. Інновації мають вирішальне значення для диверсифікації виробництва, підвищення продуктивності економіки та зростання виробництва товарів з більшою доданою вартістю. З метою поступового переходу до більш інноваційної економіки, необхідно сприяти залученню прямих іноземних інвестицій для розвитку інновацій шляхом передачі технологій та їх імпорту.
В Україні необхідно запровадити заходи для виходу на сучасний рівень виробничої і технологічної бази та запровадити механізми заохочення інноваційної діяльності. 
Середньостроковим планом пріоритетних дій Уряду на період до 2020 року передбачено створення Офісу розвитку інновацій, метою якого є підтримка та заохочення розвитку інноваційних підприємств та стартапів шляхом забезпечення їх фінансування, необхідними консультаційними послугами та технічною допомогою на всіх етапах від інноваційної ідеї до кінцевого продукту. 
Існує необхідність вивчення та застосування кращих практик, які спостерігаються в багатьох розвинених країнах, з точки зору співпраці між університетами та бізнес-сектором, розробки спільних навчальних програм, програм стажувань для молодих підприємців, а також різних видів державно-приватного партнерства у сфері інновацій.
6. Щодо переорієнтації українського експорту  на нові ринки

Розвиток міжнародної торгівлі та експорту є одним з нагальних питань для реформування та становлення національної економіки України.

З цією метою Міністерством економічного розвитку і торгівлі України, за участі представників наукових та ділових кіл, експертного середовища, а також керівників заінтересованих центральних органів виконавчої влади розроблена Експортна стратегія України: Дорожня карта стратегічного розвитку торгівлі на період 2017 – 2021 років (далі - ЕСУ). 

На сьогодні триває робота щодо прийняття проекту розпорядження КМУ "Про схвалення Експортної стратегії України: Дорожньої карти стратегічного розвитку торгівлі на 2017 – 2021 роки". 

Головне завдання ЕСУ – підвищити конкурентоспроможність українського експорту шляхом усунення перешкод та визначення конкретних можливостей за допомогою чітких кроків. 

Обмеження доступу до традиційних експортних ринків спонукає до географічної диверсифікації експорту української продукції, готовності до змін кон’юнктури на міжнародних ринках та пошуку нових перспективних ринків збуту.

З метою виявлення таких ринків при підготовці ЕСУ були використані напрацювання експертів Міжнародного торговельного центру і визначені ринки, на яких українські підприємства наразі не повністю використовують потенціал зовнішньої торгівлі.

Шляхом   проведення   додаткового   аналізу   на   основі   широкого    кола критеріїв, а саме, розмірів ринку, фактичного і прогнозованого зростання, стабільності зростання обсягів імпорту, чинних умов доступу до ринку (преференційні режими, наявність укладених угод про вільну торгівлю), територіальної, культурної та історичної близькості, взаємної відповідності структури експорту-імпорту,  були визначені ринки у фокусі, які є потенційно привабливими для більшості галузей української економіки і можуть служити орієнтиром для подальшого розвитку експортної діяльності.

Ключову роль серед ринків у фокусі займають країни ЄС, експорт до яких на сьогодні зростає, інші – це ринки, на яких українські виробники  мають значний потенціал для експорту продукції. Було визначено топ-20 ринків, які, за умови вибору правильних форм і інструментів роботи з ними, здатні показати досить швидкі результати. Серед них, крім країн ЄС: Туреччина, Китай, Індія, Єгипет, Саудівська Аравія, Канада, ОАЕ, США, Ізраїль, Білорусь, Грузія, Молдова, Японія, Індонезія, Таїланд, Бангладеш, Ліван, Філіппіни, Нігерія та Швейцарія. Для подальшої роботи з обраними  ринками буде здійснений розширений аналіз, визначені можливості та форми оптимальної присутності України на цих ринках, а також розроблені стратегічні програми щодо виходу на зазначені ринки. 

7. Щодо розширення експорту продукції з доданою вартістю

Український експорт має переважно сировинний характер (за результатами 2016 року, доля продукції АПК, металургійної та хімічної промисловості та мінеральної сировини склала 70% експорту) та складається з проміжних товарів з відносно низькою технологічною складовою - частка високотехнологічного експорту у 2015 році становила лише 5,5% від загального обсягу українського експорту. З метою зменшення зазначених ризиків та забезпечення стабільного зростання експорту української продукції розроблена Експортна стратегія України: Дорожня карта стратегічного розвитку торгівлі на період 2017-2020 років і план завдань і заходів з її реалізації. 

Наразі існує потреба в оновленні технологічних процесів на українських підприємствах з метою поступового перетворення економіки України в  більш інноваційну та наукомістку і, як наслідок, більш конкурентоспроможну на світових ринках.  

Уряд зосереджений над створенням механізму експорту готової продукції замість сировини, який реалізується у рамках принципів конкуренції, прозорості та формування доданої вартості.

Експортною стратегією України обрані пріоритетні сектори економіки з метою підтримки розвитку експорту, серед яких зокрема:

- сектор виробництва запчастин та комплектуючих виробів для аерокосмічної та авіаційної промисловості (українська аерокосмічна галузь є консолідованим сектором, який виробляє авіаційну та космічну техніку, а також частини та комплектуючі до них);

- сектор машинобудування (у секторі домінує легке машинобудування: турбогвинтові двигуни, газотурбінні двигуни, насоси, ізольовані проводи та кабелі для транспортних засобів. Важке машинобудування включає: транспортні засоби, залізничні і трамвайні локомотиви, частини та комплектуючі до них);

 - сектор харчової промисловості та напоїв (сектор володіє значною ресурсною базою, людським капіталом, має налагоджене виробництво і досвід роботи у харчовій промисловості). 
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