Питання до екзамену з дисципліни 
«ГЛОБАЛЬНИЙ маркетинг»
1. Предмет, метод,  зміст та завдання дисципліни глобальний маркетинг. 

2. Сучасна концепція глобального маркетингу: сутність, практика, головна мета. 
3. Складові глобального маркетингу. 
4. Етапи розвитку: традиційна зовнішньоекономічна діяльність, експортний маркетинг, міжнародний маркетинг, глобальний маркетинг. 
5. Класифікація країн за рівнем маркетингових зусиль та особливостями економічного розвитку.  
6. Основні характеристики зарубіжного ринку та порядок їх визначення і оцінки. 
7. Види міжнародного  маркетингу та їх характеристика. 
8. Суть і класифікація маркетингових досліджень зовнішнього ринку.
9. Міжнародний кодекс з практики маркетингових і соціальних досліджень та його роль в практиці діяльності підприємств.

10. Складові середовища глобального маркетингу, їх взаємозв'язок і послідовність маркетингових досліджень. 
11. Економічне середовище.
12. Особливості економічних процесів у країнах з  перехідною економікою. 
13. Конкурентоспроможність країн.  

14. Культурне середовище та його вплив на маркетингову діяльність на зовнішніх  ринках.    

15. Політичне середовище: характеристика, етапи аналізу.  

16. Правове середовище. 

17. Система права країни. Законодавча база країни.  

18. Міжнародна правова база. Класифікація суб'єктів міжнародного маркетингу.

19. Поняттяконкурентоспроможності та методи її оцінки. 

20. Структурний та функціональний підходи до визначення конкурентоспроможності. 

21. Способи оцінки конкурентоспроможності: метод профілів, матричні методи, аналізу економічних показників.

22. Міжнародний ринок і ринкові ніші. 

23. Підприємство і його місце на міжнародному ринку 
24. Підприємство і конкурентоспроможність галузі та національної економіки. 

25. Міжнародне конкурентне середовище підприємства (організації).

26. Оцінка рівня та інтенсивності конкуренції на світових ринках
27. Сутність, цілі та завдання управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства .
28. Методологічна основа управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства. 
29. Концептуальна модель процесу управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства 
30. Діагностика стану міжнародної конкурентоспроможності підприємства.
31. Показники і чинники міжнародної конкурентоспроможності підприємства (організації). 
32. Оцінка фінансової конкурентоспроможності підприємства.
33. Процес вибору способу виходу на зарубіжний ринок. 

34. Сегментація світового ринку.

35.  Особливості міжнародних маркетингових досліджень.

36.  Мотиви виходу фірми на зовнішній ринок. 

37.  Форми проникнення на міжнародний  ринок.  

38. Визначення структури конкуренції, тобто числа конкурентів і розподілу їх часткою ринку.

39.  Характеристикаосновних форм виходу на міжнародний ринок.

40. Основні типи систем товароруху в міжнародному маркетингу.

41. Сутність поняття «модель»  виходу фірми на зовнішній ринок.

42. Характеристика існуючих моделей виходу фірми на закордонні ринки. 
43. Переваги та недоліки моделей  виходу фірм на закордонні ринки.
44. Чинники вибору та обґрунтування моделей виходу на зовнішній ринок.

45. Стратегії глобального маркетингу.
46. Загальна характеристика стратегій виходу на зовнішній ринок
47. Основні типи стратегій: експорт, спільне підприємство, інвестування. Внутрішні та зовнішні чинники вибору стратегій.
48. Поле міжнародних конкурентних стратегій.

49. Типізація стратегій міжнародної конкурентоспроможності.

50. Конкурентні стратегії в сфері масового виробництва 

51. Конкурентні переваги вузької спеціалізації

52. Корпоративні стратегії диверсифікації. 
53. Конкурентні стратегії у сфері малого бізнесу
54. .Конкурентні інноваційні стратегії.
55. Методики розробки та оцінки ефективності стратегій міжнародної конкурентоспроможності.
56. Товарна політика на світових ринках.
57. Складові товарної політики на міжнародному ринку. 
58. Ринкова атрибутика товару 
59. Життєвий цикл товару на міжнародному ринку
60. Міжнародна товарна політика. 
61. Товарний асортимент.
62.  Асортиментна позиція.
63.  Асортиментні групи. 
64. Ширина, глиби на асортиментної групи.
65.  Концентрична, горизонтальна, конгломератна товарна політика.
66. Міжнародна товарна стратегія. 
67. Незмінність товару. Адаптація товару.
68. Стратегія розробки нового товару. 
69. Стратегія стандартизації. Модифікація товарів. 
70. Теорія життєвого циклу товару.
71.  Продуктово асортиментна політика. 
72. Упаковка товару. Функції упаковки. Етикетка. Маркірування.

73. Стратегія товарних знаків Локальні, регіо нальні, глобальні товарні знаки. 
74. Імітація торгової марки.
75. Міжнародна цінова політика.
76. Сутність ринкового підходу до формування ціни. 
77. Основні функції ціни в умовах ринкової економіки. 
78. Основні обмеження при  формуванні ринкової ціни на підприємстві. Визначення типу ринку. 
79. Кон'юнктура товарного ринку та її роль у процесі ціноутворення на підприємстві. 
80. Класифікація ринків залежно від типу споживачів продукції.
81. Систематизація видів світових цін. 
82. Принципи визначення зовнішньоторговельних цін . 
83. Цінова стратегія в залежності від цілей фірми на зовнішньому ринку. 
84. Особливості впливу маркетингового середовища на процес формування ціни. 
85. Маркетинговий підхід до процесу ціноутворення на підприємстві.
86. Класифікація та аналіз методів ціноутворення.
87. Міжнародні канали розподілу продукції.
88. Політика товаророзподілу у міжнародному маркетингу.  
89. Канали розподілу на світових ринках .
90.  Організація товароруху на зовнішніх ринках. 
91. Посередники та їх роль в міжнародному розподілі товарів. 
92. Сутність, цілі та завдання міжнародної системи розподілу товарів/послуг. 
93. Характеристика учасників міжнародних каналів розподілу: національний виробник або продавець, національний оптовик, експортер,імпортер, зарубіжний агент або оптовик, зарубіжн ий роздрібний торговець,зарубіжний споживач. 
94. Альтернативи міжнародних каналів розподілу. 
95. Типові конфігурації міжнародних каналів розподілу для товарів народного споживання, виробничо-технічної продукції та послуг.
96. Міжнародна стратегія розподілу. Фактори вибору учасників каналу розподілення.
97. Міжнародні маркетингові комунікації.
98. Міжнародний комунікаційний процес. 
99. Політика реклами на світових ринках. 
100. Міжнародні виставки та ярмарки.  
101. Вплив участі у міжнародній виставці / ярмарці на удосконаленняелементів маркетингового комплексу. 
102. Основні види маркетингових комунікаційних мереж. 
103. Способи просування і стимулювання збуту товарів.
104. Просування товару фірми на міжнародних ринках. 
105. Специфічні особливості міжнародної реклами. Основні проблеми реалізації міжнародної реклами. 
106. Стандартизація та адаптація міжнародної реклами. 
107. Здійснення рекламної діяльності на зовнішніх ринках
108. Міжнародні рекламні компанії. Міжнародний кодекс рекламної практики.
