Зразок сценарію авторської радіопередачі

Інформація, яка має бути в сценарії радіопередачі: 
1. Автор, радіостанція
2. Назва програми
3. Хронометраж

4. Періодичність
5. Цільова аудиторія

6. Мета програми
7. Жанр програми
8. Форма

9. Імідж ведучого

10.  «Риба» проєкту
11.  Інформація для потенційного спонсора
	Автор, радіостанція

	Автор: Іванов О.І.

Радіостанція «Юніверс»



	Назва програми

	«Музична кав’ярня»

	Хронометраж
	· Авторська рубрика – 2-3 хвилини
· Авторська програма – 1-2 години

· Все залежить від радіостанції


	Періодичність
	1 раз на день, тиждень, місяць, 2 рази…

	Цільова аудиторія
	Відповіді на питання: 1. для кого ця програма?

2. Чому цій цільовій аудиторії буде цікава (корисна) ця програма?



	Мета програми
	З якою метою? Інформувати, розважати, порівнювати, обирати краще, попереджувати тощо. Чітко вказуємо теми, які будемо порушувати. Вказуємо джерела інформації. 

	Жанр програми
	Інформаційна, аналітична, художньо-публіцистична із вказівкою конкретного жанру (якщо можливо)

	Форма
	Радіопередача, радіожурнал, радіощоденник, інформаційний випуск, серія (цикл), канал. 



	Імідж ведучого
	Чітко вказати, ХТО ви у цій передачі (експерт, дослідник, репрезентер, відкривач….)

	Риба проекту
	Риба передбачає короткий опис того, про що йтиметься в передачі.

Схема: заставка – привітання – пісня – оголошення теми – пісня – бібліографічна довідка – пісня…

Далі прописуються спічі, назви пісень тощо із вказівкою орієнтовного хронометражу.

	Інформація для спонсора
	Кого комерційно може зацікавити цей проект?, які можуть бути спонсорські заходи?


Поради:

Назва програми має бути креативною, але зрозумілою. Правильний шлях – писати асоціативний ланцюг до теми. Поступово з’являться слова, які можуть лягти в основу назви. У назві можна використовувати прізвище автора, абсурдні словосполучення, класичний варіант – прикметник+іменник. 

Портрет цільової аудиторії має бути докладним: («це мешканці мегаполісу із середніми статками, які раз на рік їздять відпочивати за кордон. Витрачають якусь суму, їздять в певні місця, цікавляться….,» ). Обгрунтування, чому саме буде ця програма цікава для цільової аудиторії, передбачає постановку певної проблеми, яка потребує вирішення. Від цього залежатиме мета програми. 

Джерела інформації мають бути унікальними, недоступними для цільової аудиторії. 
