Практичне заняття 2

ПСИХОАНАЛІЗ У РЕКЛАМІ

1. Е.Бернейз і З.Фройд у психології реклами та ПР.
2.  Психоаналіз З.Фройда у рекламі.
3. Аналітична психологія К.Г.Юнга у рекламі.
4. Психоаналітична інтерпретація сучасного рекламного дискурсу.


Завдання:
1) підібрати приклади реклами у яких зустрічаємо апелювання до :
· теорії З.Фройда;
· теорії К.Юнга;
2) підготувати доповідь на одну з тем:
·  «Еротизм у рекламі»; 
· «Теорія архетипів К.Г.Юнга у сучасній рекламі»;
·  «Психологія реклами як наука» (як ілюстрацію додати інфографіку).
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