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Завдання  для індивідуальної роботи

з навчальної дисципліни
ПСИХОЛОГІЧНІ ОСНОВИ РЕКЛАМИ ТА ПР
Захист попередньо підготовлених рефератів (на одну з тем)

Вимоги до підготовки рефератів:
Форма виконання: робота може виконуватися у друкованому чи електронному варіанті (Word).

Обсяг: для для друкованих робіт– не менш 4-х повних сторінок (шрифт Times New Roman, розмір 14, інтервал - одинарний).

Оформлення: зверху, в правому куту першої сторінки, наводиться прізвище та ініціали, нижче – факультет, курс, група; через 2 інтервали посередині сторінки – назва теми ПРОПИСНИМИ літерами, далі, через 2 інтервали, текст; поля: верхнє та нижнє – 2 см, ліве – 3 см, праве – 1,5 см.

Посилання на використані джерела слід подавати як посилання у квадратних дужках (наприклад, [2, с. 15-16], що означає: пункт 2 у списку використаних джерел сторінки 15-16); наприкінці роботи подається Список використаних джерел. При написанні роботи слід використовувати не менш як п’ять джерел, не враховуючи підручники, за яким здійснюється підготовка до семінарських занять.

Список використаних джерел оформлюється наприкінці тексту роботи, наприклад, так:

1. Потятиник Б. Медіа: ключі до розуміння / Б. Потятиник. – Львів : ПАІС, 2004. – 312 с.

2. Квіт С. Масові комунікації: підручник / С. Квіт. – К. : Києво-Могилянська академія, 2008. – 206 с.

3. Крейг Р. Інтернет-журналістика: робота журналіста і редактора в нових ЗМІ / Р. Крейг. – [перекл. з англ. А. Іващенка]. – К. : Києво-Могилянська академія, 2007. – 324 с.

4. Коммуникативистика [Електронний ресурс]. – Режим доступу : http://www.finam.ru/ dictionary/wordf0171D00014/default.asp?n=1


Орієнтовний план роботи.

Вступ – розкривається важливість проблеми та її місце в соціальних комунікаціях; подаються: об’єкт, предмет, гіпотеза (якщо робота має практичний дослідницький характер), мета, методи та методика (процедури) дослідження.

Основна частина – аналіз наукових підходів до обраної тематики.
Практична частина – демонстрація набутих вмінь аналізу обраної тематики на конкретних прикладах. 
Висновки. Отже, предмет дослідження має такі основні особливості (слід перерахувати за пунктами). У подальшому слід дослідити (вказати проблему, яка або залишилася не дослідженою до кінця, або вказати на проблеми, які випливають із проведеного дослідження).

Додатки (якщо необхідно): схеми, таблиці, графіки, діаграми, малюнки, фотографії, карти та т. ін. Наявність ілюстрацій або презентацій обов’язкова.
Список використаних джерел.

Оцінка роботи.

При оцінюванні роботи враховується логіка викладення, зв’язок теорії з практикою, обґрунтовані висновки, орфографічні та стилістичні помилки, акуратність, використання основної та додаткової літератури (табл. 1). Таблиця 1.

Знижки, що застосовуються при оцінці ІНДЗ

	Види знижок
	% знижки

	Репродуктивний рівень виконання. Значні помилки
	60

	Значні помилки при аналізі матеріалу. Відсутність висновків
	40

	Аналіз матеріалу на належному рівні, помилки при формулюванні висновків
	20

	Відсутність посилань на літературні джерела
	20

	Значні орфографічні та стилістичні помилки
	20

	Орфографічні та стилістичні помилки 
	10

	Неакуратність
	10

	Вживання суржику, мовних невідповідностей
	10


ТЕМИ ДЛЯ ІНДИВІДУАЛЬНОЇ РОБОТИ

Захист попередньо підготовлених рефератів (на одну з тем):
1. Вплив реклами на дітей.

2. Класичний (фройдівський) психоаналіз у рекламі .
3. Аналітична психологія у рекламній комунікації: синхронічний та діахронічний аспекти.
4. Еротичні мотиви у рекламі автомобілів.
5. Еротичні мотиви у рекламі їжі.
6. Мовна гра як прийом маніпулятивної комунікації у рекламі ХХІ ст.
7. Використання ґендерних стереотипів у сучасній рекламі.

8. Маніпулятивні техніки у рекламній діяльності.

9. Мотиваційний аналіз соціальних рекламних кампаній в Україні і світі.
10. Мотиваційний аналіз політичних рекламних кампаній в Україні і світі.
11. Психотехнології реклами у глянцевих журналах.

12. Креативна прес-реклама: стратегії впливу.
13. Креативна телереклама: стратегії впливу.
14. Творчі рекламні стратегії у друкованих ЗМІ: тенденції, специфіка.

15. Творчі рекламні стратегії у телерекламі.
16. Використання НЛП при створенні реклами.
17. Технологія 25 кадру у рекламі ХХ- ХХІ ст..
18. Гіпнотичні техніки у рекламі.
19. Гіпноз Еріксона у рекламі.
20. Структура соціально-психологічного впливу у рекламі.
21. Психологічна функція та роль торгової марки, товарного знака, символу фірми. Психологічна експертиза реклами.

22. Психологія кольору у рекламі.
23. Психотехнології ілюстрацій і форми у рекламі.
24. Призначення та психологічний механізм фокус-групи.

25. Психологія персоналу стенда ярмарки та виставки. Психологія комунікацій з відвідувачами.

26. Психологія корпоративної символіки.

Рекомендована література
Основна:
1. Бутенко Н. Соціальна психологія в рекламі / Н.Бутенко – К.: КНЕУ, 2006. – 384 с.

2. Имшинецкая И. Территория торговой марки / И.Имшинецкая. – М.: РИП-холдинг, 2005. – 153 с. 

3. Лебедев-Любимов А. Психология рекламы /А.Лебедев-Любимов. – СПб.: Питер, 2004. – 368 с.

4. Мокшанцев Р.И. Психология рекламы / Р.И.Мокшанцев. – М.: Инфра-М, Новосибирск: Сибирское соглашение, 2000. – 230 с.

5. Миронов Ю. Основи рекламної діяльності. Навчальний посібник /Ю.Миронов, Р.Крамар [Електронний ресурс] Режим доступу: http://tourlib.net/books_others/reklama.htm
6. Примак Т. Маркетинг / Т.Примак – К.: МАУП, 2004. – 228 с. 

Додаткова:
1. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз / В.Бебик.  – К.: МАУП, 2005. – 440 с.

2. Ковалевська Т. Реклама та РR в масовоінформаційному просторі / Т.Ковалевська, Н.Кондратенко. – Одеса: Астропринт, 2009. – 400 с.
3. Орлов В. Магия твоих текстов / В.Орлов. – М.: Powerbooks, 2011. – 75 с.
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6. Грушевська Ю. Дослідження мотивів поведінки молоді з метою виявлення ідей для соціальної реклами / Ю.Грушевська [Електронний ресурс] Режим доступу: http://www.nbuv.gov.ua/portal/Soc_Gum/Tir/2010_9_1/index.html
7. Кутуза Н.В. Логіко-психологічна аргументація в рекламному тексті [Електронний ресурс] // Інститут журналістики : [сайт] / Електронна бібліотека Інституту журналістики. – Режим доступу: http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=1962
