ЗМ 2

1. Характеристика класичних моделей комунікації (Р.Барта, У.Еко, Ю.Лотмана, «спіраль мовчання» та інш.); їх застосування в рекламній діяльності.
1.  Загальна характеристика ієрархічних моделей споживчих реакцій в рекламній комунікації.
1. Аналіз моделей AIDA, AIMDA.
1. Аналіз моделей Левіджа – Штейнера і 4 A’s.
1. Аналіз моделей ACCA, DAGMAR, DIBABA.
1. Аналіз гетерархічних і когнітивних моделей рекламної комунікації. Феномен когнітивного дисонансу та його використання в практиці реклами.
1. Аналіз моделі Фута – Коуна – Белдінга (ФКБ).
1.  Аналіз моделі Россітера-Персі.
1.  Закони дизайну в рекламі. Основи композиції в рекламних зверненнях.
1. Використання ілюстрацій в рекламних зверненнях. Вимоги до ілюстрацій в рекламі. Фотореклама. 
1. Поняття «рекламного звернення». Форма рекламного звернення і  основні етапи створення рекламного звернення.
1. Концепція рекламного звернення.
1.  Ефективність рекламного звернення. Дослідження у визначенні ефективності реклами.
1. Структура рекламного звернення. Характеристика основних складових.
1. Слоган і заголовок в рекламному тексті. Шрифтові особливості заголовку. Стилістичні характеристики рекламного заголовку. Тропи.
1. Основний рекламний текст, типи рекламного тексту. Прийоми написання рекламного тексту.
1.  Маркетингова стратегія та планування рекламної діяльності. Ситуаційний аналіз в рекламі.
1.  Творчі рекламні стратегії раціонального типу.
1. Творчі рекламні стратегії проекційного типу.
1. Теорія унікальної торгової пропозиції (УТП) в рекламній справі.
1. Рекламна агенція. Організація рекламних агенцій. Рекламні агенції повного циклу, неповного циклу. 
1. Засоби поширення реклами і зміни у цій сфері. Основні та допоміжні засоби реклами. 
1. Медіапланування. Етапи медіапланування. 
1. Комплексна оцінка комунікативної і економічної ефективності реклами. 
1. Загальна характеристика друкованих засобів поширення реклами. Особливості газетної і журнальної реклами.
1. Специфіка радіореклами і телереклами: переваги і недоліки. Інтернет-реклама. 
1. Бренд і товарний знак. Основні функції товарного знаку. Типи товарних знаків.
1. Специфіка і особливості соціальної реклами.
1. Політична реклама і її специфіка на сучасному етапі розвитку. «Унікальна політична пропозиція».
1. Іміджмейкерство в політичній рекламі. Політична рекламна кампанія.
