ЗМ 1


1. Реклама: аналіз поняття і основні підходи до його визначення.
1. Урахування національного менталітету і етнокультурних особливостей цільової аудиторії в рекламній діяльності.
1. Міжнародна реклама як феномен кінця ХХ ст. Характеристика глобальних тенденцій розвитку сучасної реклами. 
1. Класифікація реклами. Основні різновиди реклами, їх характеристика.
1. Функціональна різноманітність реклами.
1. Періодизація розвитку реклами. Протореклама стародавніх часів.
1. Становлення комерційної комунікації. Реклама в епоху середньовіччя.
1. Розвиток рекламного друкарства та газетної справи в період Нового часу.
1. Зародження та становлення рекламного бізнесу. Розвиток рекламної індустрії.
1. Особливості американської та азійської реклами.
1. Розвиток реклами за часів Київської Русі. Особливості зародження і становлення реклами в Україні.
1. Реклама за радянських часів. Новітня реклама 90-х років ХХ ст. – початку ХХІ ст. в Україні.
1. Законодавство України про рекламу. Недоброякісна реклама.
1. Реклама і захист прав споживачів. Рекламна етика.
1. Зовнішнє регулювання рекламної діяльності і його основні суб’єкти.
1. Державне регулювання рекламного бізнесу.
1. Соціальна відповідальність рекламного бізнесу, методи і функції рекламного саморегулювання.
1. Психологія реклами як галузь наукового знання. Рівні психологічного впливу реклами.
1. Потреби, мотиви, бажання в рекламі. Вікові і гендерні особливості споживачів і їх урахування в рекламних стратегіях.
1. Основні методологічні традиції в психології реклами.
1. Психологія кольору, світла і форми в рекламі.
1. Теорія психоаналізу і використання її основних положень в рекламі.
1. Архетипи свідомості, стереотипи і міфотехнології в рекламі.
1. Проблема психологічної безпеки в рекламі. Негативна реклама.
1. Гештальт-психологія, сугестія і НЛП в рекламній діяльності.
1. Прийоми привертання уваги до рекламного звернення.
1. Закони психології сприйняття в рекламних зверненнях. 
1. Рекламна комунікація: характеристика відправника рекламного звернення, механізму кодування, посередника рекламної комунікації.
1. Рекламна комунікація: характеристика адресата, системи декодування. Фільтри, бар’єри і «шуми» в рекламній комунікації. 
1. Семіотика і її роль  в рекламній комунікації. 
