ПРОВЕСТИ МАРКЕТИНГОВІ ДОСЛІДЖЕННЯ РИНКУ _

[bookmark: _GoBack]1. Загальна характеристика ринку 
1.1. Аналіз тенденцій розвитку ринку
1.2. Загальні показники    ємності ринку 
1.3. Сегментація та структурування ринку – дослідження структури ринку
1.4. Сировинна база, технологія виробництва 
2. Державне регулювання галузі 
2.1. Основні закони, що регулюють галузь (перелік, коротке резюме та особливості законів)
2.2. Особливості проведення державних закупівель (загальні принципи та умови проведення) 
3. Виробництво та динаміка реалізації (за останні 5 років) 
3.1. Обсяг виробництва та реалізації в кількісних показниках 
3.2. Обсяг виробництва та реалізації у вартісних показниках 
3.3. Динаміка зростання виробництва та реалізації товарів та послуг
4. Основні оператори ринку
4.1. Перелік основних операторів ринку та їх опис
4.2. Ступінь конкуренції та ризики 
5. Обсяги продажів на ринку
5.1. Обсяги продажів у розрізі операторів / конкурентів 
5.2. Обсяги продажів операторів за видами продукції 
5.3. Обсяги споживання продукції операторами 
6. Зовнішня торгівля
6.1. Експорт (обсяги, структура, ціни, географія поставок по країнах)
6.2. Імпорт (обсяги, структура, ціни, географія поставок по країнах)
7. Ціна та ціноутворення на ринку 
7.1. Динаміка цін на продукцію
7.2. Опис факторів, що впливають на формування ціни, структура
7.3. Собівартість продукції, рентабельність
8. Споживачі та їх вподобання 
8.1. Вподобання споживачів щодо товару, портрет споживача 
8.2. Аналіз інтернет-аудиторії в галузі 
8.3. Аналіз державних тендерних закупівель (обсяги, структура по регіонах, організаторам та учасникам) 
8.4. Структурування та сегментація споживання 
8.5. Потреба у товарі/послузі 
8.6. Ступінь задоволеності споживачів 
9. Канали збуту продукції (опис та структура продажів по каналах)
10. Асортимент продукції, представлений на ринку 
11. Висновки. Прогнозні показники 



