Семінар 1. Аудиторія ЗМК – ключовий термін категорійно-понятійного апарату Соціології масових комунікацій
1. Аудиторія засобів масової комунікації
· Визначення понять: аудиторія, публіка, масова аудиторія
· Особливості (від)творення аудиторії ЗМК
· Типи аудиторії ЗМК: реальна, потенційна, регулярна, цільова, масова та спеціалізована
· Кількісні та якісні показники аудиторії
2. Соціальний та маркетинговий підхід дослідження аудиторії ЗМК
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