ПІДСУМКОВА КОНТРОЛЬНА РОБОТА 

з дисципліни «Теорія і методика рекламної та ПР-творчості»
ВАРІАНТ 1

1. Творчість як вид людської діяльності
2. Бенчмаркінг і пошук креативної ідеї.
3.Автором теорії рішення винахідницьких задач (ТРВЗ), теорії розвитку творчої особистості (ТРТО) є:

А. Едвард де Боно

Б. Генріх Альтшулер

В. Уільям Гордон

Г. Алекс Осборн
ВАРІАНТ 2

1. Види групової та індивідуальної роботи в процесі пошуку креативної ідеї. 
2. Мозковий штурм А. Осборна та його модифікації.
3. У вирішенні творчих завдань, а саме використання різних  аналогій (конкретні і абстрактні, жива природа з неживою тощо) є в методиці:

А. Метод фокальних об’єктів.

Б. Метод Делфі.

В. Латеральне мислення.

Г. Метод синектики.

ВАРІАНТ 3

1. Методи аналізу ринку: PEST-аналіз, SWOT-аналіз.  
2. Метод фокальних об’єктів Е. Кунце.
3. Метод емпатії характерний для аналогії:

А. Фантастичної.

Б. Особистої.

В. Символічної.

Г. Образної.
ВАРІАНТ 4

1. Рекламна творчість. Форми та функції рекламного креативу.

2. Метод синектики У. Гордона.
3. Виділіть основні типи споживачів:

А. Економічний

Б. Когнітивний, пасивний

В. Пасивний, емоційний, прагматичний

Г. Економічний, когнітивний, пасивний, емоційний

ВАРІАНТ 5

1. Поняття стереотипу. Індивідуальні та групові стереотипи.
2. Технології розвитку творчої уяви Б. Злотіна.  
3. В процесі прийняття рішення про покупку людина  проходить наступні етапи:

А. Отримання інформації

Б. Опрацювання інформації

В. Процес прийняття рішення (ППР)

Г. Усі перераховані вище етапи. 
ВАРІАНТ 6

1. Творчість та несвідоме: інтуїція, евристика, інсайт. Розкрити поняття.
2. Морфологічний аналіз Ф. Цвіккі. Функціональний аналіз. 

3. Автором методу синектики є – 

А.  Уільям Гордон.

Б. Генріх Буш.

В. Тоні Бьюзен.

Г. Борис Злотін

ВАРІАНТ 7

1. Основні психологічні теорії творчості. Види та рівні творчості.  
2. Визначення основних характеристик «методу Делфі».

3. Наука, яка вивчає творчу діяльність, методи, які використовуються у відкритті нового і в навчанні:

А. Маєвтика.

Б. Психологія.

В. Креатив.

Г. Евристика.

ВАРІАНТ 8

1. Методика ТВВЗ для вирішення творчих завдань у рекламі та PR. 
2. Дослідити основні переваги та недоліки «методу Едварда Де Боно».
3. Об’єднання в творчій діяльності різнорідних елементів означає:

А. синектика.

Б. експертні оцінки.

В. морфологічний аналіз.

Г. фокальні об’єкти.
ВАРІАНТ 9

1. Попередні й заключні тестування реклами (претести й посттести). Різновиди тестів.
2. Теоретичні визначення « карта пам’яті». Ментальні карти Тоні Бьюзен. 

3. Метод контрольних запитань є варіантом методу:

А.  фокальних об'єктів.
Б.  мозкового штурму.   

В.  гірлянд випадковостей й асоціацій.
Г. метод експертних оцінок.
ВАРІАНТ 10

1. Технології розвитку творчої уяви Б. Злотіна. 
2. Основні різновиди творчої уяви. 
3.  Метод фокальних об'єктів — це метод пошуку нових ідей шляхом:

А.  приєднання до вихідного об'єкта властивостей або ознак випадкових об'єктів.
Б.  створення гірлянд асоціацій.
В.  критики властивостей об'єкта.

Г. поставлення контрольних питань.
