Практичне заняття 1 

Контрольні запитання
1. Що означає орієнтація діяльності підприємств на споживача?
1. Еволюція функцій маркетингу з позицій місця вньому покупця.
1. Назвіть і поясніть маркетингові категорії, які	торкаються поведінки споживача.
1. Принципи	формування	правильної	уяви	про	поведінку споживача.
1. Наведіть класифікацію типів споживачів за їх	ринковою приналежністю.
1. [bookmark: _GoBack]Дайте класифікацію поведінки покупців, які є	клієнтами супермаркетів.
1. Суть теорії корисності.
1. Зміст теорії преференцій і вибору.
1. Зміст теорії поведінки за Дж. Катоною.

