
 

Практичне заняття №3 

Тема: Стратегія соціально відповідальної поведінки бізнесу щодо 

споживачів. 

План 

1. Формування складової корпоративної соціальної відповідальності 

у відносинах з споживачами. 

2. Міжнародні ініціативи та законодавство України у сфері захисту 

прав споживачів. 
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