Завдання 1
Користуючись ієрархічним методом, скласти графічну схему класифікації виробів групи «Одяг». Для побудови зазначеної схеми скористайтеся наступними відомостями про вироби швейні й трикотажні: 1) плечові, поясні; 2) верхні, білизняні, корсетні; 3) чоловічі, жіночі, дитячі; 4) літні, зимові, демісезонні, всесезонні; 5) побутові, повсякденні, урочисті; 6) національні, формені, спортивні; 7) пальто, плащ, куртка, піджак, жакет, сукня, блузка; 8) з полотен тканих, трикотажних, штучного хутра; 9) шиті, в’язані, комбіновані; 10) прилягаючі, напівприлягаючі, прямі, вільні.
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Завдання 2
Навести приклад супутнього асортименту спеціалізованого магазину за варіантом: 1) магазин меблів; 2) магазин тканин; 3) хлібний магазин; 4) магазин металевого посуду; 5) магазин взуття; 6) магазин верхнього одягу; 7) молочний магазин; 8) магазин оптики; 9) магазин виробів з фарфору; 10) магазин спортивного одягу.
Задача 1
Визначити глибину та ступінь оновлення асортименту, якщо підприємство торгівлі в даний час має у своєму розпорядженні 25 видів фарб для реалізації, а кожен із цих видів представлений 3 новими різновидами, такі, що раніше не продавалися. 
Задача 2
Специфікація передбачає 7 різновидів блузок для жінок, а фактично в реалізацію надійшло 4. Визначити: коефіцієнт повноти (Кп).
Задача 3
Швейні вироби, представлені  виробником, обмежуються сімома видами жіночого одягу, а кожен з перелічених видів представлений в чотирьох моделях.
Визначити: глибину асортименту.
Задача 4
Визначити ступінь оновлення асортименту за такими даними: магазин дрібнооптовий реалізує 25 видів парфумерної продукції із них 7 – нові,  такі, що не продавалися.
Задача 5

Визначити широту асортименту купальних костюмів, якщо відомо, що весь товар купальників у наявності становить 116 найменувань, а за каталогом має бути 268.

Тестові завдання
     1. Сукупність товарів, які виробляє підприємство, виходячи зі своїх виробничих можливостей – це:
1) торговий асортимент;
2) оптимальний асортимент;
3) виробничий асортимент;
4) розгорнутий асортимент;
5) змішаний асортимент.
     2. Кількісні та якісні зміни сукупності товарів, спрямовані на підвищення його раціональності – це:
1) оновлення асортименту;
2) стабілізація асортименту;
3) вдосконалення асортименту;
4) розширення асортименту;
5) скорочення асортименту.
     3. Що таке сортамент: 
1) перелік можливостей використання товару; 
2) сукупність сортів, що відносять до однойменного товару; 
3) характеристика універсальності товару; 
4) якість товару за відповідними показниками.
     4. Асортимент товарів – це: 
1) сукупність товарів згрупованих залежно від потреб, що вони їх задовольняють; 
2) перелік однорідних і різнорідних товарів загального або аналогічного призначення;
3) товари широкого вжитку, що виробляються промисловими підприємствами; 
4) сукупність товарів різних видів і різновидів, об’єднаних за якою-небудь ознакою чи сукупністю ознак;
5) перелік товарів в алфавітному порядку.
     5. За ступенем задоволення потреб асортимент може бути: 
1) груповим, розгорнутим, змішаним; 
2) раціональним і оптимальним; 
3) виробничим і торговим; 
4) простим і складним; 
5) одиничним та комплексним.

