Практичне заняття 3. Система сучасних маркетингових комунікацій та їх формування. 

Мета: ознайомитися з основними елементами маркетингових комунікацій, та вміти визначати переваги та недоліки елементів комунікації.
Набування студентами компетенцій: СК7. Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на результати господарської діяльності ринкових суб’єктів.
Забезпечення програмних результатів навчання (ПРН) відповідним компонентам: ПРН4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію. 

План практичного заняття
1. Функції маркетингових комунікацій. 
2. Переваги і недоліки реклами. 
3. Переваги і недоліки стимулювання збуту. 
4. Переваги і недоліки персонального продажу. 
5. Переваги та недоліки PR.
6. Переваги та недоліки прямого маркетингу. 
7. Фактори, що визначають структуру комплексу просування. 
8. Значимість елементів комплексу комунікацій в залежності від стадії життєвого циклу. 
9. Засоби і способи підвищення ефективності маркетингових комунікацій.

Ситуаційне завдання 1
Проаналізуйте діяльність всіх учасників маркетингового процесу комунікацій, який здійснюється в ЗНУ. 
Яких учасників маркетингового процесу Ви вважаєте найбільш важливими? 
Ситуаційне завдання 2
Яка комунікаційна програма, для користувача, є першочерговою у вашій фірмі (фірму оберіть самі): 
· виведення на ринок нового конкурентоспроможного товару; 
· якісне забезпечення споживачів; зміцнення корпоративних позицій в одному з цільових сегментів збуту; 
· збільшення ринкової частки? 
· Доповніть відсутні елементи.
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