ТЕМА 7 ПЛАНУВАННЯ ОБСЯГІВ ПРОДАЖУ

План заняття
 1 Цілі й завдання плану реалізації продукції

2  Дослідження кон’юнктури ринку

3  Планування асортименту. Оцінка конкурентоспроможності товару

4  Планування ціни

Питання до обговорення:
1. Яку роль відіграє планування збуту продукції у системі планування діяльності підприємства? 
2. Що таке план збуту продукції? 
3. Охарактеризуйте етапи розробки плану збуту. 
4. Що таке маркетингові дослідження ринку? 
5. Які чинники впливають на збут продукції? 
6. Яке значення планування у збільшенні збуту продукції? 
7. Охарактеризуйте алгоритм планування збуту продукції. 
8. Охарактеризуйте блок-схема дослідження ринку. 
9. Які показники характеризують план збуту продукції? Назвіть методику їх розрахунку. 
10. Як плануються витрати, пов'язані зі збутом продукції?
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