1. Визначення інформації та основні напрямки вивчення.

2. Концепції природи інформації (атрибутивна / функціональна). 

3. Циркулювання інформації в суспільстві.

4. Закони та аксіоми теорії інформації.
5. Якість інформації.

6. Поняття та типи модальності  медіатекстів.

7. Типи текстів об’єктивної реальності.

8. Вимоги до якості журналістських / рекламних  текстів, художньої літератури.  

9. Кількість інформації. 
10. Новизна інформації. 
11. Старіння інформації. 
12. Цінність інформації. 
13. Достовірність інформації. 
14. Складність інформації.
15. Компресованість інформації.
16. Поняття про масову інформацію, її  рівні та форми (організований масовоінформаційний потік та стихійний, анонімність стихійного масовоінформаційного потоку). 
17.  Специфічні властивості масової інформації - актуальність інформації, репрезентативність, доступність, достатність, оперативність, зрозумілість.
18. Поняття інформаційної взаємодії. Структура та механізми інформаційної взаємодії. Модель інформаційного очікування.

19. Інформаційна потреба/інформаційний інтерес.

20. Інформаційний бар’єр.  

21. Категорія читабельності інформації. Чинники ефективності інформаційного потоку.
22. Інформативність та інтертекстуальністьтекстів масової інформації. 

23. Точність інформації (психолінгвістична та лінгвістична точність).

24. Старіння, забування, розпорошення.

25. Властивості інформації в журналістських стандартах.

26. Поняття «комунікаційні технології».

27. Перша інформаційна революція. Виникнення писемності. 
28. Друга інформаційна революція. 
29. Третя інформаційна революція. 
30. Четверта інформаційна революція. 
31. Типи суспільств з позиції циркулювання інформації. Наслідки інформатизації. 
32. Поняття «інформаційний простір держави». Інформаційний простір/інформаційне середовище 
33. Органи керування інформаційним простором держави. Закони, що регулюють інформаційну сферу. 
34. Поняття інформаційного потоку. Керування масовоінформаційним потоком. Локальний та глобальний рівень керування інформаційним потоком. 
35. Управління інформаційним потоком: формування власного інформаційного потоку, сегментація інформаційного потоку, інформаційне партнерство.  Маніпулювання інформаційним потоком. 
36. Особливості керування інформаційним потоком в Інтернеті (тролінг, флуд, флейм, спам тощо). Методи захисту інформації. 
37. Поняття соціальної інформації. Типологічна характеристика соціальної інформації 
38. Природа і сутність масової інформації. Типологічна характеристика масової інформації. 
39. Поняття соціальної комунікації. 
40. Свідоме / несвідоме викривлення інформації.

41. Психологічні причини викривлення інформації.

42. Соціально-психологічні чинники інформаційної діяльності (стереотип / настанова).

43. Поняття відчуття та сприймання.
44. Мислення людини.
45. Пам'ять , її види.
46. Увага. Уява.
47. Емоції та почуття. Воля.
48. Психічні стани. Стрес.
49. Психічні властивості особистості.
50. Поняття про діяльність. Творчість особистості.
51. Поняття та складники світогляду.

52. Інформаційний вибух.
53. Поняття та види інформаційного протиборства (інформаційна експансія, інформаційна агресія, інформаційна війна).

54. Інформаційна війна як вияв інформаційного протиборства. Види інформаційних воєн. 
55. Інформаційна грамотність. Комп’ютерна грамотність. Бібліотечно-бібліографічна грамотність. 
56. Поняття «інформаційна культура», «медіа культура», шляхи формування медіакультури. 
57. Поняття медіаосвіти. 
58. Кіно як засіб масової інформації. Катарсис.
59. Загальна характеристика джерел інформації в системі суб’єктно-об’єктних відносин інформаційної діяльності. Поняття «джерело інформації». 
60. Типології (класифікації) джерел інформації. Інформаційні посередники 
61. Специфіка друкованих видань як джерел інформації. 
62. Специфіка електронних видань як джерел інформації. 
63. Статистичні джерела інформації. 
64. Реклама, виставки, конференції як джерела інформації. 
65. Консультативні послуги як джерело інформації. 
66. Соціологічне опитування як джерело інформації. 
67. Чутка та компромат як джерело інформації. Функціонування чуток у практиці ЗМІ. 


