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План практичного заняття № 1-2.

Інструменти збільшення відвідуваності сайту
1. Поняття SEO – пошукової оптимізації веб-сайтів. 
2. Використання пошукових систем користувачами Інтернету (Google, Yandeх, Bigmir, Meta та ін.). 
3. Аналіз матеріалу на релевантність. 
4. Теги, слова-якорі, мітки.

5. Ключові слова, їх значення для оптимізації роботи інформаційного сайту. 
ЗАВДАННЯ: Опрацювати запропоновану літературу із тематики практичного завдання. На її основі подати конспект основних понять і ключових термінів щодо пошукової оптимізації веб-видань. 

План практичного заняття № 3-4.

Особливості заголовків у просуванні інтернет-новин

1. Правила формування заголовків у мережі.

2. Основні причини підготовки неякісних заголовків.

3. Взаємодія тексту і зображення в інтернет-новині.

Основний підручник: А. Захарченко «Інтернет-медіа» (с. 85-95)

ЗАВДАННЯ: Проаналізувати заголовки різних  інтернет-видань Запоріжжя, що стосуються одних і тих самих інформаційних приводів, за будь-який тиждень. Порівняти подачу заголовків, рубрикацію матеріалів, та ключові слова й теги, які супроводжують журналістські матеріали. Визначити найвдаліші та найгірші, на Ваш погляд, матеріали у контексті їх пошукової оптимізації. 
План практичного заняття № 5.

Блог як засіб збільшення аудиторії інтернет-видання

План.

1. Поняття блога, живого щоденника.

2. Різновиди блогів, їх класифікації.

3. Мікроблогінг — особливий від блогу.

4. Поняття тегів, хмаринки тегів.
5. Підходи до трактування поняття “громадянська журналістика”

6. User Generated Content як основа громадянської журналістики. Вікі-медіа.

7. Види співпраці громадянських і професійних журналістів. 

ЗАВДАННЯ: До кожного із можливих різновидів блогів підібрати приклад із українських чи закордонних веб-ресурсів. Проаналізувати їх наповнення і особливості подачі матеріалу (наприклад, новинна, рекламна, розважальна, публіцистична направленість і т.д.).
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