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План практичного заняття № 1-2.

Ранжування/просування сайтів в мережі інтернет. 
1. Різновиди SEO-просування:
a. Біла оптимізація.
b. Сіра оптимізація.
c. Чорна оптимізація.
2. Етапи проведення оптимізації інтернет-ресурсу.

3. Внутрішнє ранжування/оптимізація сайтів.
4. Зовнішнє ранжування/оптимізація сайтів.
5. Інші чинники ранжування/ оптимізації сайтів.
УВАГА! У ЛІТЕРАТУРІ, ЩО ВИСЛАНА ВАМ НА ПОШТУ, ОСНОВНЕ ВИДІЛЕНО ЖОВТИМ
ЗАВДАННЯ: Опрацювати тематичну літературу щодо ключових понять:


Основний підручник: А. Захарченко «Інтернет-медіа» (с. 105-115) + статті:
1. Басюк Т., Василюк А. Ранжування веб-сайтів у мережі інтернет [Електронний ресурс] // Вісник Національного університету “Львівська політехніка”. Інформаційні системи та мережі. 2013. № 770. 
С. 3-12. URL: http://nbuv.gov.ua/j-pdf/VNULPICM_2013_770_3.pdf.
2. Ілляшенко Н., Савченко О. SEO-оптимізація як сучасний інструмент інтернет-маркетингу [Електронний ресурс] // Маркетинг і менеджмент інновацій. – 2012. – № 3. – С. 63-74. – URL: http://mmi.fem.sumdu.edu.ua.
3. Терещенко В. В. Аналіз сучасних методик пошукової оптимізації (SEO) // Вісник Кременчуцького національного університету ім. М. Остроградського. 2015. 6(1). С. 48-54. URL: http://nbuv.gov.ua/UJRN/Vkdpu_2015_6%281%29__9 
4. Басюк Т. Проектування системи автоматизації процесу Seo-оптимізації // Вісник Національного університету "Львівська політехніка". Комп'ютерні науки та інформаційні технології. 2014. № 800. С. 92-97. URL: http://nbuv.gov.ua/UJRN/VNULPKNIT_2014_800_16. 
САМОСТІЙНА РОБОТА: Обрати для аналізу два будь-які інформаційні чи розважальні сайти (1 регіональний і 1 всеукраїнський) та проаналізувати їх за таким планом:

1. Якими, на Вашу думку, є ключові слова даних сайтів? Скільки їх?
2. Чи наявні ці ключові слова у назвах головної сторінки, рубрик та інших сторінок сайту?

3. Скільки сторінок містить сайт? Наскільки його тексти широкі (кількість слів/знаків) та різноманітні/унікальні?

4. Чи наявні на сайті зовнішні і внутрішні посилання? Скільки їх? Наскільки вони релевантні тематиці сайту?
5. Яким є навігаційне меню сайту? Чи сприяє воно його оптимізації?

6. Якими є інші чинники успішності сайту (швидкість, читабельність, інформативність, кількість користувачів/переглядів тощо)?

План практичного заняття № 3-4.

Тренди в просуванні інтернет-новин. Робота з текстом.
1. Новітні тренди SEO-оптимізації.
2. Інструменти Google.
3. Лінгвістична і синтаксична оптимізація сайтів.

4. Робота над якісними текстами і заголовками.

Основний підручник: А. Захарченко «Інтернет-медіа» (с. 85-95, с. 105-115 – Розділи 9, 10, 12). 


+ статті: 
1.Гусак О. Заголовок як інструмент збільшення відвідуваності сайту інтернет-ЗМІ // Держава та регіони. Серія: Соціальні комунікації. 2013. № 2 (14). С.70-73. URL: http://nbuv.gov.ua/UJRN/drsk_2013_2_15.
2. Мороз С., Мельник В. М. SEO-тренды для оптимизации веб-ресурсов // Телекомунікаційні та інформаційні технології. 2016. № 3. С. 43-47. URL: http://nbuv.gov.ua/UJRN/vduikt_2016_3_8. 
ЗАВДАННЯ 1: За допомогою інструменту Google Trends (https://trends.google.com) проаналізувати пошукові тренди за 2017 рік і початок 2018го. Ознайомитися з Google AdWords Keyword Planner (https://support.google.com/adwords/topic/3119130?hl=uk&ref_topic=3119122).
ЗАВДАННЯ 2: За схемою внутрішньої оптимізації текстів сайту підготувати текст новини для будь-якого інформаційного сайту України. Врахувати наступне: 
1. Для кожного матеріалу, який ви розміщуєте, треба сформувати список ключових слів, за якими цей текст можуть шукати (близько 10). Це прізвища, власні назви, обставини подій. Водночас, загальні поняття та назви, які зустрічаються в мільйонах інших новин (наприклад, «Київ», «АТО»), не є ключовими словами.

2. Винести в заголовок якомога більше ключових слів.

3. Постаратися вжити всі ключові слова у першому абзаці – це легко зробити, якщо цей абзац є коротким резюме/лідом самої статті.

4. В межах здорового глузду наситити ключовими словами сам текст.

5. Розбити більші матеріали на підрозділи за допомогою підзаголовків, в яких обов’язково також вживати ключові слова.

6. Поставити гіперпосилання на давніші публікації вашого сайту, при чому анкорним текстом (тобто текстом самого посилання) робити велику кількість слів (4-8), серед яких також повинні бути ключові.

7. Не забувайте про картинки! У рейтингу будуть вищими унікальні зображення з унікальним альтернативним текстом, яскраві та контрастні, великого розміру.
