Семінарське заняття 4
ТЕМА 4. УПРАВЛІННЯ ЗАКУПІВЕЛЬНИМИ ОПЕРАЦІЯМИ

4.1. Сутність та основа закупівельних операцій

4.2. Закупівля товарів на оптових ярмарках-виставках

4.3. Особливості закупівель
на дрібнооптових магазинах-складах

4.4. Тендерні закупівлі

4.5. Закупівля товарів на біржах

Питання для самоконтролю:

1. Дайте визначення та розкрийте сутність закупівельних операцій. Які принципи покладено в основу організації закупівельних операцій?

2. Наведіть та охарактеризуйте стадії закупівельної роботи.

3. Що являють собою ярмарки та виставки? Якими правовими документами регулюється їх організація та проведення?

4. Наведіть та прокоментуйте класифікацію видів ярмарок та виставок за різними ознаками. Хто виступає ініціатором всесвітніх виставок і ярмарків?

5. Охарактеризуйте мету, методи та учасників виставок і ярмарків.

6. Прокоментуйте етапи організації ярмаркової торгівлі.

7. Що являє собою магазин-склад? На яких принципах базується його робота?

8. Наведіть характерні риси дрібнооптового магазину.

9. Дайте визначення категоріям «тендер», «тендерний комітет», «тендерна документація». Якими нормативними документами регулюється закупівля через тендери?

10. Охарактеризуйте тендерну процедуру закупівель.

11. Хто входить до складу тендерного комітету? Які повноваження його учасників?

Завдання 4.1.   Підготувати тези або презентації на теми:

1. Виставково-ярмаркова діяльність в Україні.

2. Всесвітні виставки і ярмарки.

3. Міжнародні виставки і ярмарки.

4. Національні виставки і ярмарки.
5. Галузеві виставки і ярмарки.
6. Типи ярмарків залежно від спеціалізації.
7.  Перелік інформації, яка повинна міститись у тендерній документації.
Завдання 4.2.
Використовуючи лекційний матеріал скласти рисунок стадій закупівельної роботи. 
Завдання 4.3. Спираючись на конспект лекцій скласти рисунок  принципи та функції товарної біржі .
Завдання 4.4. Заповніть таблицю, розподіливши найбільш купуються товари (незгірш від 5) за віковими групами споживачів:
	Вік
	Група
	Товари

	 0 - 5
	 Маленькі діти
	

	 6 - 19
	 Школярі і підлітки
	

	 20 - 34
	 Молоді люди
	

	 35 - 49
	 Люди середнього віку
	

	 50 - 64
	 Люди зрілого віку
	

	 65 і більше
	 Люди похилого віку
	


Завдання 4.5.

 Оберіть підприємство для аналізу діяльність якого добре відома. Наприклад, ВНЗ або торгівельне підприємство. Проаналізуйте представники яких відділів будуть входити до закупівельного центру у разі: 
- типової покупки без змін; 
- покупки з модифікацією; 
- покупки для вирішення нових завдань. 
Зробіть висновки про доцільність складу. Чим можна пояснити включення представника конкретного відділу у закупівельний центр у залежності від виду закупівель. Хто є незмінним учасником закупівельного центру незалежно від типу покупки? Які критерії покупки можуть бути висунуті представниками кожного підрозділу?
Завдання 4.6. Перерахуйте відмінності в поведінці покупців одного і того ж товару в фірмовому магазині і на ринку.

