Питання для підготовки к екзамену 
з дисципліни «SEO-менеджмент»
1. Сутність основних понять інформаційних технологій 
2. Основні напрямки автоматизації роботи підприємств

3. Програмне забезпечення у сфері послуг

4. Інтернет – технології в сфері послуг

5. Ефективність роботи підприємств при застосуванні інформаційних технологій
6. Поняття SEO та SEO-менеджмент

7. Обов’язки  SEO менеджера

8. Найкращі методи SEO для сфери послуг
9. Інтернет як інструмент просування послуг для бізнеса
10. Веб-сторінка як економічна одиниця мережевої інформації

11. Значення навігаційних сервісів

12. Отримання доходу від свого сайту

13. Підвищення ефективності сайту як інструменту продажу
14. Основні поняття та принципи роботи пошукових систем

15. Види запитів, характерні для потреб пошуку

16. Оцінка пошукових запитів

17. Методика складання семантичного ядра

18. Оцінка семантичного ядра
19. Посилальна маса сайту

20. Основні правила нарощування посилальної маси

21. Основні правила роботи з біржами посилань

22. Основні правила роботи з біржами статей

23. Обмін посиланнями-статтями з веб-майстрами 

24. Внутрішні посилання

25. Логіка роботи перелінковки
26. Три рівні складності у просуванні сайту

27. Видимість сайту у пошукових системах

28. Метод порівняння з еталоном

29. Метод підрахунку кількості ефективних показів

30. Метод обліку пошукового трафіку

31. Облік дій користувача

32. Вибір методу оцінки просування

33. Інтернет-статистика: цілі та завдання

34. Оцінювання параметрів відвідуваності сайту

35. Обробка даних: власний аналіз даних чи лічильник?

36. Лічильники: можливості, переваги та недоліки
37. Пошук найбільш релевантних сторінок
38. Правка на сторінках сайту

39. Почуття міри та типові помилки корекції

40. Ризики: чим небезпечні помилки корекції

41. Результативність корекції
42. Соціальні мережі та їх вплив на просування сайтів

43. Основні методи просування в СМ.

44. Інтеграція із соціальними мережами

45. Основні правила просування у соцмережах

46. Подібності та відмінності банерів і тикерів.
47. Принципові відмінності в трансляції банера та тикера

48. Біржі та движки систем банерообміну і покупки трафіку

49. Оптимальні бюджети просування

50. Авторитетність сайту

51. Посилальне ранжування

52. Контент-аналіз та розміщення посилань
53. Посилання для просування в пошукових системах

54. Технічні аспекти роботи з посиланнями
55. Біржі посилань

56. Системи автоматичного просування сайтів

57. Посилання з блогів

58. Використання помилок для просування в пошукових системах

59. Оптимізація альтернативних форматів документів

60.   Використання зображень для просування сайту

