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ВСТУП

Вивчення курсу «Спеціалізація. Брошури. Листівки. Плакати. Ілюстрації» сприяє виробленню практичних вмінь і навичок редакторсько-видавничої підготовки особливих типів видань. 
Діапазон професійних умінь редактора брошур, листівок, плакатів, ілюстрацій надзвичайно широкий. Цільове призначення, типологічні особливості дозволяють однозначно ідентифікувати ці види видань та виділяти їх з-поміж усіх інших видів. Одночасно з цим майбутньому редакторові потрібно оволодіти специфічною методикою підготовки цих видань до друку.  

Редакторська підготовка брошур, листівок, плакатів, ілюстрацій об’єктивно  доповнює вже здобуті студентами теоретико-практичні знання про редакційно-видавничий процес підготовки різних видів видань, пропонуючи додаткові шляхи для професійної реалізації та становлення майбутнього фахівця у галузі редакторсько-видавничої діяльності і медіамоделювання, професіограми якого відповідають вимогам сучасного українського ринку.

Брошури, листівки, плакати, ілюстрації є невід’ємною складовою сучасної видавничої продукції, що забезпечує соціальні, політичні, економічні, культурні потреби суспільства. Ці види друкованого сегменту постійно зазнають змін у формально-змістовому наповненні, тому в навчальному процесі бакалаврів із освітньої програми  «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання» варто передбачати навчальну дисципліну спеціалізації «Друковані видання», яка б забезпечувала формування у студентів відповідних компетентностей із оформлення та виконання брошур, ілюстрацій, листівок, плакатів. 

Метою викладання навчальної дисципліни «Спеціалізація. Брошури. Листівки. Плакати. Ілюстрації» є засвоєння студентами комплексу теоретично-практичних знань з основ видавничої справи та редагування, необхідних для фахової підготовки до друку різних за цільовим призначенням брошур, листівок, плакатів та редакторської підготовки ілюстрацій як особливого елементу видання.

Завдання навчальної дисципліни «Спеціалізація. Брошури. Листівки. Плакати. Ілюстрації»:
– ознайомлення зі специфікою редакційно-видавничої підготовки брошур;

– вироблення у студентів навичок професійного редакторського аналізу друкованої інформаційної продукції (брошури, листівки, плакати у їх жанрово-типологічних варіаціях);

· вивчення творчо-технічних аспектів роботи редактора/видавця, який займається підготовкою брошур, листівок, плакатів та їх розповсюдженням;

· оволодіння методичними прийомами роботи над ілюстраціями різних видів як окремого елемента друкованого видання.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

знати:

– особливості редакторсько-видавничої підготовки брошур, листівок, плакатів;

– особливості візуального каналу сприйняття інформації;

– специфіку гармонійного поєднання кольорів та тонів;

– засоби нефотографічного ілюстрування інформації на сайтах, порталах та інших інформаційних ресурсах Інтернету (інфографіка, малюнки, карикатури, комікси тощо);

– технічні основи фотографії як різновиду візуальної комунікації;

– базові та споріднені жанри фотожурналістики.

вміти:

– вільно орієнтуватися у типології видань;

– здійснювати ґрунтовний редакторський аналіз брошур, листівок, ілюстрацій, плакатів;

– використовувати засоби впливу на візуальний канал сприйняття інформації;

– обирати та створювати якісний ілюстративний медіаконтент;

– працювати у безкоштовних сервісах зі створення інфографіки.

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні досягти таких результатів навчання (компетентностей):  

– навчитися створювати повноцінний інформаційний продукт;
– засвоїти правила формування ефективної комунікаційної стратегії;
– вміти управляти комплексними діями або проєктами.
Міждисциплінарні зв’язки. При викладанні курсу «Спеціалізація. Брошури. Листівки. Плакати. Ілюстрації» необхідно враховувати його зв’язки з дисциплінами «Конструювання друкованих видань» (особливості дизайну друкованих засобів масової інформації), «Видавничі стандарти» (правила подачі текстового та ілюстративного контенту), «Газетно-журнальні видання» (специфіка редакторської підготовки періодики), «Художнє та технічне редагування» (фактори ефективного впливу на людську свідомість через візуальний канал сприйняття інформації) та ін.

Навчально-методичний посібник складено відповідно до робочої програми навчальної дисципліни «Брошури. Листівки. Плакати. Ілюстрації» для здобувачів ступеня вищої освіти «бакалавр» за освітньо-професійною програмою «Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання». Теоретичні розробки подано за системним принципом. У кожній темі висвітлюються її основні поняття. Структура та зміст посібника розраховані на те, щоб студенти могли засвоювати знання під час аудиторних практичних занять і самостійно.

Знання, отримані в результаті вивчення курсу, сприяють узагальненню у студентів матеріалу із спеціалізації «Друковані видання», формують навички виконувати редакторсько-видавничу підготовку брошур, листівок, плакатів, ілюстрацій, професійно готувати ґрунтовний редакторський аналіз, здійснювати поліграфічне оформлення і виконання друкованих видань, обирати та створювати якісний текстовий та ілюстративний медіапродукт.

ЗМІСТ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ

Розгляд винесених для обговорення питань спрямований на  ознайомлення студентів із теоретичними засадами функціонування брошур, листівок, плакатів, ілюстрацій як особливих видів видавничої продукції, сприяє формуванню системних уявлень про редакторсько-видавничу підготовку друкованих видань. Всебічному розкриттю питань практичних занять допоможуть основні теоретичні положення, викладені у посібнику, це у свою чергу, буде покладено в основу підготовки і створення високоякісного медіа продукту (різноманітні типи брошур, листівок, плакатів, ілюстрацій).
РОЗДІЛ 1. БРОШУРИ, ЛИСТІВКИ ЯК РІЗНОВИДИ

ДРУКОВАНОЇ ПРОДУКЦІЇ

ТЕМА 1. БРОШУРИ ЯК ОСОБЛИВИЙ ВИД НЕПЕРІОДИЧНОЇ ДРУКОВАНОЇ ПРОДУКЦІЇ

Мета: з’ясувати місце, роль, типологічні, видові особливості брошур у системі неперіодичної друкованої продукції. 
План

1. Брошури як вид неперіодичної друкованої продукції. Визначення. Цільове призначення. 

2. Типологічні особливості брошур: рекламні, інформаційні, освітні. 

3. Види брошур (багатосторінкові каталоги, брошура-каталог, проспекти, прайси, пресрелізи). 

4. Переваги брошур над листівками та проспектами.

(Основні терміни і поняття

Брошура, каталог, листівка, неперіодичне видання, прайс пресреліз соціальна технологія, технологічна операція, технологічна модель, філософія технології.

( Основні теоретичні положення

Брошури як вид неперіодичної друкованої продукції. Визначення. Цільове призначення.

Згідно з ДСТУ 3017-2015 «Видання. Основні види. Терміни та визначення», неперіодичне видання – це видання, яке виходить одноразово, продовження якого не передбачене. Передусім це листівки, брошури, книги. До неперіодичних видань належать і книжкові видання у двох чи багатьох томах, або в двох чи кількох частинах. Такі видання наперед розраховані на певну кількість томів чи частин (у межах тому), випуск їх у світ, як правило, розтягнутий у часі і не регламентується чітко поділеними періодами появи кожного нового тому (частини). У державному статистичному обліку кожен том багатотомного видання фіксується як окреме видання.

Книга –  це друкована неперіодична публікація, яка містить більше 48 сторінок, не враховуючи обкладинки, і призначена для читацької аудиторії.

Відповідно друкований текст обсягом до 4 сторінок називається листівкою, а від 5 до 48 сторінок – брошурою. Проте в сучасній практиці рекламних друкованих видань такого жорсткого обмеження вже не дотримуються. Брошура – слово французького походження, і означає «зшивати», у сучасному розумінні – це невелика книга без палітурки, в обкладинці. За видами брошури поділяються на суспільно-політичні, навчальні,соціально-економічні, науково-популярні. 

Типологічні особливості брошур: рекламні, інформаційні, освітні. 

Типологічні особливості брошур визначаються інформаційним наповненням: брошури можуть містити довідкову інформацію, рекламні матеріали. За цим критерієм брошури поділяються на рекламні, інформаційні, освітні.

Рекламна брошура – це свого роду мініпрезентація послуг і товарів компанії, у зв'язку із цим від зовнішнього вигляду рекламної брошури потенційний споживач може скласти свою думку про фірму в цілому. Отже, розробка дизайн-макету брошури, а також якість друку брошури може вплинути на обсяги  продажів фірми.

Інформаційна брошура вже не ставить за мету залучення уваги клієнта – такі брошури спрямовані на додаткове інформування потенційного клієнта про подробиці співпраці з рекламованою компанією, осягнення великого об'єму інформації, презентацію широкого модельного ряду продукції та ін. Для виготовлення інформаційних брошур може бути використаний як офсетний друк у кольорі, так і різографічне тиражування чорно-білих екземплярів.

Виготовляти інформаційні брошурки для широкого застосування не рекомендується – для залучення нової публіки вони не підходять, тому не тільки виявляться неефективними, але й принесуть фінансові збитки за витратами на друк. Такий рекламний хід знадобиться тільки потенційним клієнтам, завідомо зацікавленим у продукції або послузі компанії, а решті аудиторії краще роздати флаєри або рекламні листів-ки.

Інформаційно-освітня брошура – створена для інформування і розширення кругозору реципієнта. Такі брошури часто зустрічаються у сфері екології, медицини (боротьба зі СНІДом, заходи проти грипу, COVID-19).

Види брошур (багатосторінкові каталоги, брошура-каталог, проспекти, прайси, пресрелізи).

До брошур належать багатосторінкові каталоги, проспекти, прайси, пресрелізи, презентації тощо.

Проспект – це зброшуроване багатосторінкове друковане видання, яке характеризується  великою кількістю кольорових фотографій, схем, таблиць,  і часто випускається до ювілейних подій у житті базового суб’єкта  PR. Проспект відрізняється від буклету обсягом інформації і розміром.

Брошура-каталог дозволяє отримати повну інформацію про товари або послуги фірми з використанням яскравих фотографій, детального опису продукту і ціни. Виконання брошур буває найрізноманітнішим – від текстових брошур, надрукованих на газетному папері до повнокольорових, виконаних в чудовій якості.

Каталог – це багатокольорове багатосторінкове видання, що має вступ, зміст для орієнтації в ньому читача або вид друкованої реклами, що є мінідодатками до газет, які містять рекламу однієї фірми.

У  каталозі наводиться:

а) значний перелік товарів, певних товарних груп з фотографіями і характеристиками товарів,

б) девіз, торгова марка, характеристика товарів, 

в) пропаганда, рекламне звернення, імідж, слоган.

Переваги брошур над листівками та проспектами.

Головна перевага брошури в її відносній дешевизні і простоті виготовлення. Часто цей вид друкованої продукції використовують для випуску ілюстрованих керівництв, інструкцій, навчальних методик і реклами.

Відомо, що брошура «живе» на столі читача набагато довше, ніж буклет або листівка, крім того, вона може вмістити в себе набагато більше інформації. При виготовленні брошури не потрібні складні технологічні процеси, необхідні при створенні повноцінної книги, проте асоціюють брошуру саме з нею. Це дає можливість використовувати її в якості заміни книги, яка в разі необхідності донесе до адресата невеликі обсяги інформації.

Зовнішній вигляд брошури багато в чому визначає якість паперу, з якого вона виготовлена. При належній поліграфічній якості та якісному паперовому матеріалі цей вид видання може виглядати дуже привабливо і бути схожим на глянцевий журнал. При цьому її ціна буде набагато нижчою за ціну справжнього глянцевого журналу, що робить брошуру вельми привабливою для рекламодавців. На її сторінках можна розташувати велику кількість не тільки текстової інформації, але і зображень.

При необхідності брошуру можна зробити дуже дешевою, якщо використовувати при цьому недорогий папір. Таке видання також буде вміщувати в себе велику кількість інформації, але при цьому не зможе виглядати дуже вже привабливо, що не завжди і потрібно. Наприклад, інформація для якої-небудь недорогої продукції може бути видана у вигляді простої брошури, а сама продукція при цьому істотно не подорожчає. Також брошури можуть бути виконані в комбінації якісної фотополіграфіі з недорогим папером для текстової інформації. Тут буде присутня розумна економія при збереженні високої якості ілюстрацій. Для кожного окремого випадку завжди можна підібрати свій формат і кінцевий бюджет брошури.

(Питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняття брошура.

2. Визначте типологічні особливості брошур.

3. Охарактеризуйте види брошур.

4. Назвіть переваги брошур над листівками та проспектами.
5. Визначте спільне і відмінне між брошурами та книгами

6. Виявіть спільне і відмінне між брошурами та листівками
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Практичні завдання

1. Укласти довідкову словникову статтю «Брошура», дібрати до тексту конкретні приклади реально існуючих брошур різного тематичного спрямування.

2. Підготувати повідомлення про історію виникнення брошур. Самостійно укласти бібліографію. Подати у вигляді презентації.
Рекомендована література

1. Вартанов Г. Засоби масової інформації : короткий словник термінів і понять. Київ : Грамота, 2005. С. 7.

2. ДСТУ 3017:2015 Інформація та документація. Видання. Основні види. Терміни та визначення понять. [Чинний від 2015-06-22]. Вид. офіц. Київ, 2016. 42 с. URL: http://lib.zsmu.edu.ua/upload/intext/ dstu_3017_2015.pdf

3. Партико З. Загальне редагування. Нормативні основи: навчальний посібник. Львів : Афіша, 2006. С. 370.

4. Партико З. Основи видавничої справи : навчальний посібник. Львів : Афіша, 2014. С. 134.

5. Поліграфія та видавнича справа. Російсько-український тлумачний словник / укл. Б.В. Дурняк та ін.  Львів : Афіша, 2002.  С. 29.

6. Тимошик М. Книга для автора, редактора, видавця : практичний посібник. 2-ге вид., стереотипне. Київ : Наша культура і наука, 2006. 
С. 94-96, 103, 105.

ТЕМА 2. ПОЛІГРАФІЧНА ХАРАКТЕРИСТИКА БРОШУР

Мета: охарактеризувати основні етапи поліграфічного виконання брошур.
План

1. Поліграфічне виконання брошур та можливі формати (стандартні, додаткові і нестандартні).

2. Технологія виготовлення. 

3. Популярні види брошурування.

(Основні терміни і поняття
Брошурування, дизайн, поліграфічне виконання, способи друку, формати брошур.

( Основні теоретичні положення

Поліграфічне виконання брошур та можливі формати (стандартні, додаткові і нестандартні).

Розробка брошури починається з ретельної підготовки текстового та графічного матеріалу: фотографій та ілюстрацій. Адже брошури є багатосторінковою друкованою продукцією, і інформаційне наповнення брошур (якісне і цікаве для клієнтів), а також привабливе дизайнерське виконання, грамотна верстка дуже важливі для створення ефективної брошури. При розробці дизайну рекламної брошури, як і іншої корпоративної продукції поліграфії, дуже важливо витримати фірмовий стиль у всьому комплекті рекламної друкованої продукції.

Брошури вирішують різні завдання і орієнтовані на різну цільову аудиторію. Адже залежно від поставленої мети, інформаційне та графічне наповнення, дизайн і верстка брошури будуть різні. Важливий і вибір матеріалу, з якого буде виготовлятися брошура.

Найпростіший і дешевий варіант друку брошури – це виготовлення чорно-білих або двоколірних брошур. Головне, правильно вибрати друкарню, де є друкарські машини для одно-або двоколірного друку.

Більш складний варіант виконання брошур – чорно-білий блок і обкладинка у повноколірному виконанні. Вартість виготовлення подібної брошури також невелика, хоча і дорожче попереднього варіанту. Незважаючи на дещо вищу вартість, такий варіант іноді краще, оскільки виглядає брошура в якісній повноколірній обкладинці набагато більш презентабельно. Якщо ж брошура призначена для важливих клієнтів і партнерів, або для участі у виставці, то краще віддати перевагу друку повноколірних рекламних брошур з яскравими ілюстраціями. Подібні брошури часто друкують із використанням якісних крейдованих або дизайнерських паперів, використовують дорогі способи  обробки.

При виборі способу друку брошур, враховується декілька факторів: обраний замовником матеріал, розмір тиражу замовлення, терміновість виготовлення замовлення, а також сюжет зображення.

Невеликі тиражі брошур більш вигідно друкувати, використовуючи цифрові технології. Іноді замовники дивуються, наскільки барвистою і яскравою виходить при цьому готова продукція. Адже не секрет, що багато клієнтів все ще насторожено ставляться до можливостей цифрового друку, вважаючи, що він не здатен забезпечити високу якість.

Дійсно, перші цифрові машини, що з'явилися на українському друкарському ринку, не могли похвалитися високою якістю друку. Однак, пройшло вже чимало років, цифровий друк активно розвивався і вдосконалювався. І якість друку сучасного цифрового устаткування практично не поступається офсетному, а по колірному охопленню навіть перевершує його.

Не можна не сказати і ще про один спосіб друку невеликих тиражів брошур – трафаретного друку. Цей унікальний спосіб незамінний: кольоровий пластик, дизайнерські фактурні папери, складні для задруковування іншим способом. При цьому, навіть на кольоровому матеріалі, зображення буде барвистим і насиченим. Пояснюється це можливістю нанесення товстих шарів фарби, що дозволяють отримувати не тільки прекрасні візуальні, але і тактильні ефекти.

Однак трафаретний спосіб друку не позбавлений недоліків: він повільний, досить трудомісткий і дорогий. Крім того, надрукувати зображення фотографічної якості з допомогою трафаретного друку неможливо.

Великі наклади вигідніше друкувати способом офсетного друку. До переваг друку офсетним способом слід віднести і можливість друку напівтонових зображень із високою якістю. Офсетний спосіб друку здатний передати всі тони і півтони, найменші колірні нюанси.

Формати: А5, А4 і А3 – ці формати брошур особливо популярні. Однак для залучення читача активно використовується нестандартна верстка брошури (квадратні, A6). Екземпляр, який вміститься в кишені, напевно зверне на себе увагу.

Технологія виготовлення.

Брошури є багатосторінковою продукцією, тому їх виготовлення вимагає набагато більшої кількості технологічних операцій, ніж друк листівок або буклетів. Видрукувані аркуші слід сфальцювати, підібрати і скріпити в блок, одночасно прикріпивши і обкладинку. Технологічна операція виготовлення блоку може бути здійснена за допомогою брошурування, склеювання або скріплення за допомогою скріпок. Іноді рекламні брошури скріплюють інакше – з використанням файлової скоби, завдяки якій їх можна підшивати разом у блок швидкозшивача, що дає можливість підготувати не тільки якісну і докладну, але й зручну у використанні комерційну пропозицію.

Завершальним етапом виготовлення брошури є її обробка, що надає брошурі презентабельний і оригінальний вигляд. Найбільш популярними способами обробки брошур є ламінація і уф-лакування. Пояснюється популярність таких способів обробки тим, що вони не тільки дуже прикрашають виріб, але і надають йому додаткову міцність, довговічність, стійкість до забруднення і стирання фарби. Часто використовують різні види тиснення на обкладинці, конгрев.

Одна із важливих якостей брошури – більший термін життя, порівняно з буклетами або листівками. Брошура, яка потрапила в руки адресата, не буде викинута непрочитаною на противагу листівці або невеликому буклету. Дослідження, проведені маркетологами, показують, що багатосторінкова друкована продукція (брошури і каталоги) «живе» значно довше інших рекламних матеріалів. А якщо дизайн брошури виконаний цікаво і незвично – не сумнівайтеся, що така рекламна брошура «затримається» на столі у ваших клієнтів не на один тиждень і буде нагадувати про вашу компанію, товари і послуги.

Популярні види брошурування.

Брошурування на пластикову пружину – це найбільш популярний і розповсюджений вид брошурування, перевагами якого є:

- відносна дешевина;

- можливість використовувати будь-які обкладинки;

- аркуші зброшурованого документу можна розвертати на 360 градусів;

- можливість зняття пластикової пружини для редагування документа і наступного брошурування заново.

Часто нам потрібно скріпити роздруковані сторінки, щоб їх не розгубити, помістити їх у нескладну, недорогу обкладинку, щоб вони менш пошкоджувалися і мали приємний зовнішній вигляд. Саме для цього, найчастіше, служить брошурування на пружину. Брошурування на пластикову пружину зручне тим, що коштує недорого, робиться швидко (протягом 5-10 хвилин), має приємний зовнішній вигляд, зручний у використанні та все-таки захищає аркуші від пошкоджень завдяки обкладинці.

Таке пластикове брошурування використовується для брошурування презентацій, каталогів, книг, рефератів, курсових, дипломних при первинній здачі й інших матеріалів.

Обкладинки для брошурування на пластикову пружину – це верхня прозора (чи напівпрозора, кольорова) щільна плівка, нижня біла чи кольорова картонка і сама пружина. Зшивання сторінок може виконуватися по лівій, верхній чи іншій стороні документу. Пластиковою пружиною брошурується до 300 аркушів щільністю 80 г/кв. м. (із прямокутними отворами). При пластиковому брошуруванні видрукувані аркуші перфоруються (пробиваються отвори по краю) і скріплюються пружиною. Брошурування на пластикову пружину виконується у форматі А3 (тільки по короткій стороні), А4 і менше (по будь-яких сторонах). Час виготовлення – 5-10 хвилин.

(Питання для самоконтролю

1. Назвіть найбільш складний варіант виконання брошур.

2. Назвіть найменш складний варіант виконання брошур.

3. Які фактори впливають на вибір способу друку брошур?

4. Визначте переваги і недоліки цифрового способу друку брошур.

5. Виявіть переваги і недоліки трафаретного способу друку брошур.

6. Зазначте переваги і недоліки офсетного способу друку брошур.

7. Назвіть найбільш популярні способи обробки брошур.

8. Які види скріплення брошур є найбільш популярними?
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Практичні завдання

1. Проаналізувати декілька брошур (4-5) на предмет поліграфічного виконання.

2. Укласти покажчик  web-сайтів, на яких пропонують поліграфічні послуги, зокрема виготовлення брошур різного типу. Дати редакторську оцінку якості пропонованої продукції.

Рекомендована література

1. Акопов, А. Общий курс издательского дела : Учебное пособие для студентов-журналистов / под ред. проф. В.В. Тулупова; Факультет журналистики ВГУ.  Воронеж, 2004. 218.с.  

2. Види друкованої продукції та принципи їх оформлення та верстки. URL:  https://www.slideshare.net/zaykoannaivanivna/ss-72978345
3. Козлова М. Редакторская подготовка литературно-художественных изданий: учебное пособие для студентов специальности «Издательское дело и редактирование». Ульяновск : УлГТУ, 2000. 17 с. URL: http://evartist. narod.ru/text12/59.htm

4. Редакторская подготовка изданий :учебник / под общ. ред. 
С. Г. Антоновой. Москва : МГУП, 2002.  468 с.

5. Ткаченко В., Чеботарьова І., Киричок П., Григорова З. Енциклопедія видавничої справи : навчальний посібник. Харків : ХНУРЕ, 2008.  320 c.

6. Тимошик М. Книга для автора, редактора, видавця : практичний посібник. 2-ге вид., стереотипне. Київ : Наша культура і наука, 2006. 50 с.

7. Регідайло Н. Оздоблювальні та брошурувально-палітурні процеси  Вісник Книжкової палати України. 2010. №10. С. 10-14.

8. Шевченко В. Художньо-технічне редагування: підручник. Київ : Паливода А. В., 2010. 516 c.

9. Як підвищити привабливість брошури. URL: https://wolf.ua/uk/blog/kak-povysit-privlekatelnost-broshyury/

ТЕМА 3. РОБОТА РЕДАКТОРА НАД ПІДГОТОВКОЮ БРОШУР 

РІЗНИХ ВИДІВ

Мета: визначити специфіку роботи редактора над різними видами брошур.

План

1. Специфіка роботи редактора над проєктом брошури. 

2. Основні етапи підготовки брошури до друку.

3. Архітектоніка брошури. 

(Основні терміни і поняття
Верстка брошури, тип видання, обсяг видання, склад видання, способи друку.

( Основні теоретичні положення

Специфіка роботи редактора над проєктом брошури.

На кожне видання, яке передається у друкарню, складається план-проєкт оформлення. Його розробляє художній редактор разом із головним редактором, враховуючи поради технічного редактора. У проєкті фіксуються дані про просторове рішення видання, перелічуються всі складові елементи видання та їх характеристики, способи та засоби виконання друкарських форм загалом і кожного елемента окремо, способи друку, засоби оформлення, брошурувально-палітурні процеси. Розробка проєкту здійснюється з урахуванням реальних технічних та технологічних вимог поліграфічної бази і можливістю забезпечення матеріальними та фінансовими ресурсами.

Основою для розробки проєкту оформлення друкованого видання є такі дані:

· тип видання (жанр, читацька аудиторія, умови читання, термін користування);

· обсяг в авторських аркушах;

· склад видання: кількість і види текстів, зображень, структура;

· наклад.

Основні етапи підготовки брошури до друку.
Перший етап – верстка брошури. Після того, як замовник визначився із темою брошури, необхідно її зверстати і розробити дизайн. Починають верстати з інформації, яку замовник хоче розмістити в брошурі. Найчастіше брошури замовляють формату А5 або А4. Зупинимося на їх особливостях. А5 формат – частіше це текстові видання, в яких зазвичай тексту більше, ніж ілюстрацій. Тому брошури формату А5 традиційно роблять всередині чорно-білими з повноколірною обкладинкою. Такі брошури дешевше в підготовці і друці. Однак текстова інформація сприймається не так добре, як графічна.

А4 формат – найчастіше це повноколірне видання, яке використовують у тому випадку, якщо потрібно показати споживачеві всю важливість проєкту, його «спроможність»  донести максимум візуальної і текстової інформації. Брошури такого формату зазвичай друкують на якісному, крейдованому папері. Такі брошури добре працюють на імідж замовника проєкту, але дорогуваті у виконанні.

Верстка брошур здійснюється за допомогою спеціальних верстальних програм, і, відповідно, вимагає навичок володіння цими програмами.

Дизайн – це важливий етап у підготовці брошури, йому приділяють більше за все часу. Від того, наскільки буде хороший, привабливий дизайн прямо залежить успіх брошури. Дизайн повинен підкреслювати зміст. Дизайн не тільки повинен відображати смислове навантаження тексту, але й доповнювати його, викликати бажання у споживача ще і ще перечитувати брошуру, брати її в руки і розглядати. Одним словом, – залучати і утримувати увагу.

Існує два види друку брошур: офсетний і цифровий. В обох способів є свої переваги відповідно до фінансових можливостей. Цифровий спосіб швидший, але дорожчий. Офсетний друк вимагає більше часу, але менш витратний, особливо при великому накладі.

Збірка брошури – це важливий момент, заключний акорд великої роботи. І для того, щоб збірка пройшла добре і без проблем, весь технологічний процес з самого початку повинен пройти бездоганно.

Архітектоніка брошури.

Вибір елементів архітектоніки та їх параметрів (шрифтові, декоративні, зображальні, пробільні елементи). Основні показники видання: формат, обсяг, логотип, спосіб друку, кольоровість, періодичність, наклад.

Архітектонічний елемент – не найпростіший елемент видання, а такий, що сам або у поєднанні з іншими застосовується лише в даному випадку і своїми параметрами впливає на формування «обличчя» видання, створення архітектонічного типу. Згідно з визначенням, до елементів, що впливають на формування архітектонічного типу видання відносяться: шрифт, зображальні елементи, декоративні елементи.

Порівнюючи архітектоніку рекламних та наукових брошур, очевидно, що рекламні брошури будуть насичені ілюстративними елементами, текстовими та зображальними добірками. Вони вирізнятимуться кольоровістю, форматом. Елементами архітектоніки здебільшого будуть декоративні елементи. А ось у наукових брошурах акцент буде саме на текст (пробіли, абзаци, шрифти).   

 

(Питання для самоконтролю

1. Які дані фіксуються у проєкті брошури?

2. Назвіть основні етапи підготовки брошури до друку.

3. Охарактеризуйте верстку як основний етап підготовки брошури.

4. Проаналізуйте дизайн як основний етап підготовки брошури.

5. Визначте види друку брошур.

6. Охарактеризуйте офсетний вид друку брошур.

7. Проаналізуйте цифровий вид друку брошур.

8. Назвіть елементи архітектоніки брошур.
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Практичні завдання

Обрати для редакторського аналізу брошуру будь-якого тематичного спрямування. Здійснити редакторський аналіз видання за такою схемою:

1) загальна характеристика друкованого продукту;

2) оцінка змістового та ілюстративного наповнення брошури;

3) редакторські огріхи, недогляди, прорахунки в художньо-технічному оформленні видання;

4) «вдалі» рішення в композиційному й дизайнерському оформленні видання;

5) загальна редакторська оцінка (3-4 речення). Обов’язково підготувати оригінал брошури або її ксерокопію (тих частин видання, які були об’єктом редакторського аналізу). 
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ТЕМА 4. ДИЗАЙН БРОШУР: 

РЕДАКТОРСЬКИЙ АСПЕКТ ПІДГОТОВКИ

Мета: визначити специфіку роботи редактора над дизайном брошури.
План

1. Обов’язки редактора при підготовці дизайну брошури.

2. Підготовка макету.

3. Елементи типографічного дизайну.

4. Композиція текстового й ілюстративного матеріалу.

5. Робота із модульною сіткою.

6. Брошура як складова фірмового стилю організації.

(Основні терміни і поняття
Декоративні елементи, дизайн, конструювання видання, коректура, макет, модульна сітка, програми верстки.
( Основні теоретичні положення

Обов’зки редактора при підготовці дизайну брошури. 

Дизайном брошур займається художній редактор. Його обов'язки полягають у:

· керуванні конструюванням видання, яке здійснюється дизайнером або власноруч;

· організації розроблення та утвердження проєкту оформлення видання;

· контролі за втіленням задуму видання;

· замовленні художникам, фотографам, графікам оригіналів ілюстрацій для зовнішнього та внутрішнього оформлення видання і контролі якості їх виготовлення;

· створенні заставок, кінцівок, інших декоративних елементів (якщо для цього не запрошується художник);

· організації виїзних зйомок;

· критичному оцінюванні робіт фотографів і художників на відповідність ідейному задуму і художній формі видання;

· здійсненні коректури чорно-білих і кольорових репродукційних форм;

· обробці авторських оригіналів зображень для подальшого виготовлення за ними зображальних оригіналів для репродукування (у програмах Adobe Photoshop, Adobe Illustrator чи інших);

· підготовці макету видання;

· контролі художнього рівня макету і відповідності його технологічним вимогам;

· наданні вказівок технічному редакторові стосовно поліграфічного оформлення текстових і зображальних елементів видання (якщо немає макету);

·  консультуванні технічного редактора з питань загальної конструкції, деталізації та особливостей макету, розробленого художником-оформлювачем;

· контролі роботи технічного редактора над оригіналом видання, перевірці відповідності видавничого оригіналу принципам оформлення видання, відображених у макеті;

· контролі за процесом друку видання безпосередньо на поліграфічному підприємстві;

· контролі якості друку видання за віддрукованими аркушами;

· контролі рівня підготовки матеріалів видання на етапі підписання до друку;

- затвердженні оригінал-макету, пробних відбитків ілюстрацій та сигнального примірника видання;

Підготовка макету.

Початкуючий видавець здебільшого починає свою діяльність з підготовки до друку невеликих за обсягом і нескладних за зовнішньою конструкцією та внутрішньою структурою видань. Оригінал-макети таких видань (а це підписані головним редактором шпальти майбутнього друкованого продукту) під силу підготувати навіть на домашньому комп'ютері, добре володіючи однією із програм верстки.

Після внесення всіх виправлень редактора та коректора на етапі першої та другої версток і звіряння внесених виправлень на екрані, зверстані шпальти майбутнього видання можна виводити. Спочатку на паперову основу. Адже помилки різного характеру краще «виловлюються» все ж на паперовому варіанті шпальт, ніж на екранному. На цьому етапі редакторові більше уваги слід приділити виявленню технічних вад зверстаних сторінок: неоднакової кількості рядків на повних сторінках, «висячих» рядків на початку шпальти, повторюваних кілька разів підряд один під одним (більше чотирьох) переносів слів тощо.

Елементи типографічного дизайну.
Типографічний дизайн – це мистецтво і процес розташування друкарських елементів на сторінці брошури. Типографський елемент – це те, що залишає відбиток друкарської фарби на папері, тобто літери алфавіту і цифри, знаки пунктуації, лінії, рамки, декоративні елементи й ілюстрації будь-яких видів.

Типографський дизайн повинен бути таким, щоб обмежений час читача, так само як і його енергія, і увага були спрямовані на отримання інформації. Будь-який оформлювальний прийом, відволікаючий читача або порушуючий нормальний ритм читання, призводить до втрати часу та енергії. Рішення (принаймні, часткове) цієї проблеми – у функціональному друкарському дизайні.  У цьому контексті типографічний дизайн – це основа використання типографських елементів. Макетування, тобто розташування тексту та ілюстрацій на сторінці, – це застосування набору певних правил для кожної конкретної ситуації – на сторінці рекламних оголошень, на інформаційній шпальті, всередині розділу та у виданні в цілому. Основна вимога функціонального типографічного дизайну: кожен використовуваний елемент має ефективно працювати. Ступінь їхньої важливості можна перевірити, відповівши на два питання. «Чи виконує цей елемент необхідно-корисну роботу?». Якщо відповідь позитивна – елемент функціональний. Друге питання: «Чи можна виконати ту ж роботу швидше, легше чи з меншими витратами?». Тут дизайнерові слід розглянути всі можливі варіанти вибору.

Композиція текстового й ілюстративного матеріалу.

Сприйняття людиною змісту видання неабияк залежить від його графічного та художнього оформлення. Акценти, розставлені шрифтовими та нешрифтовими засобами, можуть допомогти під час пошуку найголовнішого, зосередити увагу на тому, що хотів підкреслити автор. Візуальне сприйняття є важливим фактором, який визначає, чи візьме читач взагалі до рук ту чи іншу брошуру. Основою якісно оформленого друкованого видання є правильне та доцільне розміщення всіх складових елементів як на сторінці або розвороті, так і у виданні в цілому. Найважливішим завданням дизайнерів і художніх редакторів є виразне художнє втілення в зовнішньому образі друкованого твору його призначення, функціональної суті, матеріально-конструктивної і технологічної основ. Кожне видання, друкований твір – цілісна функціональна система, в якій усі елементи виконують визначені завдання в процесі реалізації головного – комунікативного. У свідомому, цілеспрямованому використанні авторами усіх виразних засобів набору закладені резерви активізації форми видання.

Функціональний задум та зміст друкованого твору поєднуються у композиції видання, характер та специфіка змісту диктують оформлювачеві комплекс композиційних завдань, які він повинен вирішити художніми засобами, і від цього залежить якість та зручність видання. Кожне видання прагне до створення власного обличчя, що чітко відповідає його призначенню та змісту. Це найголовніший принцип друкарського мистецтва. Значне місце у формуванні неповторного художнього рішення видання є аналіз та засвоєння практичних досягнень, застосованих у кращих зразках друкованих видань.

Робота із модульною сіткою.

Велику допомогу в підготовці макета може зробити модульна сітка. Вона визначає дизайн майбутнього макета і задає місця розміщення колонцифр, тексту, ілюстрацій, заголовків і рядків із прізвищем автора на початку чи кінці статті та ін. Сітка розробляється художником. Сітки іноді називають ще шаблонами трафаретами. Вона служить каркасом, що визначає, де на сторінці будуть розміщені елементи. Сітка являє собою систему недрукованих вертикальних і горизонтальних ліній, що розділяють сторінку. Найпростіша модульна сітка, яка входить до складу більшості модульних систем і є сукупністю перетинів вертикальних та горизонтальних ліній, що утворюють систему прямокутників. Існують сітки, в основі яких є прямокутники та квадрати, та саме макет квадратного формату вважається найбільш зручним для модульної структури. Є три види сіток, що застосовуються в дизайні. Перший варіант – це фоновий малюнок, що використовується як в різних комбінаціях, так і самостійно. Наступний вид – це сітка, яка використовується в різних видах типографічної продукції. Третій варіант – більш складний для сприйняття, та саме він застосовується в архітектурі, дизайні та в інших галузях.

Модульним сіткам притаманне широке застосування, зокрема у поліграфії та вебпрограмуванні. Основна відмінність між макетами полягає в тому, що у веб-дизайні площа розміщення інформації не є так суворо обмеженою, як у поліграфії. Сітки у вебдизайні бувають фіксованими, динамічними (можна швидко змінювати розміри елементів сітки), статичними. Відмінність полягає і в тому, що користувач не може повністю охопити зором всю вебсторінку, адже він бачить сторінку за допомогою монітора, який є горизонтально орієнтованим.

Конструювання модульних сіток – це досить творчий процес, адже дизайнер створює стиль та графічний образ об’єкту. Слід зауважити, що сітка не повинна перевершувати проєктну ідею, вона повинна сприяти кращому засвоєнню інформації, а всю композицію робити гармонійною та ефектною.

Брошура як складова фірмового стилю організації.

Добре оформлений повноколірний каталог або брошура з великою кількістю ілюстрацій будуть довго працювати на імідж будь-якої фірми, виділяючи її серед конкурентів і залучаючи нових клієнтів. Сьогодні це не тільки частина іміджу солідної фірми, але і абсолютно необхідний елемент бізнесу.

У брошурі можуть використовуватись такі компоненти фірмового  стилю: 

· логотип: вербальний (повне та скорочене найменування, виконані в графічній манері спеціальним шрифтом), візуальний, комбінований (поєднання невеликого графічного зображення з назвою);

· колірна гама (колір, який асоціюється з виданням, використовується в логотипі, колонтитулах, графічних елементах, для виділення заголовків і текстів);

· фірмовий шрифт (для колонтитулів, заголовків, основних і додаткових текстів підбирається певний набір гарнітур);

· графічне оформлення (візуальні, декоративні, графічні елементи);

· модульна система конструювання (сітка або певний макет, в який вписуються всі елементи книги, структура видання);

· обкладинка і зовнішнє оформлення (чіткий макет, композиція сторінки, шрифти, колір, постійні елементи, завдяки чому візуально обкладинка впізнається з першого погляду).

Основна мета логотипа ( не викликати глибокі почуття і переживання, а звернути на себе увагу і запам’ятатися, тому він має бути не надто складним і, водночас, лаконічним, а сприйняття його – ясним і чітким. При цьому важливо, щоб зоровий образ логотипа не викликав негативних асоціацій, а поєднання кольорів не повинне дратувати та різати око людини. На сприйняття логотипу також впливає кількість елементів, що входять до неї. Перенасиченість логотипа дрібними деталями або складними образами може відштовхнути потенційного читача видання. Незрозумілість абстрактного образу має два протилежні ефекти – викликає або відому асоціацію, або небажання розбиратися, що він означає .

Ще одним засобом комунікації, важливим компонентом візуального стилю є колір. Він надає виразності, передає настрій, загострює сприйняття, надає змісту вагомості. Слова трансформуються в образи, які певним чином групуються, аналізуються, розподіляються за категоріями і викликають емоції. 

Колір, як і будь-який елемент фірмового стилю, необхідно ретельно продумувати з позиції максимальної відповідності створюваному образу. Принципом підбору кольорів служить гармонія, заснована на контрастних або ж м’яких колірних співвідношеннях. Колірна гармонія – це узгодженість кольорів між собою в результаті знайденої пропорційності площ кольорів, їх рівноваги і співзвуччя, заснованого на знаходженні неповторного відтінку кожного кольору. 

Фірмовий колір є одним із найважливіших елементів фірмового стилю та сприяє реалізації важливої комунікативної функції. Правильно підібрані кольори з усіма іншими компонентами фірмового стилю й створюють необхідний певний образ. Колір – потужний засіб ідентифікації, робить елементи фірмового стилю більш привабливими, викликає у споживачів потрібні емоції та сприяє кращому запам’ятовуванню самої фірми та її продукції. Якщо дотримуватися колірної гармонії, то і фірмовий стиль в цілому матиме позитивний ефект.
Як і колірна гама, важливе значення для формування фірмового стилю має використання спеціального комплекту шрифтів. Такі шрифти застосовуються для зображення товарного знаку та інших фірмових найменувань, а також окремих композицій, що визначають або підкреслюють достовірність товарів, що запропоновано.

(Питання для самоконтролю

1. Визначте обов’язки редактора при підготовці дизайну брошури.

2. Охарактеризуйте основні етапи підготовки макета брошури.

3.  Перерахуйте елементи типографічного дизайну.

4. Визначте особливості роботи із модульною сіткою.

5. Назвіть компоненти фірмового стилю, які використовуються в брошурі.
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Практичні завдання

Підготувати редакторські рекомендації «Як створити якісну брошуру» (інформаційну, рекламну, освітню – за вибором студента).
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ТЕМА 5. ЛИСТІВКИ ЯК ВИДАВНИЧИЙ МЕТАЖАНР

Мета: з’ясувати місце, роль, типологічні, видові особливості листівок у системі неперіодичної друкованої продукції. 
План

1. Історія листівок у контексті розвитку ізовидань: хронологічний, видовий, географічний, видавничий аспекти.

2. Визначення. Цільове призначення. Типологічні особливості.

3. Види листівок (за жанром, конструкцією, поліграфічним виконанням тощо).

4. Переваги і недоліки листівок.

5. Листівка як засіб інформаційної і політичної реклами.
(Основні терміни і поняття
Зображення, ізовидання, інформаційна реклама, листівка,  політична реклама, поліграфічне виконання. 
( Основні теоретичні положення

Історія листівок у контексті розвитку ізовидань: хронологічний, видовий, географічний, видавничий аспекти.

Листівка, або, якщо говорити повністю, відкритий лист, або, як її іноді називали в кінці XIX – на початку XX століття, «артистична картка», маючи на увазі наявність на листівці будь-якого зображення, того, що створювалося художниками, не має однієї, точно визначеної дати народження. Процес цей мав чимало ліній та напрямків розвитку, та й часу минуло достатньо, перш ніж листівка прийняла більш-менш звичний сьогодні вигляд. І хоча єдиної дати появи листівки не існує, оскільки в кожній з країн цей шлях був різним, однак уже кінець XIX століття залишив нам чимало прекрасних зразків цього жанру, і тому цей час цілком обґрунтовано можна назвати періодом розквіту мистецтва листівки.

У XVIII столітті гравіровані картки типу сучасних візитівок вперше з'являються в Росії. Вони значно відрізнялися від того, що робив Шоффар, хоча російські вельможі, що дотримувалися французького етикету, безсумнівно, знали про це нововведення. Збереглося кілька таких гравірованих, тобто виконаних у техніці друку, карток. Найбільш проста і скромна з них належить письменникові Денисові Івановичу Фонвізіну, вона складається з монограми письменника, обведеної простою орнаментальною рамкою. Більш цікава візитна картка Олександра Васильовича Суворова, де зображена мисливська сцена – вепр, зацькований собаками. Цілком природно припустити, що тут перед нами цілком очевидна алегорія, що свідчить про становище Суворова при дворі. У листопаді 1865 р. на німецькій поштовій конференції прусський поштовий радник Генріх фон Стефан запропонував випускати відкритий «поштовий аркуш», де одна сторона була призначена для адреси, а інша – для тексту. Але пропозиція була відхилена. Через два роки виникли ще два подібних проєкти. Один – від Лейпцизького продавця книг Фрідлейна, він просив у поштового відомства дозволу видати «універсальну кореспондентську картку», другий варіант належав Лейпцизькій фірмі «Пардубіц», яка рекомендувала поштовим чиновникам випустити «універсальну кореспондент-карту», на одній стороні якої розташовували адресу, а на інший передбачалося розмістити тридцять фраз, серед яких були різні привітання, слова співчуття, короткі повідомлення. З усього цього людина могла вибрати потрібний варіант тексту, а все інше закреслити. Причина такого інтересу до поштових карток у Німеччині була цілком практична. Але обидва настільки хитромудрі задумані проєкти були відхилені, оскільки втрачати гроші поштові працівники не хотіли.

У Росії вітальні картки з'явилися в кінці XIX століття. Одна з найбільш ранніх була створена в 1892 році. Серед перших російських видавництв, що випускали ілюстровані листівки, слід назвати «Комітет піклування про сестер милосердя російсько-турецької війни», більш відомий під назвою «Община святої Євгенії». Ця організація зіграла виняткову роль у становленні та розвитку вітчизняної листівки на початку XX століття. Видавничою групою Спільноти святої Євгенії перша листівка була випущена в 1898 році.

Визначення. Цільове призначення. Типологічні особливості.

Листівку відрізняють актуальність змісту, порівняно великий тираж, оперативність випуску та розповсюдження. Вона може містити як оригінальний текст (відгуки, оголошення тощо), так і передрук (офіційні документи, художні твори та ін.)

Листівки є інформативнішою (але не дорожчою в порівнянні з візитними картками) поліграфічною продукцією. Вони містять коротку інформацію про компанію або пропоновані товари та послуги, графічні зображення, що додають матеріалу великої наочності.

Надрукована рекламна листівка – на сьогодні один із найбільш реальних методів рекламного впливу на споживача.

Залежно від пропонованих товарів або послуг і типу цільової аудиторії листівки можуть бути іміджевими або інформаційними, відображати цінові пропозиції або лише описувати дані і переваги продукції, бути кольоровими або чорно-білими, друкуватися на щільному крейдованому або тонкому офсетному папері.

Види листівок (за жанром, конструкцією, поліграфічним виконанням тощо). 

Листівки класифікують за певними ознаками. Залежно від змісту розрізняють інформаційні, аналітичні й спеціальні листівки. Інформаційні листівки покликані донести до адресата відповідне повідомлення, інформацію про яку-небудь подію, обстановку в певному районі, стан або дії конкретних людей. Для них характерний такий стиль викладу, при якому вплив на читача здійснюється не стільки за допомогою логічних аргументів, скільки шляхом підбора фактів.

За формою, періодичністю видання, розмаїтістю тем інформаційні листівки близькі газеті. Їхнє оформлення нерідко включає елементи оформлення газетної продукції: заголовок, різноманітні виділення в тексті тощо. Проте, пропагандистська спрямованість таких листівок зовсім очевидна.

У кращих із них відчувається прагнення, не нав'язуючи опонентові своїх висновків, дати можливість говорити самими фактами, які допоможуть читачеві зрозуміти справжній стан речей і підкажуть, що робити.

Аналітичні листівки – найпоширеніший вид листівок. На відміну від інформаційних, що характеризуються простим викладом красномовних фактів, аналітичні листівки роз'ясняють яку-небудь одну проблему. Основний тип подачі матеріалу в них – виклад, обговорення, тлумачення. Вони обов'язково включають тезу, підтверджену відповідною аргументацією.

Особливим видом листівок є спеціальні листівки, які включають: листівки-документи, маскувальні листівки, звернення й листи військовополонених (цивільних осіб), листівки-перепустки, листівки-гасла.

Листівки-документи містять тексти урядових документів, офіційних заяв, розпоряджень, звернення командування до населення й військ супротивника, ультиматумів. Вони відрізняються однозначністю змісту, можуть являти собою факсиміле оригіналів різних документів.

У маскувальних листівках зміст і поліграфічне оформлення маскується під відповідне видання (періодичні друковані видання супротивника, його накази, інструкції, іншу службову документацію).

Підготовка тексту й поліграфічне оформлення такого роду листівок вимагає дуже високої професійної майстерності.

Листівки-перепустки являють собою своєрідний документ для того, хто здається в полон. Крім заклику до здачі в полон, вони містять правила здачі, гарантії безпеки для тих, що здалися, пояснення порядку поводження з військовополоненими.

Листівки-гасла й листівки-заклики містять лаконічні тексти у формі закликів із метою спонукати читачів до бажаних конкретних дій. Листівки-гасла мають, як правило, невеликий формат (1/32,1/64 друкованого аркуша). Текст їх набирають великим шрифтом, друкують у кілька фарб. Листівки-гасла можуть також виготовляти у вигляді плакатів і розклеювати в доступних для огляду місцях, наприклад, на задніх бамперах легкових автомобілів, на бойовій техніці тощо.

Залежно від жанрового оформлення листівки поділяються на текстові й ілюстративні.

У текстових листівках основне значеннєве навантаження несе сам текст. Текстові листівки бувають двох видів: публіцистичні й художні. Зміст публіцистичних листівок має, як правило, загальний характер і відрізняється гострим (публіцистичним) стилем. Вони являють собою найпоширеніший вид текстових листівок.

У художніх листівках застосовують різні літературні жанри: вірші, прозу, пародію, драматургію й т.п. Художні листівки впливають у першу чергу на почуття, настрої, емоційний стан людей. Такі листівки найчастіше відрізняються сентиментальністю й розраховані на те, щоб викликати в читача тугу за будинком, родиною або почуття страху за своє життя.

Ілюстративною листівкою прийнято називати таку листівку, у якій текст звичайно є допоміжним елементом, він служить для більш глибокого розуміння суті задуму художника. Визначальна риса таких листівок – їхня помітність, наочність, виразність.

Переваги і недоліки листівок.

Більшість компаній використовують листівки для просування своїх товарів або послуг. Листівки виготовляються в чорно-білому або кольоровому варіанті з використанням зображень і графіки. Листівки призначені для інформування споживачів про нові товари або послуги, а також про спеціальні акції. Листівки мають свої переваги і недоліки. До переваг відносимо:

- доступність. Основна перевага листівок вартість їх виготовлення. Більшість листівок можна роздрукувати прямо з комп'ютера, а потім розмножити за допомогою ксерокса. Для досягнення більшої якості використовують друкарні для виробництва листівок. Листівки можливо зробити протягом години;

- листівки легко читаються споживачами і швидко поширюються.

Основні недоліки виділяємо такі:

- листівки можуть викликати роздратування у клієнтів і якщо листівка не зацікавила споживача, то її чекає в кращому випадку перший же сміттєвий бак. Більше 80% листівок потрапляють саме туди. Листівки, призначені для постійних клієнтів компанії рідше потрапляють у смітник. Тобто листівки вважаються неефективним способом залучення нових клієнтів;

- листівки не мають довгострокового впливу на споживачів. Листівка може зацікавити споживача, але не змусить його зробити дію. Листівки не дають чіткої картини щодо обізнаності споживачів про рекламовані товари і послуги.

Листівка як засіб інформаційної і політичної реклами.

Досвід успішних виборчих кампаній показує, що добре організована листівкова експансія має потужний кумулятивний пропагандистський ефект. Логіка цього підходу полягає в тому, щоб актуалізувати імідж кандидата протягом всього періоду передвиборчої боротьби, періодами посилюючи, а періодами послаблюючи пропагандистський тиск на виборців. При цьому, безумовно, потрібно враховувати вплив на виборця політичної реклами кандидата в електронних ЗМІ та пресі.

Починати листівкову кампанію слід відразу ж після реєстрації кандидата з презентаційних листівок і платформи кандидата. Ці матеріали дозволять виборцеві отримати попередню інформацію про кандидата та його наміри. Їх треба повторно поширювати протягом всієї виборчої кампанії, паралельно підключаючи до них інші елементи листівкової експансії. Просторовий вимір листівкової експансії – боротьба за фізичну проєкцію кандидата в соціальному просторі. У цьому сенсі листівка може принести більше користі, ніж плакат, що висить цілодобово в глухому кутку двору. «Час життя» настінної листівки – від декількох годин до декількох днів. Тому виникає необхідність у неодноразовому повторному використанні настінних презентаційних листівок.

Значно довше можуть «жити» листівки, якщо вони передаються особисто виборцям або розносяться по поштових скриньках. Останній спосіб останнім часом став менш ефективним. Зниження кількості передплат населенням газет і журналів призвело до того, що деякі виборці перестали навіть заглядати до своєї поштової скриньки. З іншого боку, в останній тиждень виборцям приходить стільки листівок, що вони їх викидають не дивлячись. Тому передача листівки з рук в руки – це найбільш ефектний спосіб їх розповсюдження, особливо в останні дні перед виборами. У ситуації дефіциту часу, коли немає можливості клеїти листівки чи особисто передавати виборцям, їх все ж поширюють по поштових скриньках. Це стосується, наприклад, сигнально-інформативної листівки «Голосуйте за...», яка опускається в поштову скриньку виборця напередодні виборів, але не в неділю, коли пошту не розносять, а в п'ятницю.

(Питання для самоконтролю

1. Охарактеризуйте хронологічний, видовий, географічний, видавничий аспекти розвитку листівок.

2. Дайте визначення поняття листівка.

3. Назвіть типологічні особливості листівок.

4. Визначте видову приналежність листівок.

5. Перерахуйте переваги листівок як неперіодичного видавничого продукту.

6. Проаналізуйте недоліки листівок як неперіодичного видавничого видання.

7. Охарактеризуйте листівку як засіб інформаційної реклами.

8. Проаналізуйте листівку як засіб політичної реклами.
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Практичні завдання

Укласти довідкову словникову статтю «Листівка», дібрати до тексту конкретні приклади листівок різного виду.

Рекомендована література

1. Інформація та документація. Видання. Основні види. Терміни та визначення понять. ДСТУ 3017-2015.  URL: http://normativ.info/dstu/dstu.html
2. Баздырева Е. Старая добрая открытка. Print+. 2006. №2. С. 84–86.

3. Борисенко О. Листівки, традиції та сучасний погляд. Друкарство. 2006. № 1. С.37–41. 

4. Борисенко О. Художні листівки: традиції та сучасна класифікація. Вісник Харківської державної академії дизайну і мистецтв. 2006. №4. С. 71–76.

5. Булахова Д. Листівки: історія та сучасність. Print+. 2008. №4. 
С. 60–63.

6. Вакуліч Д., Борисенко О., Петрик П. Історія листівки. Що таке листівка? Палітра друку. 2005. № 6. С. 47–50.

7. Вакуліч Д.  Лазаренко Е,  Петрик П.  Листівки:  історія,  філософія, дизайн. Технологія виготовлення / під ред. С. Ф. Гавенко. Львів : Українська академія друкарства, 2006. 59 с. 
8. Галькевич Т. Різдвяна та новорічна листівка. Бібліотечний вісник. 2000. № 1. С.31. 
9. Гламазда М. Народження листівки. Книжковий клуб плюс. 2002. № 12. С. 42. 
10. Дробна І. Джерелознавчий аналіз документальних листівок: етапи дослідницької процедури. Вісник Кам’янець-Подільського національного університету імені Івана Огієнка: Історичні науки. 2008. Вип. 2. С. 274–281. 

11. Науменко Н. Поезія поштівки як синтез мистецтв. Література. Фольклор. Проблеми поетики: зб. наук. праць. Київ : Твім інтер, 2008. Вип. 32. Ч.2. С. 172–180.

12. Поліграфія та видавнича справа. Російсько-український тлумачний словник / укл. Б.В. Дурняк та ін. Львів: Афіша, 2002. С. 29.

13. Токарєва Ю.   Народження листівки. Книжковий клуб плюс. 2002. №12. С. 42.

14. Шатрова М. Книговидавнича діяльність в галузі образотворчого мистецтва в Україні на зламі тисячоліть. Вісник Книжкової палати. 2012. № 5.  С. 16–19. 

ТЕМА 6. ПОЛІГРАФІЧНА ХАРАКТЕРИСТИКА ЛИСТІВОК

Мета: охарактеризувати основні етапи поліграфічного виконання листівок.
План

1. Поліграфічне виконання листівок та можливі формати.

2. Технології виготовлення листівок.

(Основні терміни і поняття
Поліграфічне виконання, офсетний друк, тиснення, тиражування, трафаретний друк, флокування, цифровий друк.
( Основні теоретичні положення

Поліграфічне виконання листівок та можливі формати.

В основному листівки виготовляють офсетним способом з лакуванням, ламінацією і вони мають розміри 210х300 мм. Коли на розробку буклету або брошури немає часу, коштів, інформація, що розміщується, швидко старіє або має невеликий об'єм, кращим рішенням є друк листівок. Зазвичай друк листівок здійснюється на матовому або глянцевому крейдованому папері щільністю від 90 г/м2 до 170 г/м2. Хоча більш щільний папір виглядає набагато солідніше, але при друці листівок великими тиражами щільність паперу впливає на кінцеву ціну більше, ніж вартість друку. Листівки можуть бути як односторонні, так і задруковані з двох сторін. Друк листівок можливий одним із трьох способів: 

·  тиражування – для  дешевого і практично моментального друку чорно-білих листівок і оголошень; 

·  цифровий спосіб друку – для швидкого друку повноколірних листівок, наклейок і флаєрів;  

·  офсетний спосіб друку – якісний друк листівок і плакатів у великих тиражах.

Листівка передбачає високу якість поліграфічного виконання. Рекламна листівка є різновидом друкованої реклами, малоформатне, відносно недороге друковане рекламне видання без фальцювання (згинів), одностороннє або двостороннє, з ілюстраціями або без них, у чорно-білому або кольоровому виконанні. Такі листівки, як правило, друкують серіями, що дозволяє зберігати єдиний стиль оформлення. Листівки можна передавати в папках, конвертах із товарним знаком і реквізитами фірми (фірмова папка, фірмовий конверт). Як рекламний засіб рекламні листівки поширюють за допомогою поштової розсилки. Листівки також роздають на виставках, презентаціях або під час переговорів. Основною функцією рекламних листівок є інформування населення про ціни на товари, форми і місця обслуговування, торгові акції,  надходження у продаж нових товарів, додаткові послуги і т. п.

Стандартні формати листівок:

А5 – 145х210 мм.

А6 – 100х145 мм.

А7 – 75х100 мм.

Стандартний розмір флаєра – 98х210 мм.

Листівки форматів: А5, А6, А7 при використанні для масової роздачі, здатні принести більший рекламний ефект, ніж листівка формату А4. Адже листівка для масового поширення є засобом першого контакту, і ефект від таких листівок тим вище, чим більша кількість потенційних клієнтів вдається охопити.

Використовуються листівки форматів А5 і А6 в промо-акціях на вулиці, в безадресній роздачі і розсилці. Паперу для виготовлення листівок форматів А5 і А6 потрібно менше, ніж для друку листівок формату А4, крім того використовується менш щільний папір – офсетний.

Технології виготовлення листівок.
Флокування – технологія нанесення на папір або картон спеціального синтетичного складу, який робить поверхню схожою на оксамитовий папір.

Тиснення – нанесення зображення на матеріал за допомогою штампа, який може бути нагрітим (гаряче тиснення) або ненагрітим (холодне тиснення). Крім того, в залежності від технології можна створювати плоский рельєф зображення-тиснення. Для тиснення також можна використовувати фольгу.

Обгрунтування вибору способу друку.

Фотографічний спосіб. Виготовлення листівок на фотографічних установках «Kodak», «Agfa» або «Fuji» можливо, але може обійтися дуже дорого для замовника. Для цього способу  краще використовувати спеціалізовані установки з комп'ютерним інтерфейсом від «Polaroid», «Dainippon Printing» або «Toppan Printing». Перевагами такої технології є висока оперативність, гарна якість і можливість друкувати маленькі тиражі візитівок, починаючи буквально з одного екземпляра. Недолік – більша собівартість візитної картки й обмеженість вибору дизайну й матеріалу.

Друк на принтері або копіювальному пристрої. Використання принтерів або ксероксів – найпростіше рішення для виготовлення листівок, тому що ці пристрої не дорогі й, так чи інакше, використовуються в кожному офісі. Але просте – не значить гарне. Принтери бувають різні: кольорові й чорно-білі; матричні, струменеві, лазерні тощо. Будь-які принтери, незалежно від принципу друкування, мають подібні недоліки. Апарат, на якому регулярно будуть друкувати комерційні тиражі, не

витримає інтенсивного завантаження й зламається або серйозно погіршить свої показники через кілька місяців. Копіювальні апарати мають трохи кращі показники за собівартістю й надійністю, ніж у принтерів. Проте, відмовлятися від такого способу не варто. Більш висока ціна й трохи гірша якість листівок, отриманих таким способом (у порівнянні із шовкографією і офсетом) виправдуються зручністю для клієнтів (не треба нікуди йти й шукати) і оперативністю одержання продукції.

Цифровий друк. Цифрові друковані машини (найбільш відомі компанії-виробники: «HP», «Хеrох», «Canon», «Eastman», «Kodak», «Konica», «Xeikon»,  «Océ») за всіма показниками є  оптимальними для виготовлення аналізованої продукції, тому що сполучать у собі переваги цифрової обробки даних і традиційних офсетних технологій. Основні переваги цього способу друку:

· оперативність і можливість роботи з маленькими тиражами;
· якість і більший спектр матеріалів; 

· невисокі витрати виробництва, особливо при малому тиражуванні;

· відсутні витрати на додрукарську підготовку;

· велика швидкість друку;

· можливість змінювати дані на кожному окремому екземплярі продукції;

· малюнок яскравий і чіткий;

· контури зображення не розмиті;

· можливість створювати пробні зразки;

· можливість зберігати публікацію в електронному вигляді в архівах для наступного повторного друку

Звичайно, ніщо не може бути ідеально. Так, і цифровий друк має недоліки. Можна виділити високу собівартість продукції, тиражованої у великій кількості. Цей спосіб більше підходить для виготовлення невеликої кількості листівок.

Трафаретний спосіб.

Як відомо, трафаретний спосіб виробництва друкованої продукції (або шовкографія) у наші дні активно використовується в поліграфії і  легкій промисловості (друк на тканинах, пластику, дереві й т.п.).

Доступність устаткування й гарна якість продукції роблять цю технологію цілком конкурентоспроможною для цього виду бізнесу. Головна перевага трафаретної технології – можливість наносити товстий шар фарби практично на будь-який матеріал – може зіграти важливу роль при виробництві продукції. За рахунок цього можна одержати дуже соковите, практично рельєфне зображення. Мінусами ж цієї технології, крім ручної праці й маленької продуктивності, є невисока роздільна здатність зображення й більша вартість друкованої форми.

Офсетний друк. Офсет є найпоширенішим способом виготовлення листівок в усьому світі. Причина зрозуміла: йому властиві недоступне принтерам багатство матеріалів, що задруковують, недоступна для шовкографії роздільна здатність і недоступний для цифрових способів друку колірний діапазон. Отже, основними перевагами  офсетного друку є:
· повноколірний друк, велика кількість кольорів, передача півтонів, чіткі лінії і маленькі деталі;

· відносна дешевизна (чим більший тираж – тим нижча ціна відбитку);

· можливість віддрукувати найрізноманітнішу продукцію;

· висока швидкість друку;

· широкий вибір матеріалів для друку (картон, папір, тканина, целофан, метал і пластмаса.

· великий вибір засобів обробки після друку.

(Питання для самоконтролю

1. Які способи друку використовуються при виготовленні листівок?

2. Назвіть стандартні формати листівок.

3. Дайте визначення поняття «флокування».

4. Наведіть визначення поняття «тиснення».

5. Охарактеризуйте фотографічний спосіб виготовлення листівок.

6. Проаналізуйте цифровий спосіб виготовлення листівок.

7. Охарактеризуйте офсетний спосіб виготовлення листівок.
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Практичні завдання

1. Проаналізувати декілька листівок (4-5) на предмет поліграфічного виконання.

2.. Укласти покажчик  web-сайтів, на яких пропонують поліграфічні послуги, з виготовлення листівок різного типу. Дати редакторську оцінку якості пропонованої продукції за такою схемою:

1) загальна характеристика друкованого продукту;

2) оцінка змістового та ілюстративного наповнення брошури;

3) редакторські огріхи, недогляди, прорахунки в художньо-технічному оформленні видання;

4) «вдалі» рішення в композиційному й дизайнерському оформленні видання;

5) загальна редакторська оцінка (3-4 речення). Обов’язково підготувати оригінал брошури або її ксерокопію (тих частин видання, які були об’єктом редакторського аналізу). 
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ТЕМА 7. РОБОТА РЕДАКТОРА НАД ПІДГОТОВКОЮ ЛИСТІВОК РІЗНИХ ВИДІВ

Мета: визначити специфіку роботи редактора над різними видами листівок.

План

1. Специфіка роботи редактора над проєктом листівки. 

2. Основні етапи підготовки листівки до друку.

3. Структура листівки. Робота редактора над елементами листівок різного цільового призначення. 

4. Єдність форми і змісту.

5. Дизайн листівок
(Основні терміни і поняття
Етапи редагування листівки, ізомонтаж,  поліграфічне відтворення, стратегія створення листівки, техніка ранжування змістового наповнення 
( Основні теоретичні положення

Специфіка роботи редактора над проєктом листівки.

Діапазон роботи редактора над листівкою достатньо широкий і відповідальний: розробити концепцію, узгодити графічне «обличчя»/концепцію листівки, знайти художника чи фотографа, перевірити фактичний матеріал (власні назви, дати). Редактору необхідно знати і розуміти визначальні особливості листівок для того, щоб осягнути методику редакторської підготовки продукту.

Кожне видання мусить створюватися не для безликого і хаотичного «репертуару» чи «асортименту», а для певного маркетингово обґрунтованого сегмента споживачів. Листівки – видання, що претендують на заповнення особливої видавничої ніші (філокартистської, мистецької) та на задоволення утилітарних (комунікаційних), естетичних, культурних, духовних потреб сегмента споживачів регіонального, національного та світового рівнів.

Орієнтація у цьому видавничому сегменті є однією із вимог до фахової компетентності редактора і видавця.

Зображення є домінантним елементом видання. Зображення у листівці – це своєрідний текст, інформаційний «меседж», який інтерпретується візуальними художніми засобами. Тому зображення мають бути максимально якісними, візуально виразними і виграшними в плані зображальних можливостей (стилізація, монтаж, обдуманий ракурс, вигідний період пори року і доби зйомки і. т. д.). Якісне художньо-технічне оформлення та високоякісне поліграфічне виконання є запорукою успіху листівки на видавничому ринку. Наголосимо, що у листівці зображальні елементи виступають самостійним елементом з власним змістом, тому редактору слід бути уважним до якості зображального матеріалу, зображальних оригіналів, відповідності запланованому поліграфічного відтворенню.

Основні етапи підготовки листівки до друку.

Підготовчий етап у процесі створення листівки є одним із визначальних, тому що народжується концепція інформаційного продукту, розвивається задум оформлення – дизайну, обговорюється доцільність випуску видання з огляду на комерційні, інформаційні, естетичні, утилітарні функції, які буде спроможний виконувати розроблюваний продукт.

Народження і формування задуму; перетворення задуму в проект оформлення; перетворення проекту в модель оформлення – макет – традиційна покрокова стратегія створення листівки, яка включає такі компоненти:

· порядок роботи редактора з автором / художником / фотографом / дизайнером;

· документи, необхідні для початку роботи з рукописом (це може бути вже розроблений макет видання, набір зображального ряду – фотографії, репродукції, ескізи малюнків, рукотворних листівок, і, звичайно, текстове наповнення, яке планується заздалегідь як обов‘язковий елемент художньо-естетичного ансамблю);

· авторська заявка, план-проспект, анотація (проєкт видання);

· з‘ясування «комплектності оригіналу»;

· загальні вимоги до авторського оригіналу – текстового і зображального;

· технічні вимоги до ілюстративних матеріалів оригіналу (узгоджуються з метою організації швидкого і якісного виробничого етапу створення листівки, залежно від поліграфічних вимог до відтворення підшуковується відповідне видавничо-поліграфічне підприємство, яке і пропонує ці технічні вимоги).

На початку підготовки до друку кожного видання редакторові важливо уявити коло потенційних читачів (покупців, споживачів) нового видавничого продукту. Концепція листівки потребує оригінальних і свіжих ідей, системного вивчення потреб споживачів (як засвідчують дослідження маркетологів в психологів, попит на привітальні листівки завжди є стабільним, незалежним від пори року, привітальні листівки тематичного спрямування – новорічні, великодні, до Восьмого березня – є актуальними в конкретний період року) і уважного вивчення продукції, яка вже існує на видавничому ринку. Йдеться про розв‘язання цілого комплексу організаційних і творчих питань: крім чіткого з‘ясування потенційної цільової аудиторії, передбачуваного попиту на видавничому ринку, важливим аспектом є оцінка економічних можливостей видавництва щодо забезпечення якості майбутнього видання, створення спеціального творчого колективу (художник, дизайнер, редактор). Серед творчих питань найважливішими є формування графічної концепції видання. Художня виразність, естетична довершеність і абсолютність позитивного впливу на споживача – вимоги до зображення у листівці.

Редакційний етап. Етапи редагування листівки відповідають традиційним, проте мають свої особливості. Перше, наскрізне, «читання» – дає змогу редакторові визначити міру свого майбутнього втручання в текст (основний, допоміжний чи текст апарату видання), концепцію видання, зокрема у генеральну зображальну лінію, види і кількість правок (особливу увагу слід звернути на фактаж листівок і потребу в його перевірці). Доведення (спільно з автором/художником/фотографом) оригіналу до комплектності (листівка – цілісний художній ансамбль; якщо мова йде про комплектне видання, то редактору необхідно врахувати цей нюанс і витримати цілісність вираження задуму видавничого продукту); комплектність листівки – наявність певної кількості одиниць продукту (10, 12, 16 листівок в комплекті і відповідно – редакторський аналіз кожної листівки та аналіз футляра, в якому зберігатимуться листівки).

Редакційна правка (із застосуванням різних видів редагування): сутність правки полягає в тому, що в тексті (окремих словах, реченнях, а то й фрагментах тексту) редактор може здійснювати: заміни; вставляння; видалення; переставлення; скорочення; перероблення. Редактор займається редагуванням забраження/зображень, що передбачає корекцію розмірів, кольорів, можливе масштабування зображення чи зображень (у разі використання технології ізомонтажу), заміну одних зображень іншими, зміну стилізації чи техніки виконання. Художньо-технічне редагування – головний вид редагування листівок. Процес художнього редагування передбачає: замовлення художнього оформлення видання (у відповідності до концепції видання з‘ясовується характер зображуваного, вид зображення, техніка виконання, особливості стилізації, ритміки, композиції); оцінку ескізів і пробних відбитків та елементів художнього оформлення елементів видання (домінуюче зображення, декоративні елементи – орнаментальні та фонові), а також змістову відповідність видання художньому та поліграфічному оформленню. Технічне редагування передбачає детальне втілення в матеріалі художнього і графічного задуму видання. Воно включає: 

· технічні параметри складання й верстки (тексту і зображення); шрифтову палітру складання;

· величину та гарнітуру шрифтів основного і додаткового тексту; відступи;

· спуски.

Виробничий етап включає: 

· варіанти підготовки майбутнього видання до набору і верстки;

· рукописний (паперовий) і екранний (комп‘ютерний) способи редагування: полюси і мінуси;

· сучасний процес обробки оригіналу (4 функції);

· шляхи введення тексту в комп‘ютер;

· процес форматування і верстки;

· порядок проходження версток;

· порядок роботи з плівками.

Маркетинговий етап включає:

· логістика видавничого ринку – національного та світового;

· розробка актуальної, оригінальної концепції;

· виразна естетична складова та досконале матеріально-поліграфічне втілення;

· прив‘язаність до конкретного свята, події;

· підсилення універсальності листівки.

Найтиповіші помилки у роботі над листівками:

· фактичні помилки;

· стилістичні помилки у тексті;

· невідповідність дизайну листівки характеру об‘єкту зображення та загальній концепції видання;

· невиразна графічна концепція видання (шрифтове оформлення,

· невиразність або несумісність з основним зображенням декоративних елементів чи фонових орнаментів/зображень, порушення правил симетрії, гармонії та естетичного);

· пропущені елементи вихідних відомостей або оформлення не за стандартом,

· неякісні зображення (деформовані, нечіткі, з порушенням горизонту, ритму, законів композиції – цілісності, контрастів, відсутність або невиразність сюжетно-композиційного центру і. т. д.);
· невідповідність гами кольорів;
· неуніфікованість в оформленні листівок у комплекті.

Отже, щоб отримати якісне друковане видання, потрібно, щоб всі попередні етапи були сумлінно реалізованими.

Структура листівки. Робота редактора над елементами листівок різного цільового призначення.

Важливо враховувати цільове призначення листівки. Зазвичай, створюють комплект листівок, серію, тому варто подбати про своєрідну художньо виразну уніфікацію в оформленні, вираженні ідеї проєкту, що забезпечить упізнаваність видання та його інформаційний і комерційний успіх.

Редактор повинен оволодіти технікою ранжування змістового наповнення листівки/листівок (якщо мова йде про комплектне видання): поділ тексту на основний і додатковий. Основний текст у листівці залежить від цільового призначення і конкретного типу листівки: наприклад, привітальний текст у привітальних листівках (поетичний або прозовий).

Робота над структурою (архітектонікою) листівки передбачає визначення всіх структурних елементів видання, їх композиційного розташування, синтезування зображення/зображень і тексту, гармонійне поєднання домінуючого зображення із декоративними компонентами, оптимальність розміщення функціональних компонентів видання – місця для створення повідомлення, адресні елементи (місце для координат отримувача і відправника), місце для марки/марок (якщо це поштова листівка); визначення шрифтової політики видання та її відповідності загальній концепції проекту.

Робота над заголовками – у листівці важко знайти заголовки у традиційному розумінні; заголовок у листівці – це, зазвичай, її назва, ім‘я (метафора, квінтесенція змісту і форми, вираження сакрального через слово у тісній проекції на зображення); підписи до зображень за своєю конденсованістю і інформаційною важливістю потребують уважної редакторської роботи, адже вони виконують додаткові, концептуально важливі функції – створюють комунікаційне обрамлення видання. Важливе значення має визначення місця розташування заголовку. Розробка шрифтового оформлення заголовків зумовлюється типологічними особливостями листівок: у привітальних листівках шрифтове акцентування заголовків є доцільним і обов‘язковим: надписи виступають головним інформатором про свято, з яким вітають людину. Зазвичай у привітальних листівках використовують акцидентні шрифти, шрифти із виразним оригінальним художнім накресленням; для набору тексту привітання підбирають шрифт і накреслення, яке відповідає загальному художньому оформленню листівки та яке доповнює головний напис.

Робота над фактажем листівки: перевірка власних назв – імен, назв міст, країн, населених пунктів, музеїв, де зберігаються оригінали, відтворені в репродукціях, прізвища та імена авторів – художників, скульпторів, фотографів, колекціонерів, назви видавництва (відповідність правопису національної мови та адекватний переклад іноземними мовами, якщо це входить у концепцію видання), дат (рік створення твору мистецтва, рік перевидання комплекту, перевірка присвят – наприклад, листівка із надписом «До 15-річчя факультету журналістики» і т.п.), тираж, серія.

Визначення єдиного стилю подання тексту і зображення; дотримання уніфікації у дизайні і стильових рішеннях комплектного видання, що забезпечить його цілісність, внутрішню завершеність і впізнаваність.

Робота із вступною та службовою частинами видання (якщо це комплектне видання).

Додатковий текст як експлікація до репродукцій картин, скульптурних витворів та архітектури у репродукційних листівках є обов‘язковим елементом. Тому що важливим є максимально увиразнити художню цінність зображуваного (зображення є головним елементом і водночас «текстом»). Проінформувати про важливі факти, пов‘язані із цим витвором мистецтва.

У фотолистівці допоміжний текст складатиме інформація про фотографа, техніку зйомки, фактичні відомості про зйомку (фактична назва зображуваного, рік, місяць, день, час – все залежатиме від ідейного задуму), поетична назва листівки (віршований або прозовий афористичний вислів), головний фокус уваги – фотографія, текст – інформація, яка доповнюватиме споглядання і процес осмислення фотографії.

Якщо листівки вкладаються у футляр, то редактор опрацьовує його художньо-технічне оформлення в єдиному концептуально-стильовому ключі, що й листівки; готує апарат видання (вихідні відомості, анотацію чи передмову – її автором може бути мистецтвознавець, історик, дизайнер або науковець, письменник; детальну номенклатуру вміщених у комплект листівок).

Така специфіка висуває до редактора, крім загальних (фахові вимоги до редактора вичерпно представлені у посібнику М.Тимошика «Книга для автора, редактора, видавця»), ще й особливі вимоги:

· наявність естетичного і художнього смаку;

· знання основ дизайну та комп‘ютерної графіки;

· вільна орієнтація в мистецтві – теорії, історії, напрямах і стилях;

· володіння основами образотворчого мистецтва;

· загальна ерудиція у видавничих тенденціях, зокрема у сегменті ізовидань;

· вміння концептуально мислити (листівка – видавничий продукт, який є предметом матеріальної і духовної культури, потенційно створений для вічності).

Єдність форми і змісту.

Почнемо з форми. Листівка – це аркуш паперу, який складається, як ширма. Для виготовлення листівки, як правило, використовується папір форматів А4 і А3. Кількість згинів, за якими складається листівка, може бути різним, але в основному застосовують А 2 або А3.

У поліграфічних фірмах згин листівки виконується методом фальцювання або біговки, в залежності від товщини паперу. При фальцюванню папір просто згинається. Якщо щільність паперу перевищує 170 г/м2, потрібна біговка. Біговальна машина формує на місці згину вдавлену смужку, по якій листівка потім акуратно складається без заломів і застрягання.

До бездоганно виготовлення листівок рекомендується додати трохи блиску. Листівки, за бажанням замовника ламінують або покривають лаком.

Можна виконати тиснення у вигляді логотипу.

Тепер про зміст. Непродуманий дизайн листівки може нашкодити проекту. Кількість тексту і графіки повинна бути збалансованою.

Форма листівки дозволяє структурно розділяти інформаційні блоки та цією особливістю не можна не скористатися. У друкарнях, де виготовленням листівок займаються кожен день, добре знають, як правильно робити таку продукцію.

Дизайн листівок.

Особливої уваги редактора потребує розробка дизайну листівки, її композиція, ритміка – внутрішня енергетика видання (нагадаймо, що філософія листівки – «приносити радість і задоволення»); подання концепції видання через якісне і естетично виразне зображення, яке у площині видання стає особливим художнім еквівалентом дійсності. До реалізації серйозних проєктів листівок залучаються професійні кадри – дизайнери, художники, фотографи, які розробляють і створюють автохтонні (оригінальні) зображення для конкретного видання. Як зазначає директор видавництва «Арт і Дизайн» Тетяна Щелкова, технологія виготовлення листівки – це «складний синтез виробничого і маркетингового планування і, зрозуміло, творчості…».
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(Питання для самоконтролю

1. Визначте діапазон роботи редактора над листівкою.

2. Назвіть основні етапи підготовки листівки до друку.

3. Охарактеризуйте підготовчий етап у процесі створення листівки.

4. Проаналізуйте редакційний етап підготовки листівки.

5. Перерахуйте елементи виробничого етапу створення листівки.

6. Назвіть елементи маркетингового етапу створення листівки.

7. Охарактеризуйте роботу редактора над елементами листівок різного цільового призначення.

8. Визначте критерії єдності форми і змісту листівки.

9. Виявіть специфіку Дизайну листівок.
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Практичні завдання

1. Обрати для редакторського аналізу 3-4 листівки будь-якого тематичного спрямування. Здійснити редакторський аналіз видання за такою схемою:

1) загальна характеристика друкованого продукту;

2) оцінка змістового та ілюстративного наповнення листівки;

3) редакторські огріхи, недогляди, прорахунки в художньо-технічному оформленні видання;

4) вдалі рішення в композиційному й дизайнерському оформленні видання;

5) загальна редакторська оцінка (3-4 речення).
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РОЗДІЛ 2. ПЛАКАТИ, ІЛЮСТРАЦІЇ ЯК РІЗНОВИДИ ДРУКОВАНОЇ ПРОДУКЦІЇ

ТЕМА 8. ПЛАКАТ ЯК ВИТВІР ГРАФІЧНОГО ДИЗАЙНУ

Мета: з’ясувати місце, роль, типологічні, видові особливості плакатів у системі неперіодичної друкованої продукції. 
План

1. Історія рекламно-плакатної графіки.

2. Визначення. Цільове призначення. Типологічні особливості.

3. Види плакатів.

4. Плакат як засіб інформаційної, іміджевої і політичної реклами.

(Основні терміни і поняття

Афіша, зображення, плакат, оголошення, поліграфічне виконання, рекламно-плакатна графіка,  художній оригінал.
( Основні теоретичні положення
Історія рекламно-плакатної графіки.

Історичними попередниками сучасного плакату вважають гравюри Німеччини початку ХVІ ст. великого розміру в добу Селянської війни. Їх називали тоді «летючі аркуші», бо вони виконували агітаційну роль. З розвитком театрального мистецтва в Західній Європі поширення отримала театральна афіша (театральний різновид плакату), що мав зазвичай текст оголошення про майбутню виставу. Афіша набула значного поширення в 19 столітті, коли до її створення залучили літографію. Поряд з текстами почали з'являтися і зображення, що підвищувало візуальні і впливові характеристики плакатів.

Плакат і афіша мали значний вплив на формування книжкової ілюстрації та станкової графіки, що пройшла до ХІХ століття значний історичний розвиток. Широкі можливості удосконаленої техніки кольорової літографії додали афішам і плакатам яскравості, кольорової насиченості. Плакат почав слугувати також рекламі товарів буржуазного виробництва, тоді як афіша була зосереджена на подіях культурних, мистецьких, театральних, благодійних.

Наприкінці ХІХ ст.. плакат пережив справжнє піднесення. Робити плакати не вважали непрестижним ремеслом талановиті майстри багатьох країн Західної Європи та США. Особливо яскраві зразки створені у Франції, що мала звання країни художньої ініціативи в ХІХ ст. До створення плакатів звернувся значний прошарок інтернаціональних митців.

Надзвичайною була кількість митців ХХ ст., що звернулась до створення плакатів і через попит торгівельних фірм, і через агітаційну навалу політичних партій різного спрямування.

Свій розквіт в коротку добу економічного піднесення на зламі 19-20 століть пережив плакат і в Російській імперії. До створення плакатів звернулися російські митці, що спеціалізувалися на книжковій гравюрі, гравюрі станковій та живопису. Це вирізнило буржуазний російський плакат в особливу ланку зі значною мистецькою вартістю. Російські митці добре знали досягнення майстрів плакату Західної Європи і через відвідини Парижу, і через виставки. Одна з перших виставок плакату пройшла в містах Російської імперії вже у 1897 році в столичних Петербурзі, Москві, Києві, куди привозили плакати Анрі Тулуз Лотрека та Альфонса Мухи.  Вже плакатна продукція Тулуз-Лотрека стала речами колекційними. Лави колекціонерів афіш і плакатів весь час зростали і через дешевизну предметів колекціонування, і через їх мистецьку вартість як для приватних осіб, так і для театральних, а пізніше і художніх музеїв. Театральні афіші і плакати збирав Театральний музей імені Бахрушина через специфіку свого музейного закладу. Мав колекцію плакатів та книжкових знаків (екслібрисів) бібліофіл Ф. Ф. Федоров. Вже у 1933 році ця колекція стала надбанням Третьяковської галереї. Колекціонером плакатів (і тиражної графіки взагалі) був художник Михайло Федорович Ларионов (1881– 1964). Його колекція не пропала і після смерті. По заповіту її теж передали до складу Третьяковської галереї. Свою значну колекцію тиражної графіки (афіш і плакатів) давно формує Державний Ермітаж (Санкт-Петербург). Плакати і афіші відомих художників – лоти на мистецьких аукціонах. Виникли перші музеї, спеціалізовані лише на плакатах (Польща, Росія тощо).

Визначення. Цільове призначення. Типологічні особливості плакатів

Плакат (нім. Plakat, фр. Placard – оголошення, афіша, від plaquer – наклеїти, лат. Placatum –  повідомлення, свідоцтво) – різновид графіки, витвір мистецтва, різновид тиражованої графіки. Лаконічне, помітне, найчастіше кольорове зображення з коротким текстом, виконане, як правило, на великому аркуші паперу, виготовляється з рекламною, інформаційною, навчальною метою. Сучасний плакат – це найчастіше поліграфічне виконання художнього оригіналу. Основні вимоги до плакату такі: плакат повинен сприйматися з великої відстані, бути помітним на фоні інших засобів візуальної інформації. Плакат –  яскраве рекламне видання великого формату.

3. Види плакатів

Плакат –  друковане видання, яке несе в собі рекламний характер і має відносно великі формати. До основних видів плакатів відносимо: театральну, музичну афішу, кіноафішу, образотворчий, рекламний, політичний, агітаційний, спортивний, соціальний плакати.

Театральна афіша. Кожен театр відрізняється своєю індивідуальністю і має свій фірмовий стиль. Однак по суті справи, для театру це не так вже й важливо. Найголовніше в театрі –  це трупа і гра. Бувають такі ситуації, що катастрофічно не вистачає коштів на покупку декорацій і фірмових костюмів для акторів. Тому афішам приділяють найменшу увагу. Дуже часто їх створюють у самому театрі власними силами. Але на щастя, такий час поступово йде у минуле. Театральне фінансування все більше і більше переходить у приватні руки. Тому з'являється можливість замовити театральну афішу великим тиражем, а не в одному екземплярі, як раніше.

Кіноафіша. У бюджет будь-якого фільму крім витрат на зйомку, включені так само витрати на проведення рекламної кампанії. Зазвичай для реклами фільмів широко використовуються плакати, в основному це кілька виробів. Така серія має однаковий зовнішній візуальний дизайн та стиль. Метою таких продуктів є передача емоцій і основного настрою, що  представляється до перегляду фільму.

Музична афіша. Дуже часто, музиканти перед організацією свого турне, штампують цілу купу різних майок, значків, логотипів, наклейок, сувенірів і природно плакатів зі своїм зображенням . Такі товари продаються швидко і ефективно ще до початку самих концертів.

До складу музичних плакатів в основному входять індивідуальні або групові портрети музичних виконавців. В якості реклами, на виробі малюють фотографії, графіку чи символіку, яка може мати невизначене значення. Дуже рідко трапляються продукти, які присвячені певній пісні. Деякі музичні виконавці, для посилення емоційного впливу свого друкованого продукту на публіку, не застосовують фотографії в якості основи. Вони беруть за основу малюнок, найпотужніший графічний колаж або застосовують досить абстрактні шрифтові композиції.

Образотворчий плакат – це образотворче аркушеве видання, що містить зображення (рисунок, фотографію, фотомонтаж або їх поєднання) з невеликим пояснювальним текстом чи без нього.

Рекламний плакат. Такий вид видання вирішує інформаційні завдання. Мета такого виробу – оповістити цільову аудиторію про різноманітні культурні заходи, вечірки, урочисті зібрання. Також, рекламний плакат використовується з метою реклами певних товарів або послуг. В основі стильового наповнення часто використовують всі ті моменти, які можуть привертати увагу і при цьому не залишати непотрібної, нав’язливої інформації  в підсвідомості сприйняття читачів.

Політичний, агітаційний плакат. До першої світової війни, їх використовували для здійснення комерційної реклами. Однак після серйозних політичних подій і війни, цілі плакатів значно розширилися. З'явився новий напрямок – політична реклама.  Плакати часів першої світової війни можна розділити на 3 групи:

1. Заклик солдатів у збройні сили.

2. Збір коштів на ведення війни.

3. Демонстрація всьому світу особи ворога.

Всі вони були однакові за структурою у всьому світі. Їх  головною метою було –  створювати негативне ставлення до ворога серед населення і виконувати інформативні функції. Ідея політичного плаката одержала широке поширення по всьому світу. Агітаційні і політичні друковані продукти широко застосовувалися за часів Великої Вітчизняної війни, як з німецької сторони, так і з боку СРСР. У кінці ХХ - початку ХХ століття  при демократичних виборах дуже часто використовується подібний різновид виробів. На них часто зображені кандидати на певну посаду і слоган. У побут увійшли новітні розробки, які дозволяють створювати психодизайн, таким чином, що б він ставав максимально ефективним при впливі на виборців.

Спортивний плакат. Для залучення уваги до того чи іншого чемпіонату, незалежно від його розмірів, нехай то буде локальне змагання або Олімпіада, найчастіше вдаються до плакатів. Натовпи фанатів готові викладати будь-які гроші, тільки для того, що б роздобути плакат свого улюбленого кумира. В цьому випадку рідко застосовуються, будь-які спеціальні технології складання таких друкованих виробів. Єдине, що враховується при створенні такої продукції, –  це психологія фанатів.

Соціальний плакат. Цей вид оформлений таким чином, щоб після його перегляду у читача в голові відклався певний образ і сформувалось необхідне створювачам продукту враження. Виконують такі продукти в основному в різкому і рішучому стилі, так, що він ефективно бив по сприйняттю людини. Такий вид плакатів – дуже ефективна зброя. Вони самі, на жаль, не можуть змінити світ, однак можуть стати чітким нагадуванням про те, що людям потрібно щось змінювати.
Плакати для виставок. Плакат вже давно прижився і став частиною будь-якої фірми. Зберігаючи справжнє обличчя компанії, візуальний стиль, він може оновлюватися залежно від переслідуваних завдань компанією на поточний момент. Таким чином, плакати можна використовувати  в рекламних цілях при проведенні виставок, продажу певного товару і продукції.

Плакат як засіб інформаційної, іміджевої і політичної реклами.

Рекламні плакати є одними з найефективніших видів зовнішньої друкованої реклами. Рекламні плакати повинні відповідати певним вимогам: бути помітними і чіткими, щоб одразу привертати увагу споживачів товарів або послуг. Текст, який містять всі рекламні плакати, повинен бути чітко складеним і дуже грамотно написаним, щоб його було легко прочитати і запам'ятати.

Рекламні плакати можна розташовувати в будь-яких місцях, але ідеально для цього підходять рекламні щити або лайтбокси (світлові вивіски). Деякі компанії розміщують свої рекламні плакати також і в громадському транспорті.

Грамотно підібраний шрифт і колір тексту зможуть підвищити ефективність такої реклами, збільшивши таким чином відгук на рекламну пропозицію.

При розробці макетів для рекламного плаката часто використовують різні види художніх фігур і тропів. Таким чином, пропозиція, яку несуть в собі рекламні плакати, вже візуально присутня в пам'яті потенційних клієнтів, і за рахунок цього легше запам'ятовується.

(Питання для самоконтролю

1. Визначте основні етапи виникнення плакатів.

2. Дайте визначення терміна «плакат».

3. Охарактеризуйте типологічні особливості плакатів.

4. Наведіть основні види плакатів.

5. Проаналізуйте плакат як засіб інформаційної реклами.

6. Охарактеризуйте плакат як засіб іміджевої реклами.

7. Виявіть особливості плакату як засобу політичної реклами.
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Практичні завдання

1. Підготувати повідомлення про діяльність видавництва «Мистецтво» (або за самостійним вибором) з виготовлення плакатів.
2. Ознайомитися із творчістю сучасних українських плакатистів, звіт подати у вигляді презентації.
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ТЕМА 9. РОБОТА РЕДАКТОРА НАД ПІДГОТОВКОЮ 

ПЛАКАТІВ РІЗНИХ ВИДІВ

Мета: визначити специфіку роботи редактора над різними видами листівок.

План

1. Специфіка роботи редактора над проєктом плакату.

2. Композиція й архітектоніка плакатів різних типів. 

3. Дизайн плакатів.

(Основні терміни і поняття
Архітектоніка, дизайн, етапи редагування плакатів, композиція,  поліграфічне відтворення, стратегія створення плакатів. 
( Основні теоретичні положення

Специфіка роботи редактора над проєктом плакату.

Багатьом здається, що в сучасному світі існує така велика кількість різноманітної реклами, що привернути  увагу потенційного клієнта  рекламним плакатом практично неможливо. Насправді це не так –  можна створити неординарний плакат, якщо підключити максимум креативних здібностей і дотримуватися ряду правил, що дозволяють зробити творчу й вигідну у матеріальному плані роботу. Плакат – це зовнішня реклама, а значить, вона повинна відповідати тим вимогам, які на неї накладає даний формат. Зовнішня реклама впливає на людину швидко –  вона потрапляє в поле його зору на кілька секунд, а значить, її зміст має бути несподіваним і лаконічним. В іншому випадку, людина не зверне уваги на розлогу і незрозумілу інформацію, і пройде мимо.

Створюючи плакат для зовнішньої реклами, не потрібно вставляти в нього занадто багато тексту. В такому плакаті повинне бути всього кілька слів, але ці слова повинні моментально привертати до себе увагу.

Дизайн плаката повинен бути одночасно помітним і простим, як і зміст. Ключове правило, якого потрібно  дотримуватися в створенні плаката –  це лаконічність. Лаконічним у плакаті має бути все: текстова складова, зображення, картинки, фотографії, –  одним словом, всі складові реклами.

Не слід використовувати багато дрібних деталей і фрагментів. Робити зображення потрібно максимально чітким і великим. Ніхто не буде розглядати дрібні елементи плаката, проходячи повз нього.

Треба визначитись, що є найголовнішим у тому, що буде передане в плакаті. Саме це має бути на ньому зображено –  включайте в плакат тільки ключові моменти, уникаючи сміття та зайвих даних. Отже, сфокусуйте увагу на головному.

У рекламному плакаті обов'язково повинен бути присутнім слоган – короткий і помітний, візуальний образ, що також відповідає правилу лаконічності та яскравості, а також відомий логотип і зображення рекламованого продукту або послуги. Чим більше буде візуальна складова плаката –  тим більше уваги він приверне.

Яскрава фотографія частіше буде змушувати людей дивитися на себе, ніж простий текст, нехай навіть великий і чіткий.  Потрібно приділяти максимум уваги атмосфері, настрою і силі візуального образу. Цей образ повинен бути стильним, незвичайним, елегантним, і в той же час дуже простим. Для цього експерти радять використовувати несподівані прийоми, які привернуть увагу глядача – повтори, оригінальну перспективу, фігури в русі, незвичні комбінації предметів, гру з масштабами, колаж, гру з квітами і їх поєднаннями тощо.

Слоган повинен органічно вписуватися в візуальний ряд плаката. Він повинен підкреслювати зображення, а зображення в свою чергу має підкреслювати слоган. Використовуючи фірмові кольори і читабельні шрифти для слогана, слід не зловживати кількістю слів, використовувати максимально короткі та чіткі формулювання.

Кольори плаката повинні бути максимально насиченими - в умовах зовнішньої реклами будь-які кольори здаються  більш блідими, ніж вони є насправді. Плакат може бути яскравим і контрастним.

Отже, вся робота над плакатом повинна зводитися до загальної ідеї – оригінально і ефективно донести людям ту чи іншу рекламу.

Композиція й архітектоніка плакатів різних типів. 

Композиція плакату повинна відрізнятися поєднанням форми і змісту, єдністю ідейного, смислового завдання і її образного виразу. Все, що незрозуміло з першого погляду, що вимагає додаткових пояснень, неприйнятно для агітаційно-художнього оформлення. 

Важливий і відповідальний момент в роботі над плакатом  смислове акцентування тексту при його відрядковому розбитті. Будь-який текст складається з окремих смислових блоків. Слова, що входять в смисловий блок, не повинні бути розірвані. Це неминуче приведе до труднощів в прочитанні тексту, що неприпустимо в оперативних формах наочної агітації. Шрифтова композиція в гаслі, заклику повинна сприйматися миттєво. Використовуваний як допоміжний, інформативний текст оформляється у вигляді різного роду покажчиків, написів пояснень і так далі.

Співвідношення полів і тексту по величині також має важливе значення в естетиці плаката. У кількісному плані це співвідношення винятково багате нюансами, але, як правило, ширина полів набагато перевершує висоту букв. Крім того, поля зазвичай залишають неоднаковими: найширше – нижнє, трохи вужче  –  бічні, і найвужче –  верхнє.

Завдяки дотриманню закону цілісності плакат сприймається як єдине неподільне ціле, а не як сума розрізнених елементів. Композиція виступає як система внутрішніх зв'язків, об'єднуюча всі компоненти форм і змісту в єдине ціле. 

У композиції всі елементи приводяться до гармонійної впорядкованості. Тобто повинна бути присутня цілісність самої форми і цілісність між елементами форм. Цей закон виявляється в правильній компоновці окремих елементів. Урівноважені частини цілого набувають зорової стійкості. В основному рівновага зводиться до балансу по виразності. 

«Принцип однозначності», що реалізовується в театральному плакаті, обумовлений необхідністю чіткого, недвозначного (однозначного) тлумачення створеного образу для адекватного декодування смислового послу і досягнення максимального комунікативного ефекту. Відомо, що гідністю художнього твору є можливість вільної інтерпретації глядачем (або читачем) сприйманих сенсів і образів, що може породжувати їх «багатозначність». У масовому плакаті це властивість твору вважається небажаною (в протилежність авторському виставковому плакатному твору, де «багатозначність» допустима і навіть бажана). Проектно-художній образ в масовому плакаті повинен бути «виразним»; неприпустимо, щоб він «заплутував» або дратував глядача множинністю смислових трактувань. Зрештою, плакат повинен однозначно сказати глядачеві про те, де позитивний, а де негативний полюс, тобто сформувати і підсилити потрібну оцінну думку з погляду існуючої соціальної проблеми. Згідно цьому принципу, в плакаті повинні використовуватися тільки однозначно-сприймані типажі героїв, сюжети, символи, метафори.

«Принцип візуального лаконізму» плакату, припускає доцільність використання в плакаті тільки лаконічної, швидко прочитуваної графіки, він співвідноситься з етапом візуально-графічного втілення і досягається композиційними засобами. Графічний і шрифтовий лаконізм плаката здатний не тільки підсилити емоційну дію, але і скоротити час сприйняття. Дизайнер зобов'язаний знати сучасні ергономічні вимоги в області візуального сприйняття графіки (шрифт, колір, контраст між домінуючим зображенням і фоном) в плакатах зовнішньої реклами.

«Принцип синхронності» або актуальності плаката виражається у використанні в плакаті сучасної, по відношенню до адресата, естетичної системи. Виразні композиційні прийоми і графічна техніка повинні відповідати візуальній мові масової культури, які легко пізнаються споживачем і привертають його увагу. Театральний плакат є актуальним об'єктом графічного дизайну. У роботі наводяться приклади і перераховуються деякі найбільш популярні графічні прийоми і техніка, що формують багату візуальну мову сучасного соціального плаката. Серед них – комп'ютерний фотоколаж, стилі вуличного мистецтва (граффіті, стенсил-арт), векторна графіка, тривимірні ефекти, комікс, «треш»-колаж та інші. Залишаються популярними традиційні види «ручної» графіки, зміни морфології плаката як «аркушевого», плоского об'єкту шляхом пластичної трансформації плаката або його частин і перекладу окремих елементів з плоскої графіки в об'єм і за межі поверхні плаката; дотепні способи взаємодії графічного вирішення плаката з навколишнім середовищем, використання оточуючого контексту, з порушенням цілісності площини плаката, додаванням прозорих елементів і інших інноваційних прийомів; використання незвичайних місць розміщення плакатів, що раніше не використалися для рекламних цілей, зокрема, несподіваних, незвичних для споживача об'єктів, у поєднанні з якими раптом з'являється плакат; застосування в плакаті специфічних новітніх рекламних матеріалів і технологій (способів складання і нанесення зображення на об'єкт-носій), що дозволяють зображенню мінятися заданим чином залежно від освітлення або з часом.
Дизайн плакатів.
У роботі над плакатом дизайнер, як правило, не використовує безлічі різних шрифтових гарнітур. Гонитва за різноманітними зображеннями кожного слова, ріжуча око строкатість, відсутність стильової єдності в побудові напису ускладнюють її сприйняття. У композиції плакату бажано використовувати не більше двох шрифтів відразу, при цьому шрифти повинні бути близькі по стилю. Бажана відповідність шрифту і характеру рекламованого товару. 

Один і той же шрифт усередині плакату може бути використаний в звичайному, курсивному, жирному написанні, причому різним кеглем. Найпростіше правило, якого варто дотримуватися, – звичайний текст розповідає; жирний – наказує, повідомляє найважливіше, оголошує; курсив –  пояснює, а дрібний шрифт сприймається, як додаткова інформація. Якщо є бажання виділити в тексті головне – не треба використовувати більш за один прийом такого виділення. Загальна вимога до шрифтів – їх легкість для читання. Чим більше об'єм тексту і чим менше часу на його прочитання – тим більш легкий для читання повинен бути шрифт. 

Один і той же яскравий плакатний образ з варіаціями кольору і графічних елементів може використовуватися не тільки в плакатах традиційного розміру, а й на різноманітних рекламних носіях: на рекламних щитах, футболках, пакетах, маленьких наклейках, листівках та інших носіях рекламної інформації, а крім того, і на рекламних банерах у віртуальному середовищі, що в цілому робить більш сильний вплив на споживача реклами. 

Дизайн вже давно розуміється професіоналами як техніко-естетична система – дизайнери-графіки швидко реагують на нововведення у сфері технологій. Не так давно з'явилася технологія лазерного різання різних матеріалів, що дає можливість різати стопку паперу за заданою дизайнером лінією і отримувати плакатні листи складної конфігурації. Незвичайна форма плакатного листа, звичайно, привертає увагу глядача. 

Не тільки складна конфігурація плакатного аркуша, але і його рельєфна поверхня може привернути увагу глядача. Все частіше з'являються плакати, надруковані на носіях, зроблених за новою технологією вакуум-формовки із пластику, яка дозволяє надавати об'ємність деяких деталей зображення і краях аркуша. 

Окремі елементи композиції плаката також можуть придбати абсолютно нову якість, що привертає увагу глядача,  рух. Поява електронного паперу, стало ще однією важливою подією, що впливає не тільки на долю поліграфічних технологій, але і на розвиток плаката як засобу графічної комунікації. У 1999 р. корейська фірма «E-Ink» створила новий продукт під назвою «Immedia» – електронний папір, який використовується як для внутрішньої, так і для зовнішньої реклами. Створений за цією технологією носій забезпечує зручність читання графічної інформації, порівняну із зручністю читання при використанні традиційних паперових носіїв. Він може служити як завгодно довго, не вимагаючи заміни: під впливом електричного струму завдяки зміні розташування кольорових мікрочастинок змінюється не тільки інформація, а сам носій, тонкий і гнучкий, як папір, залишається незмінним. Завдяки можливостям швидкої зміни картинки легко створюється ефект руху, порівняний з анімацією в інтернет-банерах. Така технологія активно використовується для створення реклами в Південній Кореї і Японії, де вже сьогодні виробляється електронний папір, який за розміром відповідає невеликому плакату. Можна передбачити, що, коли цей матеріал стане більш дешевим і доступним, повсюди з'являться плакати, створені з використанням подібної технології. 

У виборі колірної гамми плакату чималу роль грає і характер його освітленості. Денне і штучне освітлення мають різний спектральний склад і по-різному впливають на окремі кольори, підсилюючи або послабляючи їх звучання. Врахування цього оптичного явища необхідне. У зв'язку з виступаючими і відступаючими властивостями кольорів слід вказати на одну важливу, найбільш загальну закономірність. Поверхні, забарвлені в світлі, насичені, теплі кольори, виступають вперед. Поверхні, що несуть темні, ненасичені, холодні кольори, відступають назад. Знаючи це, художник зможе, залежно від поставленого завдання, створювати просторові композиції при загальному площинному характері зображень. 

Колірне співвідношення фігури (зображення) і фону є дуже серйозним моментом роботи над композицією в наочній агітації.

Зображення сприймається тим більше чітким, чим більш воно відрізняється по колірному тону від фону. Але все таки вирішальним чинником тут виступають характеристики світла. Фігура сприймається чіткою і ясною, коли вона відрізняється від фону не тільки за кольором, але і перш за все за ступенем освітленості. 

Тут доречно було б сказати про особливу роль нейтральних кольорів (фарб) –   білого, сірого і чорного –  в гармонізації площинної композиції. Ці кольори володіють здатністю поєднуватися практично зі всіма кольорами (фарбами). Ця їх властивість використовується переважно в двох випадках. По-перше, з метою пом'якшення контрасту між двома протилежними (контрастними) кольорам. Тут художник вводить нейтральний контур (сірий, чорний, білий), що розділяє контрастні кольори, або сполучає нейтральні тони з контрастним, ослабляючи їх цим і досягаючи спокійнішого звучання. По-друге, художник використовує нейтральний колір (особливо сірий) як колір фону. Нейтральний фон завжди гармонізує поєднання колірних плям, а це дуже важливо в тому випадку, якщо підбір фарб (кольорів) був недостатньо вдалий або випадковий.
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1. Визначити специфіку роботи редактора над проєктом плакату.
2. Проаналізувати композицію плакатів різних типів.
3. Охарактеризувати  архітектоніку плакатів різних типів.
4. Назвіть сучасні тенденції дизайну плакатів.
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Практичні завдання

Здійснити редакторський аналіз 2 плакатів на предмет з’ясування особливостей їх архітектоніки.
1)  загальна характеристика друкованого продукту;

2) оцінка змістового та ілюстративного наповнення плакатів;

3) редакторські огріхи, недогляди, прорахунки в художньо-технічному оформленні видання;

4) вдалі рішення в композиційному й дизайнерському оформленні видання;

5) загальна редакторська оцінка (3-4 речення).
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ТЕМА 10. ПОЛІГРАФІЧНА ХАРАКТЕРИСТИКА ПЛАКАТІВ

Мета: охарактеризувати основні етапи поліграфічного виконання плакатів.
План

1. Поліграфічне виконання плакатів та можливі формати.

2.Технологія виготовлення.

(Основні терміни і поняття
Візуальні образи, поліграфічний дизайн, етапи редагування плакатів, композиція,  поліграфічне виконання, стандартні формати плакатів 
( Основні теоретичні положення

Поліграфічне виконання плакатів та можливі формати.

Стандартними форматами плакатів є формати:

А3 (бюджетні, відносно низько ефективні),

А2 (оптимальні в більшості випадків при великих і середніх тиражах),

А1 (великі),

А0 і більш (надширокі іміджеві плакати).

Поліграфічний дизайн є одним із різновидів графічного дизайну. Його основне завдання –  розробка матеріалів для поліграфічної продукції.

Поліграфічне виконання – найперший і, мабуть, один з найважливіших етапів роботи над плакатом. На цьому етапі замовник уточнює свої побажання, визначає цілі та завдання, а дизайнер, враховуючи все це, а також беручи до уваги технічні вимоги для реалізації даної продукції, оформляє макет проекту.

Завдання дизайну – це не просто створити графічну форму, але і зробити її такою, щоб вона легко сприймалася, була зрозуміла клієнтові. Дизайнер повинен брати до уваги носій, на якому в підсумку буде представлений макет, а також розуміти і добре уявляти всі процеси друку та обробки, які макет пройде, перш ніж набуде вигляду готової продукції, для того, щоб його оригінальна ідея була втілена саме так, як було заплановано.

Розробка дизайну в поліграфії – це вже і є початок друкарського процесу, наступними після якого є додрукарська підготовка, підготовка до друку, безпосередньо процес друку і післядрукарська обробка, як завершальний етап роботи над проєктом із виготовлення тієї чи іншої поліграфічної продукції.

Плакати часто використовуються замість картин для прикраси інтер'єрів. На них можуть бути зображені відомі люди, особисті фотографії, різноманітні оригінальні принти і т. д. В даному випадку плакати використовуються в якості декору і, як правило, не наповнені глибоким змістом.

Агітаційні варіанти застосовуються в рекламних цілях і для популяризації різних передвиборних програм. Їх завдання – донести масам будь-які ідеї та думки.

Рекламні постери знайшли зараз дуже широке застосування і використовуються практично скрізь, в тому числі на різних конференціях, симпозіумах і виставках.

Друк інформаційних плакатів замовляють навчальні та медичні заклади. Також вони використовуються для повідомлення людей про техніку безпеки на тому чи іншому виробництві, створення карт і схем.

Зверніть увагу, наприклад, на стінах поліклінік завжди розташовується величезна кількість таких постерів. Ці плакати створені не тільки для того, щоб донести до відвідувачів корисні відомості і розважити їх, але і в цілях реклами. Якщо придивитися, то в куточку аркуша можна практично завжди побачити назву фармацевтичної компанії або лікарського засобу. Саме цей виробник профінансував друк плакатів і домовився з керівництвом про їхнє розміщення в установі.

Один з основних моментів при замовленні друку плакатів – це вибір матеріалу.

Для виготовлення такої поліграфічної продукції в даний час можна використовувати: глянсову, матову і фотопапір; спеціальні сітки; самоклеючу вінілову плівку; пластик; полотно; тканина; банерне полотно.

Найпоширенішим матеріалом для друку плакатів є папір. Вона має величезну кількість переваг. Наприклад, на відміну від тканини або полотна на папері можна зобразити навіть найдрібніші деталі.

З кожним роком з'являються все нові види даного матеріалу. Саме тому він не втрачає своєї актуальності. Друк плакатів на папері - це бюджетний спосіб декорування приміщень, донесення корисної інформації до мас і проведення рекламних кампаній.

Мінусом даного матеріалу є невеликі розміри. Якщо замовнику потрібно великий плакат, то його доведеться виконувати з декількох частин. Це негативно позначається на зовнішньому вигляді виробу навіть при самому грамотному оформленні. Крім того, паперові плакати не стійкі до впливів зовнішнього середовища. Якщо всередині приміщення вони прослужать кілька років, то на вулиці термін їх життя скорочується до одного-двох місяців.

На сьогодні найбільш затребувані такі види паперу:

1. Матовий. Головна його перевага – це відсутність відблисків.

2. Глянцевий. На такому матеріалі вийде максимально яскраве і контрастне зображення.

У кожному з цих варіантів можна використовувати самоклеючу основу. Якщо плакат буде розміщуватися на вулиці, то матеріал необхідно просочити латексом. В результаті вийде банерний папір, яка прослужить набагато довше, ніж звичайний.

Також після друку плакатів готові вироби ламінують. Цей метод збільшує термін їх служби і зберігає зображення в первозданному вигляді.

Технологія виготовлення.

Завдяки  розробкам сучасної комп’ютерної графіки, змінюється не лише зовнішній вигляд плакату, а й його формотворення. Наприклад, у м. Токіо (Японія) – місті бурхливого економічного, архітектурного розвитку, рекламні носії одночасно є будинками. Фасади будинків перетворюються на рекламні плакати різноманітного змісту в залежності від вимог замовника. Про новий етап розвитку та трансформації друкованої рекламної продукції також свідчать плакати, де зображення виходить за звичні окреслені площинні рамки, тобто воно розміщується не лише на плакаті, а й за його межами. Такий спосіб візуального композиційного трансцендентного виходу зображення здійснюється за допомогою додаткових об‘ємних деталей, що кріпляться до площини або знаходиться на певній відстані від самого зображення. Прикладом можуть бути сучасні рекламні плакати, розташовані вздовж доріг.

До сучасних видів плакатної графіки можна також віднести таке явище, як «світлова реклама» – плакат, що освітлюється прожекторами. Тут широко використовуються фотографії, принципи фотомонтажу, новітні технології виготовлення і обробки та презентації графічних зображень.

У ХХІ ст., завдяки технологіям виготовлення поліграфії та сучасному дизайну, плакат змінив свої звичні розміри, щоб бути ближче до життя сучасної людини. Під впливом технологій він трансформувався у зручний, зрозумілий вид графіки. Наприклад, все частіше у всесвітній мережі інтернет з‘являються рекламні повідомлення різноманітного інформаційного змісту.

Це комерційна реклама і політичні новини, соціальна реклама тощо. До таких видів реклами належать: контекстна, банерна, вірусна реклама, реклама в блогах, відеореклама та ін. види інтернет-реклами. Ці види повідомлень є дієвим засобом поширення інформації, а саме розміщення оголошень, акцій, підвищення впізнаваності сайту чи товару. Часто при оформленні таких повідомлень використовуються  flash-технології та складна сюжетна анімація, що привертає більше уваги до рекламного повідомлення.

Плакатна графіка стає якісно новою технологією поширення інформації, що має розповсюдження не лише як вид друкованої продукції, а й як презентація у мережі Інтернет, засобах ЗМІ тощо. Рекламні повідомлення у мережі інтернет набувають популярності як дієвий та недорогий вид комунікації. Завдяки мережі Інтернет інформаційні та рекламні повідомлення потрапляють до людини оперативно, у великій кількості, що створює інформаційне «забруднення», так звану «кліповість», тобто фрагментарність, поверхневість, мінливість сприйняття інформації. Так, у сучасній плакатній графіці «кліповість» відображається у зменшенні кількості друкованої графіки у порівнянні із візуальним зображенням. Це дозволяє сприймати візуальну інформацію простіше, запам‘ятовуючи лише картинку, рідко – текст повідомлення. Розповсюдження таке явище як «кліповість» має у мережі Інтернет.

Сучасні візуальні образи, що використовує плакат, мають експресивний, відвертий характер, на відміну від плакатів радянських часів, де увага приділялась пропаганді «щасливого» майбутнього, радісних робітничих буднів, побудови соціалізму. У сучасній графіці рідко зустрінеш плакати такого змісту. Частіше –  це соціальні плакати, що привертають увагу до проблем профілактики захворюваності на ВІЛ-СНІД, насилля в родині, наркоманії, паління, пияцтва, правил безпеки дорожнього руху та ін.

Плакати друкують різними способами. Цифровий друк є найбільш оперативним. З його допомогою можна швидко і якісно надрукувати невелику кількість плакатів (зазвичай до 500 штук). Цей метод дозволяє вносити зміни в зображення і текст вироби навіть після друку кожного окремого примірника. Мінусом цифрової технології є те, що на папір наноситься не фарба, а тонер. Стандартний (не широкоформатний) цифровий друк дозволяє виготовити вироби розміром до 11х17 дюймів (27,9х43,2 см). Також слід пам'ятати, що виконати постери без полів на подібному обладнанні можна.

Для створення рекламних плакатів використовують широкоформатний друк. В цьому випадку застосовують рулонні носії, завдяки чому розмір готових виробів може бути істотно більше, ніж при стандартному варіанті. При цьому якість зображення залишається на висоті. Найчастіше до цього методу вдаються при створенні кіноафіш або в шоу-бізнесі. Для такого друку використовують спеціальні цифрові плоттери. Широкоформатний спосіб нічим не поступається стандартному, в тому числі і в оперативності. Завдяки цьому продукція виготовляється в найкоротші терміни, іноді навіть у присутності замовника. Також за допомогою цього методу можна наносити зображення не тільки на папір, але і на тканину ПВХ, і на самоклеючу плівку. Для широкоформатного друку використовують стійкі сольвентні фарби. Їх мінусом є середня якість роздільної здатності. Їх виготовляють із спеціальних розчинників, які стійкі до природних впливів (УФ-промені, висока вологість і т. д.). В цьому випадку плакати зможуть прослужити приблизно три роки. Якщо необхідний великий плакат для прикраси інтер'єру, то для широкоформатного друку можуть застосовувати і традиційні фарби, завдяки чому роздільна здатність збільшується до 1440 dpi.

Офсетний спосіб друку плакатів теж має ряд переваг. Таким методом можна якісно і за розумною ціною друкувати постери в форматах А1 і А3 за умови, що кількість примірників буде більше 500 штук. Менший тираж нерентабельний через високу вартість процесу підготовки, налагодження устаткування і т. д. Для офсетного друку можна використовувати найрізноманітніші види паперу, включаючи дуже тонкі і, навпаки, щільні листи. Можливе застосування палітри Pantone і спектра металізованих фарб. Це необхідно для суворого дотримання добре відомих клієнтами фірмових відтінків.

Більшість сучасних офсетних аркушевих апаратів забезпечено додатковою секцією лакування для часткового або повного покриття плаката УФ-лаком. Це має суттєве значення для постерів, які використовуються при оформленні інтер'єрів. Отже, плюсом такого типу друку є низька ціна за одиницю продукції, мінусом - короткий термін життя виробів (не більше місяця). Термін виконання замовлення становить від чотирьох днів до двох тижнів.
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1. Назвіть стандартні формати плакатів.

2. Визначте основні етапи друкування плакатів.

3. Охарактеризуйте сучасні види плакатної графіки.

4. Перерахуйте основні способи друку плакатів.

5. Проаналізуйте цифровий друк плакатів.

6. Охарактеризуйте широкоформатний друк плакатів.

7. Проаналізуйте офсетний друк плакатів.
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Практичні завдання

Ознайомитися із сайтами, присвяченими мистецтву  плаката (наприклад, http://www.plakaty.ru/remarks). Підготувати аналіз (видавничий жанр, тематика і цільова аудиторія).
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ТЕМА 11. ІЛЮСТРУВАННЯ ВИДАННЯ

Мета: з’ясувати місце, роль, типологічні, видові особливості ілюстрацій і зображень.
План

1. Визначення понять «зображення», «графічний об’єкт», «ілюстрація». 

2. Види зображень.

3. Зображення за способом відтворення.

(Основні терміни і поняття
Видавнича марка, графічний об’єкт, ілюстрація, зображення, технологічна картка, технічний малюнок, фотографія. 

( Основні теоретичні положення

Визначення понять «зображення», «графічний об’єкт», «ілюстрація».

Зображення – об'єкт, образ, явище, в тій чи іншій мірі подібне (але не ідентичне) зображуваному або сам процес їх створення. Подібне досягається внаслідок фізичних законів одержання зображення (наприклад, оптичне зображення) або результатом праці творця зображення (наприклад, малюнок, живопис, скульптура, сценічний образ). Зображення у вузькому сенсі – це  твір в живопису чи графіці.

Для практичної діяльності важливо дистанційно отримувати інформацію про просторову структуру матеріальних об'єктів, наприклад, про їх форми, деталі, орієнтації, відносні розміри, пропорції. Більшу частину цієї інформації ми отримуємо за допомогою зору, аналізуючи зображення об'єктів. У філософському сенсі слово «зображення», «відображення» використовується в значенні подібності тих чи інших характеристик об'єктів і понять.

Графічні об'єкти – це об'єкти, за допомогою яких здійснюється вивід на екран зображень. Їх використання в додатках для створення графічних зображень можливо на різних рівнях (наприклад, робота з об'єктами з використанням функцій GDI).

Графічних об'єктів не так вже й багато:

- крапка. Зображення можна малювати крапками. Найбільш простий метод, оскільки для нього достатньо виклику лиш однієї функції SetPixel  (рівно як і для читання GetPixel). В принципі, крапка не є графічним об'єктом у прямому значенні, тому не існує як об'єкт і розглядається тут лише як одна з можливостей отримання зображення.

- перо. Зображення можна малювати пером (як олівцем на аркуші паперу). Перо має товщину, колір і тип лінії (суцільна, переривчаста, крапкова і т. п.). Перед використанням перо створюється як об'єкт.

- пензлик. Зумовлений системою або створений програмістом набір пікселів, який, як єдине ціле, може бути відображений на екрані монітора. Кисті використовуються у функціях для заповнення внутрішніх областей замкнутих фігур і фонів вікон (аналогічно суцільний зафарбовування). Перед використанням кисть створюється як об'єкт.

- растрові зображення. Набір байт, що містить значення кольорів і інформацію про координати для відображення на екрані пікселів, в сукупності складових зображення. Це картинки, фони, графічні елементи (кнопки, меню, іконки) і т. п. Перед використанням растрові зображення можуть бути створені програмно або використовуватися як заздалегідь створені і зберігаються у файлах, ресурсах і т.д.

- шрифти. Це або набір пікселів (растрове зображення) для матричних шрифтів, або набір кривих, що описують контур відображуваних букв для векторних шрифтів (наприклад, шрифти True Type). Перед використанням шрифти можуть бути створені програмно або використовуються заздалегідь підготовлені і встановлені в системі шрифти.

Ілюстрація – зображення, що супроводжує текст літературного твору, газетної статті тощо з метою полегшення для читача візуалізації змісту. До винаходу книгодрукування рукописні книги ілюструвалися художниками вручну. Перша техніка ілюстрацій, що з'явилася після винаходу книгодрукування, був дереворит. У 16 - 17 століттях були розроблені методи гравюр і офортів. У 18 столітті з'явилася літографія, значно підвищивши якість зображень.

Види зображень.

Науково-пізнавальні ілюстрації бувають реальні (фотографія, малюнок), формальні (утрируване передання дійсності, збільшення фрагмента), інфографіка (креслення, графік, схема, карта) та монтаж. Художній редактор повинен чітко усвідомлювати значення ілюстрацій у наукових виданнях і уважно ставитися до редагування їх сюжетів. У навчальних виданнях ілюстрації сприяють засвоєнню матеріалу, зацікавлюють темою, візуально демонструють складні поняття. Саме тому в навчальних виданнях ілюстрації мають бути чіткими, зрозумілими, не обтяженими деталями. Крім того, вони можуть заміняти, доповнювати, розкривати чи пояснювати текст.

У виданнях художньої літератури – це художньо-образні ілюстрації, що зорово відтворюють літературні образи.

Технічний малюнок – це зображення, виконане від руки, по правилах аксонометрії з дотриманням пропорцій на око. При цьому дотримуються тих же правил, що і при побудові аксонометричних проекцій: під тими ж кутами розташовують осі, розміри відкладають уздовж осей або паралельно осям. Часто на технічних малюнках для більшого відображення об'ємності предмету наносять штрихування. Робоче креслення деталей повинні містити всі необхідні дані для їх виготовлення і контролю: зображення форми; вказівки про конструкцію; необхідні розміри; граничні відхилення розмірів; вимоги до жорсткості поверхонь; відомості про матеріали, термічну обробку й інші вимоги, яким повинна відповідати деталь перед виконанням операції збирання складальної одиниці, яка містить дану деталь. Складальне креслення – конструкторський документ, що містить зображення складальної одиниці, що складається з двох і більше деталей та інші дані, необхідні для її

Складання  (виготовлення) і контролю. Складальне креслення повинно давати повну уяву про призначення даної складальної одиниці: про те, які деталі і в якій кількості в неї входять, про взаємне розташування всіх деталей і способі їх з'єднання між собою; про відносному русі або взаємодії окремих деталей; про послідовність складання. Основними елементами оформлення складальних креслень є заповнення специфікації та основного напису, нанесення номерів позицій, виконання текстової частини креслення (примітки, допоміжні написи, технічна характеристика, технічні умови тощо). При цьому передбачається, що зображення, розміри, граничні відхилення та інша інформація, яка може бути виражена графічно або умовними позначеннями, виконана.

Специфікація. Зміст складальної одиниці, комплексу та комплекту визначає специфікація, що є їхнім основним конструкторським документом, її виконують на аркушах формату А4: заголовний аркуш – за формою 1 з основним написом за формою 2, а наступні аркуші – за формою 1а з основним написом за формою 2а. Загалом специфікація містить таку послідовність розділів: документація, комплекси, складальні одиниці, деталі, стандартні вироби, інші вироби, матеріали, комплекти. Розділи визначаються складом виробу.

В аксонометричній проєкції зображуваний об'єкт належить до умовної прямокутної (ортогональної) просторової системи координат, осі якої паралельні основним розмірам зображуваного об'єкта. Основою аксонометричного зображення предмета є аксонометричні координати його характерних точок і аксонометричний масштаб.

Аксонометрична проєкція – креслення, виконане в прямокутних (ортогональних) проєкціях, є основним видом зображення, яким користуються в техніці. Проте не завжди прямокутні проекції мають достатню наочність. Тому виникає необхідність в таких зображеннях, які, маючи наочність, давали б уявлення про відносні розміри предмета та його форму. Таким видом зображень є аксонометричні проєкції. Вони передають одним зображенням просторову форму предмета. Таке зображення створює у людини враження, близьке до того, яке виходить при розгляданні предмета в натурі.

За умовами проєкціювання розрізнюють аксонометричні проєкції: косокутні; ізометричні, у яких усі три показники спотворення однакові; триметричні – з трьома різними показниками спотворення Найчастіше в кресленні застосовуються прямокутні аксонометричні проєкції, оскільки вони дають найбільш наочні зображення.

Технологічна картка – це основний документ технологічної документації, в якому плануються технологія виробництва, обсяги робіт, засоби виробництва і робоча сила, необхідна для їхнього виконання, а також розмір матеріальних витрат. Тобто, загалом, там знаходяться відомості про здійснення технологічних процесів.

Фотографія (світлина) –  сукупність різноманітних науково-технічних засобів і технологій, які мають на меті реєстрацію одиничних довготривалих зображень об'єктів за допомогою світла. Зазвичай процес отримання фотографічного зображення включає в себе отримання дійсного зображення за допомогою оптичної системи на період експозиції і фіксації цього зображення за допомогою світлочутливої системи у вигляді електронного файлу або на фотоплівці. У випадку фотоплівки отримане зображення зазвичай є негативом, з якого потім отримують позитивне зображення при друкуванні світлин (фотографій) за допомогою фотозбільшувача. Як при отриманні негативу, так і при друкуванні фотографій, отримане зображення спочатку латентне і його необхідно закріпити за допомогою проявника. При отриманні електронної фотографії зображення від оптичної системи оцифровується.

Фотокопія – копія якого-небудь. документа, рукопису і т.п., зроблена способом фотографії.

Малюнок – це найдавніший вид графіки, з нього і починається зародження образотворчого мистецтва. Найтрадиційнішим різновидом графіки й досі залишається малюнок. Витоки малюнку можна знайти у наскельному живописі неоліту, в античному вазописі, середньовічній мініатюрі. Основою для малюнку слугували вологий пісок, пласке каміння, волога глина. З часом малюнки перенесли на керамічні вироби і тканини. В Давній Греції головними виразними якостями графіки були лінії і силуети (античний чорнофігурний вазопис, червонофігурний вазопис ). З епохи Відродження малюнок набуває самостійного значення у формі ескізів, альбомних замальовок, етюдів, які виконуються із застосуванням багатьох засобів: олівця, вугілля, крейди, сангіни, пера, пензликів і різних сортів чорнил, туші, акварелі.

Фотомонтаж – результат створення зображень, складених із частин різноманітних фотографій. Фотомонтаж широко викортстовується при виготовленні плакатів, реклам, політичних карикатур і т. д.

Карта – це одна з моделей дійсності, тому залежно від того, що потрібно змоделювати в конкретному випадку, створюють різні види карт.

Зображення за способом відтворення

Залежно від індикації інформаційні потоки поділяються на:

· цифрові (цифровий запис у документі, цифрове відображення на моніторі);

· алфавітні (словесний запис в документі, на екрані монітора);

· символічні (умовне відображення на кресленнях, організаційних схемах);

· предметно-візуальні (телезображення, фотографія).

Структура інформаційних потоків визначає їх однорідність і неоднорідність. Однорідні інформаційні потоки характеризуються єдиним видом носія, єдиною функціональною належністю, єдиним видом документального супроводу. Неоднорідні інформаційні потоки не відповідають усім вищенаведеним вимогам. Ефективність сучасних засобів інформаційно-обчислювальної техніки забезпечується насамперед функціональною цілісністю, паралельністю обробки елементів, змінністю структури, однорідністю, багатофункціональністю, ієрархічністю, розподіленням елементів у просторі, економічністю та надійністю.

[image: image14.wmf](Питання для самоконтролю

1. Подайте визначення поняття «зображення». 

2. Подайте визначення поняття «графічний об’єкт», «ілюстрація».
3. Подайте визначення поняття «ілюстрація». 

4. Охарактеризуйте види зображень.
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Практичні завдання

1. Підготувати повідомлення про історію виникнення одного із видів зображень. Самостійно укласти бібліографію.
2. Підготувати доповідь на тему «Особливості ілюстрування навчальних/наукових/довідкових/дитячих видань». На вибір студента –  вид видання.
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ТЕМА 12. РЕДАКТОРСЬКА ПІДГОТОВКА 

ЗОБРАЖАЛЬНИХ ОРИГІНАЛІВ

Мета: визначити специфіку роботи редактора над різними видами зображальних оригіналів.

План

1. Роль ілюстрацій у різних видах видань. 

2. Етапи планування видання з зображеннями. 

3. Характер роботи редактора над зображеннями.

(Основні терміни і поняття
Видання, експлікація, зображення, інфографіка, монтаж, етапи планування, етапи редагування зображальних оригіналів. 

( Основні теоретичні положення

Роль ілюстрацій у різних видах видань.

Роль ілюстрації у різних видах літератури відрізняється: у виданнях художньої літератури – це художньо-образні ілюстрації, що зорово відтворюють літературні образи; у наукових, навчальних, науково-популярних, довідкових виданнях – це науково-пізнавальні ілюстрації предметного характеру, які максимально точно подають необхідну для розуміння тексту інформацію.

Фотографія або малюнок у періодичних виданнях – це перше, на що дивиться читач при перегляді сторінок. Їхнє значення не обмежується лише ілюструванням текстового матеріалу – зміст зображального матеріалу, підготовленого фотографом або художником, має нести власний зміст, який не завжди збігається зі змістом тексту, бути чітким і привабливим. Робота фотографів та фотокореспондентів у періодичних виданнях пов'язана також із сенсацією, є засобом привернення уваги читача до відомої інформації, але з незнайомого боку. Іноді яскрава робота фотографа відіграє більшу роль, ніж значний за обсягом текстовий матеріал.

У навчальних виданнях ілюстрації сприяють засвоєнню матеріалу, зацікавлюють темою, візуально демонструють складні поняття. Саме тому в навчальних виданнях ілюстрації мають бути чіткими, зрозумілими, не обтяженими деталями. Крім того, вони можуть заміняти, доповнювати, розкривати чи пояснювати текст.

Редактор визначає необхідність розміщення текстівки стосовно зображення, причому обсяг і зміст текстівки залежить від виду видання: назва; порядковий номер (без знака "№"); власне підпис; експлікація (пояснення деталей); додаткові відомості про зображення (наприклад, місце зберігання картини).

Під час оцінювання змісту ілюстративного матеріалу враховується психологічне сприйняття їх різними категоріями читачів. Тому деякі подані автором зображення можуть бути відхилені, якщо вони важкі для сприйняття чи односторонньо характеризують зміст, чи містять зайві подробиці, що відволікають від теми. Також враховуються естетичні якості ілюстрацій, манера і техніка виконання.

Після того, як опрацьована текстова і зображальна частини видання, оформлена обкладинка, технічний редактор визначає необхідність таких елементів: 1) спуски; 2) ініціал; 3) кінцева сторінка; 4) внутрішньотекстові виділення; 5) заголовки; 6) лінійки над виносками; 7) розділові декоративні елементи; 8) німа рубрикація; 9) колонтитули та колонцифри; 10) зміст.

Важлива і складна функція технічного редактора – розроблення рубрикації видання і складення змісту.

У літературно-художніх виданнях рубрикація, як правило, нескладна, містить лише назви творів, іноді згрупованих за розділами. Такий зміст розміщують наприкінці видання, оскільки читач, обравши твір для читання, вже не має потреби шукати щось інше.

У наукових виданнях нерідко після основного тексту твору вміщується резюме, що розкриває головні положення і висновки авторської роботи. Логічна цілісність основного тексту, складна багаторівнева рубрикація, нерівномірність обсягу розділів наукового видання вимагають від редактора структурувати його засобами оформлення:

· розташовувати впідверстку частини, що становлять усі рівні рубрикації, крім вищої;

· використовувати світлі шрифти для рубрик тих рівнів, на яких не порушується логічна зв'язаність викладу;

· нумерувати рубрики (1, 1.1., 1.2. ...), що відбивають архітектоніку видання, застосовувати однакове шрифтове оформлення нижніх рівнів рубрикації при великій кількості рівнів, щоб не ускладнювати візуальне сприйняття тексту;

· вирівнювати рубрики стосовно однієї вертикалі;

· відокремлювати рубрики в окрему шпальту на боковому полі паралельно тексту для збереження візуальної цілісності тексту.

У науково-популярних виданнях структура та оформлення мають створювати умови, що забезпечують точну передачу наукової інформації без ускладнення сприйняття та одночасно вносять елемент зацікавленості:

· чітке оформлення системи рубрикації;

· зручність читання тексту;

·  наочність зображальних матеріалів;

· зорово зручне розташування тексту, ілюстрацій і докладних текстівок;

·  введення зображальних рубрик, шмуцтитулів;

· включення пояснень, коментарів, приміток на сторінках основного тексту, але застосування для них особливого шрифтового оформлення.

Етапи планування видання з зображеннями.

Видання – це твір друку, підготовлений  з метою передачі читачеві літературного або образотворчого матеріалу. Видання має певну зовнішню форму, відповідне художнє оформлення та поліграфічне виконання та встановлені вихідні відомості. Всі його матеріали проходять редакційно-видавничу обробку.

Характер інформації відображає широту тематики, глибину розробки теми і наукових проблем в творі, тип викладу, співвідношення теоретичного та емпіричного матеріалу, наявність нормативних відомостей.

Структура видання представляється в системному розташуванні, взаємозв'язку і узгодженості всіх його матеріальних елементів і в розподілі тексту на основний і додатковий.

Елементами видання є літературний твір і апарат. Літературний твір – це твір писемності, що має суспільне значення. За приналежністю до певного виду літератури виділяються художні, науково-популярні, навчальні, наукові та інші твори. Ознаки виду літератури обумовлені специфікою творів: аналізованої галузі знання або практичної діяльності, способом відображення фактичного знання, цільовим призначенням і читацькою адресою.

Способи представлення у творі предмета, фактичного матеріалу, розробки теми можуть бути різними. За зв'язками з видом літератури, за обсягом, специфіці змісту і форми, логіко-понятійних засобів, ідейної суті твір виявляє комплекс жанрових характеристик. В якості прикладів можна навести жанри наукової літератури - монографію, статтю; жанри художньої літератури – роман, повість, оповідання тощо.

Створюючи твір, автор вибирає способи реалізації свого задуму і спілкування з читачем. Тому в межах особливостей виду літератури, жанру і предмета в творі по всіх його параметрах виявляється індивідуальність автора, його творча манера.

Редактор, ознайомившись із працею автора, думає про можливість публікації. Літературний твір може бути запропоновано читачеві у виданні, яке має в повній мірі відповідати твору, а також запитам читача. Взаємозв'язок «твір - видання» обумовлює комплексні вимоги як до видання, так і до твору. В основі цих вимог лежать уявлення редактора про високий рівень культури видання. Високий рівень культури видання припускає наступні умови: літературний твір може мати читацьку аудиторію; літературний твір за всіма параметрами підготовлено до друку; його обсяг витриманий в доцільних межах; твір і видання належним чином ілюстровані; твір доповнено необхідними з точки зору потреб читача довідковими матеріалами, що  пояснюють і доповнюють основний текст, апарат видання; всі елементи оформлення відповідають специфіці твору і видання; поліграфічне виконання видання відрізняється високою якістю і гармонує з текстовими матеріалами.

Літературний твір розглядається як основа видання. Він повинен містити літературний матеріал, який видавець може запропонувати читачеві.

Заради цього і замислюється видання. Отже, перш за все з'являються питання, пов'язані з якістю твору і його суспільною значимістю. Літературний твір отримує оцінку стосовно певного видання, тобто редактор вирішує, в якому вигляді, з якими матеріалами і в якій матеріальній формі твір буде передано читачеві. Якщо твір за своїми літературними якостями оцінюється позитивно, то виникає необхідність у розробці концепції видання.

Концепція видання – це задум, який пов'язаний з конструктивним принципом підготовки твору до друку. У концепції відбивається основна точка зору редактора видання – його склад, зміст і форму всіх елементів, редакційно-технічні та поліграфічні засоби виконання.

Розробляючи концепцію видання, редактор подумки пов'язує твір, при необхідності з коригуванням його змісту і форми, з передбачуваним виданням, представляючи в їх єдності гармонійне ціле. Концептуальний підхід відображає розуміння сутності майбутньої книги і реалізується як у загальному плануванні конкретного виробничого циклу, так і в окремих творчих і виробничих процесах при підготовці видання.

Редактор вибирає видання з певними видо-типологічними характеристиками, яке максимально відповідає специфіці твору (виду літератури, жанру, розглянутому в ньому предмету, авторському «я») в орієнтації на потреби і можливості певної читацької групи. Для того щоб переконатися в правильності вибору, редактор повинен обґрунтувати видо-типологічні характеристики обраного видання. Для такого обґрунтування  потрібно, по-перше, виявити специфіку твору і, по-друге, усвідомити місце майбутнього видання в ретроспективному, поточному та перспективному видавничому потоці.

Розроблена концепція дозволяє розглянути питання про підготовку видання. Для підтвердження рішення про публікації необхідно визначити рентабельність видання, проаналізувати економічну ситуацію у видавництві, можливості наявної поліграфічної бази, врахувати творчі і виробничі можливості редакційного колективу.

Характер роботи редактора над зображеннями.

Характер роботи редактора над зображеннями у виданнях різних видів неоднаковий. У літературно-художніх виданнях художній редактор обирає потрібні ілюстрації або фрагменти тексту, які вважає за потрібне проілюструвати, і замовляє ілюстрації художникові. Потім оцінює їх якість і робить текстівки. Науково-пізнавальні ілюстрації бувають реальні (фотографія, малюнок), формальні (утрируване передання дійсності, збільшення фрагмента), інфографіка (креслення, графік, схема, карта) та монтаж. Художній редактор повинен чітко усвідомлювати значення ілюстрацій у наукових виданнях і обережно ставитися до редагування їх сюжетів.

У літературно-художніх виданнях рубрикація, як правило, нескладна, містить лише назви творів, іноді згрупованих за розділами. Такий зміст розміщують наприкінці видання, оскільки читач, обравши твір для читання, вже не має потреби шукати щось інше.

У довідкових, виробничих виданнях структура повинна бути пристосована до вибіркового читання.

Навчальне видання має забезпечувати цілеспрямовану орієнтацію учнів у змісті й структурі, створювати необхідні умови для самостійної роботи, стимулювати пізнавальну діяльність. Це досягається структуруванням видання і виділенням:

а) системи рубрикації: заголовки всіх рівнів; зміст; плани перед темою або наприкінці;

б) дидактичного матеріалу: послідовність дій, приклади розв‘язків, призначення приладів,устаткування, роздавального матеріалу; інструкції і методичні поради з виконання завдань; пам'ятки; спеціальні вставки в тексті (зв'язок з попередніми темами, іншими курсами, пояснення логіки і структури даного розділу підручника); поради щодо самостійної роботи; питання та завдання для контролю засвоєння матеріалу; 

в) колонтитулів із назвами тем чи розділів;

г) бібліографії, посилань, коментарів в окремий розділ, систематизації за певним принципом.

Візуально схожі між собою елементи, наприклад рубрики і колонтитули, текстівки і врізи, повинні бути організовані так, щоб не ускладнювати сприйняття видання. Для цього застосовують:

· спеціальні зони розміщення зображень, текстівок, приміток;

· концентрацію приміток, зображень і текстівок в одному місці (сторінці, розвороті);

· винесення приміток, зображень, таблиць з основного тексту в спеціальні секції, розташовані наприкінці видання або окремого розділу;

· лінійки, рамки або спеціальні графічні знаки для кращого візуального відокремлення окремих елементів, наприклад, приміток, врізів, додаткових текстів, колонтитулів.

Цінність видання може бути у правильній організації, структурі, системі виділень і композиційного розташування елементів.

Роль художньо-технічного редагування видання надзвичайно важлива. Головною в оформленні є тенденція: всіма можливими друкарськими й композиційними способами чітко відобразити зміст тексту, винайти в кожному окремому випадку таку художньо-поліграфічну форму, що відповідає читацькому призначенню. Для правильного формулювання загального задуму оформлення, який враховує теми для ілюстрацій, формат видання, формат набору, шрифт, оформлення обкладинки або палітурки, необхідно досконало володіти матеріалом, розуміти зміст твору, а також уявляти читацьку аудиторію, умови читання, характер розповсюдження тощо.

Майстерність художнього і технічного редакторів полягає ще й у тому, щоб у процесі верстки створити цілісне, струнке видання, не порушуючи його естетичної гармонії. Для цього застосовуються композиційні закони: закон симетрії, пропорційності, рівноваги, оптичної ілюзії, а також елементи контрасту. Щоб досягти потрібного ефекту, потрібно:

· вміло обирати кегль та накреслення шрифтів основного та додаткового текстів;

· розумно використовувати різноманітність форматів набору;

· досягати логічного підбору шрифтів для заголовків;

· застосовувати таку верстку, щоб обсяг суцільного текстового набору оптично скорочувався, а найважливіше було яскравішим.

Технічний та художній редактори повинні пам'ятати: при виділенні головного не можна принижувати другорядне, яке також має значення для розуміння змісту. Художньо-технічне редагування як творча діяльність є мистецтвом оформлення друкованих видань разом із графікою та типографікою.
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3. Визначте роль ілюстрацій у різних видах видань.
4. Охарактеризуйте етапи планування видання.
5. Проаналізуйте роботу редактора над зображеннями у наукових виданнях.
6. Виявіть особливості роботи редактора над зображеннями у навчальних виданнях.
7. Охарактеризуйте  роботу редактора над зображеннями у навчальних виданнях.
8. Проаналізуйте роботу редактора над зображеннями у літературно-художніх виданнях.
9. Виявіть специфіку роботи редактора над зображеннями у довідкових, виробничих виданнях.
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Практичні завдання

Дослідити джерела отримання ілюстрацій для публікацій редакціями українських періодичних видань. Результати подати у вигляді презентації.
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ТЕМА 13. СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ 

ФУНКЦІОНУВАННЯ ІНФОГРАФІКИ 

Мета: з’ясувати місце, роль, типологічні, видові особливості різних типів інфографіки.
План

1. Поняття інфографіки та переваги її використання.

2. Типи інфографіки. 

3. Відеоінфографіка: особливості створення.

(Основні терміни і поняття
Видавнича марка, графічний об’єкт, ілюстрація, зображення, технологічна картка, технічний малюнок, фотографія. 

( Основні теоретичні положення

Поняття інфографіки та переваги її використання.

Інфографіку активно використовують в абсолютно різних галузях, починаючи від науки і статистики й закінчуючи журналістикою та освітою. Загалом це досить універсальний засіб для поширення концептуальної інформації. Інфографікою можна назвати будь-яке поєднання тексту та графіки, створене з наміром наочно викласти ту чи іншу історію, донести той чи інший факт. Інфографіка особливо добре працює там, де необхідно показати пристрій або алгоритм роботи чого-небудь, співвідношення предметів і фактів у часі й просторі, продемонструвати тенденцію, показати, як щось виглядає і з чого складається, реконструювати подію, організувати великі обсяги інформації.
За словами дослідників, інфографіка сприймається читачами краще, ніж простий текст, дає можливість урізноманітнити подання матеріалів, стимулює командну роботу у редакції, дозволяє більш цікаво й наочно доносити інформацію.

Інформаційна графіка – одне з наймолодших явищ у друкованих ЗМІ. До інфографіки традиційно зараховують довідкову або ілюстративну інформацію, подану у вигляді таблиць, креслень, технічних малюнків, діаграм, карт тощо. Вперше інформаційну графіку почали регулярно використовувати американські видання на початку 80-х рр. ХХ ст. На думку французького вченого Жан Марі-Шаппе, терміни «інфографія», «інфографіка» виникли на початку 80-х рр. ХХ ст. від скорочення і поєднання двох американських слів «Information» і «Grafics» – «Infografics», що варто тлумачити як «графізм інформації» (а не як «інформативні графіки»).

Вивчати інфографіку почали не так давно (оскільки і саме явище існує на шпальтах періодичних видань трохи більше трьох десятиліть), тому між сучасними дослідниками і практиками немає єдиної думки про те, які цілі, властивості й ознаки лежать в основі інфографіки. Деякі визначають її як журналістський метод передачі інформації, інші ж – звичайною ілюстрацією та розглядають як «декоративний» прийом оформлення газети. Більшість науковців  усе ж дотримуються принципу «золотої середини»: зараховують інформаційну графіку до журналістських інструментів, що водночас є потужним дизайнерським прийомом. Вважаємо, що інфографіку можна назвати повноправним засобом подання інформації, оскільки вона володіє певними властивостями, які характерні для будь-якого журналістського твору: наявність теми, ідеї, використання фактологічності при її створенні; предметом відображення в інфографіці, як і у звичайному журналістському творі, є всі значущі явища дійсності: людина, група людей, факт, подія, будь-які явища та процеси тощо. Інформаційна графіка – це, в першу чергу, не прикраса, не ілюстрація чи елемент дизайну, а спосіб повідомлення. Цей спосіб обирається тоді, коли з його допомогою інформація може бути передана більш ефективно. У цьому принципова відмінність інфографіки від альтернативних текстових форматів з малюнками. Інфографіка – це частина повідомлення, невід’ємна і часом більш важлива, ніж сам текст. Навіть більше: французький дослідник Ів Аньєс зазначає, що «інфографіка – особливий спосіб подання інформації: текст з’являється лише як «оздоблення» малюнка (цифри на кривій, географічні назви на карті, назви посад або імена осіб на штатному розкладі тощо); заголовок і легенда дозволяють читачеві не помилитися в інтерпретації, переходити одразу до головного, ставити інформацію в її контекст».

Серед основних функцій,  що виконує інфографіка, дослідники називають такі: інформування; привернення уваги та підвищення інтересу до теми; полегшення сприйняття інформації (особливо перевантаженої статистичними даними); краще розуміння даних; лаконічне поєднання великих обсягів інформації, чисел та візуального ряду; негайне і всеосяжне читання; підсилення довіри до повідомлюваного тощо

Інфографіка дає змогу передати інформацію лаконічно, скомпресовано й водночас точніше, зрозуміліше та ефективніше за текст, подати певні відомості в такому вигляді, коли для сприйняття вистачає кількох секунд, адже графічне відтворення даних є простішим, «доступнішим» для розуміння суті явища, процесу тощо.

Типи інфографіки.

Інфографіка існує в двох формах: як вид ілюстрації, і як особливий синтетичний журналістський жанр (найчастіше – інформаційний). Як вид ілюстрацій розглядати інфографіку необхідно в тому випадку, коли вона виконує відповідну функцію. Як правило, в такому випадку інфографіка супроводжує аналітичні тексти, пояснюючи їх, при чому текст превалює над ілюстрацією. Інфографіку як особливий синтетичний журналістський жанр можна виділити за наступними критеріями. Предмет інфографіки як жанру – подія чи сукупність подій, які найчастіше включають в себе велику кількість однотипних свідчень (кількісних і якісних даних). Мета при цьому – дати візуальне уявлення про інформацію, дані і знання.

Традиційно до жанрів найпростішої інфографіки зараховують таблиці, графіки, карти, кругові діаграми, гістограми, логічні схеми. Більш складна інфографіка може комбінувати текстові блоки, фотографії, карти, таблиці, діаграми, реконструкцію подій, навіть комікси, все, що може допомогти створити повноцінну графічну розповідь. Інфографіка допомагає в поширенні ідей і залученні уваги. Зображення – це одна з форм комунікацій, що відіграє важливу роль  у презентації ідей. Науковці  наголошують, що  одне  грамотне  зображення   коштує 1000 слів, воно здатне спростити зміст і водночас передати всю необхідну інформацію. Зображення роблять інформацію більш привабливою й переконливою. 
У науковій літературі виділяють різні види та підвиди інфографіки. Статична інфографіка представляє собою зображення без анімації. 

Динамічна інфографіка – це інфографіка з анімованими елементами. 

Аналітична інфографіка підготовується за аналітичними матеріалами. Аналітика проводиться за даними різних показників і досліджень. 

Новинна інфографіка створюється під певну новину в оперативному режимі. 

Інфографіка реконструкції використовує за основу дані про будь-яку подію і відтворює динаміку подій у хронологічному порядку. 

Розширений список – інфографіка, що візуалізує статистичні дані, набори фактів. 

Процес і перспектива – інфографіка, що служить для візуалізації складного процесу або надання перспективи. 

До кількісної інфографіки відносяться графіки, діаграми, номограми, які, в свою чергу, поділяються на підгрупи (точкові, лінійні кругові тощо). 

Якісна інфографіка – це схеми, карти, зображення та їх різні послідовності.
Інструкція – допомагає користувачам легко зрозуміти, як застосовується певний інструмент або виконується процес (наприклад, приготування пирога).

Інформаційні картки (факти і події з ілюстраціями і підписами).
Новітніми різновидами інфографіки є бар-чарт, тайм лайн, дерево рішень, діаграма зв'язків.
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Відеоінфографіка: особливості створення. Завдяки відеоінфографіці можна:

1. Цікаво і креативно донести необхідну інформацію.

2. Грамотно розповісти про всю специфіку роботи підприємства.

3. Захопити глядача і не втомити його довгим відео.

4. Дозволити йому легко засвоїти отриману інформацію.

5. Продемонструвати трендовість організації, адже далеко не всі звертаються сьогодні саме до відеоінфографіки.

6. Поширити ролик в соцмережах.

Сьогодні фахівці виділяють 4 базових типи відеоінфографіки:

1. 2D-інфографіка. Нехитрий сюжет в поєднанні з продуманою двомірної графікою і соковитою картинкою дозволяє відносно недорого отримати відмінний ролик, який прекрасно справляється зі своїм завданням.

2. 3D-інфографіка. Створені об’єкти стають об’ємними, вони привертають більше уваги і виглядають ефектно. До переваг такого виду можна віднести можливість використання різноманітних операторських хитрощів і широкий вибір інструментів образотворчого плану.

3. 3D-візуалізація. Єдина відмінність від попереднього виду – велика ступінь деталізації. Всі моменти продумані і зображені в найдрібніших подробицях. Глядачі ототожнюють себе з тим, що відбувається. Вони знаходяться під враженням і дивуються, чому ще не звернулися в цю компанію?

4. Персонажна анімація. Цей тип вважається найбільш поширеним і приємним для сприйняття. У процесі створення можуть використовуватися будь-які художні засоби для реалізації посталої ідеї. Рекламування відбувається за допомогою анімаційних персонажів, які позитивно сприймаються глядачами. Можна цілком створити і втілити повноцінну сюжетну лінію.
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1. Дайте визначення поняття «інфографіка».
2. Назвіть функції інфографіки.
3. Опишіть дві форми існування інфографіки.
4. Проаналізуйте типи інфографіки.
5. Визначіть функції відеоінфографіки.
6. Охарактеризуйте види відеоінфографіки і особливості їх створення.
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Практичні завдання

Підготувати повідомлення про конкурси інфографіки. Самостійно укласти бібліографію. Самостійно укласти бібліографію. Подати у вигляді презентації
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ТЕМА 14. КАРИКАТУРИ, КОМІКСИ

Мета: з’ясувати історію виникнення і становлення, місце, роль, типологічні, видові особливості карикатур і коміксів.
План

1. Карикатури: історія виникнення і видова характеристика

2. Виникнення і сучасний розвиток коміксів.

(Основні терміни і поняття
Візуальна комунікація графічна історія, гумор, карикатура, комікс, медіапродукт, сатира. 

( Основні теоретичні положення

Карикатури: історія виникнення і видова характеристика.

Карикатура – це вид двовимірного ілюстрованого візуального мистецтва. Визначення цього терміну змінювалося багато разів. Нині це поняття інтерпретують як реалістична або напівреалістична картина, в якій є елементи сатири та гумору і використання якої поширене в художньому стилі.

Сьогодні карикатура є одним із найпоширеніших видів образотворчого мистецтва. Вона є сатиричним або гумористичним малюнком, за допомогою якого можна показати комічні аспекти тієї чи іншої особи чи об’єкта. Серед прийомів, що сприяють досягненню бажаного ефекту,на особливу увагу заслуговують несподіване зіставлення, загострення і перебільшення характерних рис, а також уподібнення. Карикатура може бути не тільки малюнком, а й жанром образотворчого мистецтва.

Розквіт карикатури пов'язаний зазвичай з періодами крупних суспільних конфліктів, з епохами найбільшої активності народних мас, коли вона виявляється сильним і дієвим засобом боротьби демократичних сил. Зародження жанру карикатури пов'язане з Селянською війною 1524–26 рр. в Німеччині, Реформацією, першими буржуазними революціями ХVI –ХVIII ст. у Нідерландах, Англії, Франції. Хто написав першу карикатуру, визначити достовірно так не вдалося. Багато фахівців стверджують, що першопроходець тут – великий художник Леонардо да Вінчі. Однак говорити про це зі стовідсотковою впевненість не може ніхто. У цей період виразно видно безпосередній зв'язок карикатури з лубком, з народною мораллю, з естетичними принципами фольклору, що характерний і для багатьох пізніших етапів розвитку карикатури (російська карикатура 1812 р., мексиканська політична графіка 1910-х рр.,). Важливу роль в карикатурі грає текст. Активна суспільна роль карикатури позначається і у формах її існування  –  наймасовіших зі всіх, які знало образотворче мистецтво. Поставивши собі на службу найбільш багатотиражні види графіки –  ксилографію, офорт, літографію –  і друкарський верстат, карикатура розповсюджується у вигляді «летючих листків», журнальних і газетних ілюстрацій, широко доступних альбомів і т.д. Володіючи власними соціальними викривальними завданнями і своєю образною специфікою, карикатура несе і ідейно-художні стильові риси мистецтва свого часу: принципи класицизму виявляються в багатьох карикатурах кінця ХVІІІ  – початку ХІХ ст., дія стилю «модерн» –  в журнальній карикатурі рубежу ХІХ–ХХ ст., зв'язок з експресіонізмом – початку ХІХ ст..  у ряду німецьких карикатуристів 1910 – 20-х рр. і т.д. При цьому карикатура представляє ті сторони мистецтва своєї епохи, які найпряміше звернені до соціальної злободенності дня; цим вона впливає і на загальний розвиток мистецтва, сприяючи його зближенню з гострими проблемами.

Самостійна естетична значущість карикатури була вперше теоретично осмислена на початку ХІХ ст. романтиками, чия естетика відводила іронії і гротеску одне з провідних місць. Але вже в 1-ій половині ХVІІІ ст. картини і гравюри У. Хогарта, що висміюють вдачі тодішнього англійського суспільства, поклали початок систематичному розвитку карикатури як важливої галузі образотворчого мистетва. Услід за Хогартом англійські професійні графіки-карикатуристи 2-ої половини ХVІІІ  – початку ХІХ ст.  Дж. Гилрей, Т. Роулендсон, Дж. Крукшанк виробили свій тип карикатури: вони перетворювали жанрові сцени в особливий тип видовища, що театралізувалося, оголючи потворні і смішні сторони дійсності. Соціально-викривальний пафос англійських карикатур не піднімався вище «парламентського опозіционерства» і висміюння вдач, але в ній сформувалось багато характерних творчих прийомів європейської карикатури. Тоді ж визначилася специфічна для карикатур оперативність відгуку на всі визначні події суспільного і державного життя, міжнародної політики: такі карикатури-лубки Великої французької революції, англійські «антинаполеонівські листи» і російські сатиричні «народні картинки» І. І. Теребенева, А. Р. Венецианова, І. А. Іванова, направлені проти загарбницьких домагань Наполеона і французоманії дворянства. Уїдливі «портрети» кріпосників створив А. О. Орловський. Нарешті, в сатиричних офортах Ф. Гойі, що викривають іспанську реакцію і мракобісся, звірства французьких окупантів, гротескова мова карикатури придбала небувалу силу і глибину художньої дії.

У ХІХ–ХХ ст. розвиток карикатури тісно пов'язаний з літературною публіцистикою (від політичного памфлета до побутового фейлетону), з передовою журналістикою і її соціально-політичними устремліннями. Повсякденна співпраця карикатуристів у журналах і газетах стала звичайною формою їх творчої діяльності. Прогресивна карикатура ХІХ ст., беручи участь в класових боях, багато уваги приділяла головній темі критичного реалізму — відстоюванню має рацію і достоїнства особи в умовах влади грошей.

У ХХ ст. карикатура відобразила співвідношення суспільних сил, що ускладнилося. Великої напруги і емоційної гостроти досягла антимілітаристська карикатура, протестуюча проти загарбницької політики імперіалізму, що несе людству муки і страждання; особливо сильний вплив зробила на карикатуру політична графіка Ф. Мазереля з її поєднанням гротеску, трагізму і романтичної патетики. У післявоєнні роки сталі широко відомі прогресивні карикатуристи Жан Еффель, Л. Миттельбер (Франція), Х. Бидструп (Данія).

Сучасна карикатура – це, як правило, сатиричний або гумористичний малюнок, ізоанекдот. 

Основні види карикатур:

· за тематикою –  політична карикатура, соціальна, побутова і т. д.  

· за формою – лінійна або контурна, насичена – штрихова, чорно-біла або кольорова, карикатура в одиничному зображенні або в численних сюжетах (комікс, strip-cartoon),

· за змістом – гумор (funny cartoon), сатира, шарж, чорний гумор,карикатура як мистецтво чи станкова карикатура (fine art cartoon), філософська карикатура, дивні предмети, і т. д.

· за технікою і жанром виконання – графіка, ілюстрація, колаж, монтаж, фотографія, плакат, живопис, реклама, анімація, скульптура та об’ємні зображення, архітектура, інсталяція, перформанс, актінг,

· за галуззю застосування – різні види поліграфічної продукції (журнальна та книжкова ілюстрація, календарі, буклети, поштові марки та листівки, наклейки, друку, і т. д.), реклама, анімація, і т. д.

Виникнення і сучасний розвиток коміксів.

Комікс – інформаційний продукт, який являє собою зафіксовану на матеріальному носії зв’язну розповідь, історію, відображену в малюнках, які зазвичай супроводжуються короткими текстами. Термін «комікс» походить від англійського comic – комедійний, кумедний, комічний, смішний. Комікс є засобом швидкої й ефективної передачі інформації за рахунок одночасного використання графічних і вербальних компонентів.

Як окремий інформаційний продукт комікс набуває поширення у Європі з ХІХ ст. У цей час у м. Епіналь (Франція) виникла фабрика з виготовлення історій у малюнках, на якій було виготовлено 600 історій, а в першій третині ХІХ ст. швейцарець Р. Тепфер опублікував у Женеві серію альбомів про пригоди пана Жабо та пана Крепена.

Етапи розвитку коміксів. 

Перший етап: 1814–1929 рр., або комікс гумористичний.

Поява коміксу як специфічного інформаційного продукту припадає на початок XIX ст. Швейцарець Р. Тепфер у 1830–1840 рр. створює та публікує ряд коміксів, першим з яких може вважатися «Історія пана Жабо» (Histoire de M. Jabot), створений у 1831 р. і опублікований у 1833 р. В Америці історія коміксу розпочинається в 1842 р. з перекладу коміксу Р. Тепфера «Пригоди Обади Олдбака» (The Adventures of Obadiah Oldbuck), оригінальна версія якого вийшла друком у 1837 р. Разом з тим у Японії японський майстер кольорової ксилографії К. Хокусай створив першу серію робіт, яку він назвав «манга» ще раніше, у 1814 р. 

Другий етап: 1929–1949 рр., або комікс пригодницький. Це період розквіту індустрії коміксів. У 1929 р. коміксом «Тентен у країні Рад» (Tintin au pays des Soviets) (див. рис. 5) бельгієць Ж. Ремі (Georges Remi) (він же Ерже – Hergй) відкриває серію пригодницьких історій про пригоди маленького відважного героя, якому судилося стати кумиром і улюбленцем не тільки в Бельгії та Франції, а й в усьому світі (усього продано близько 200 млн пр. у перекладі 50 мовами).

Двома роками пізніше в Америці Ч. Гоулд (Chester Gould) створює інший відомий персонаж коміксів – детектива Діка Трейсі (Dick Tracy). Ці події відобразили тенденцію переходу від коміксу розважально-гумористичного до коміксу пригодницько-детективного, розквіт якого настає наприкінці 1930-х років з появою плеяди супергероїв (новий герой Супермен). У Японії в цей час (1934 р.) Р. Китадзава засновує некомерційну художню школу, що спеціалізувалася на таких напрямах, як манга, карикатура, живопис. «Робота з журналами, підтримка молодих художників допомогли популяризувати манга і сприяли розвитку цього коміксу, а також пізніше й появі “манга-эйга” (“манга-кіно”), що передувало сучасному аніме».

Третій період: 1949–960 рр., або комікс засуджений. На початку 1950-х років (з появою телебачення) продажі коміксів почали знижуватися. Це період відносного спаду в розвитку коміксів. Спочатку у Франції 16 липня 1949 р. виходить закон, покликаний захистити молоде покоління від «згубного впливу» як французьких, так і американських коміксів. Пізніше в Сполучених Штатах Америки доктор Ф. Вертам (Fredric Wertham) розгорнув кампанію з обґрунтування шкідливого впливу коміксів на підлітків. 

Четвертий період: 1960 – наші дні, або комікс подорослішав. Це період нового підйому, що збігся з початком потужного руху контркультури. У Європі поширюється серйозний комікс для дорослих. У цій новій якості він перестає бути виключно розважальним жанром, починає зачіпати теми, які здавалися назавжди закритими для нього. На сьогодні найяскравішим зразком нового жанру в царині коміксів залишається двотомний роман А. Шпігельмана (Art Spiegelman) «Маус: історія того, хто вижив» (Maus: A Survivor’s Tale), у якому йдеться про Голокост. Твір А. Шпігельмана вивів графічний роман за межі коміксу та став потужною заявкою на його ствердження в статусі «серйозної», дорослої літератури. Роман «Маус: історія того, хто вижив» є одним з видатних творів графічної літератури, свідченням чого стало удостоєння твору Пулітцерівською премією (1992 р.).

Першим коміксом у незалежній Україні вважається «Даогопак» 
М. Прасолова. Це повнокольоровий тритомний мальований графічний роман-блокбастер. Його сюжет – на стику історії й фентезі. Сюжетну лінію створюють побудовані на легендах і міфах української історії пригоди козаків-характерників, надзвичайні здібності яких пояснюються їх належністю до лицарського ордену магів та майстрів бойових мистецтв Запорізької Січі. Графічний стиль графічного роману-блокбастеру «Даогопак» є поєднанням стилів популярних західних і японських коміксів.

Інший відомий український комікс «Війна богів» А. Данковича розповідає про міжнародну археологічну експедицію в Республіку Чад (Центральна Африка). Ще один твір А. Данковича «Саркофаг» є збіркою науково-фантастичних коміксів. Збірка містить три новели, різні за тематикою та сюжетом. Специфічною рисою коміксів А. Данковича є оригінальна й невластива для більшості коміксів ручна техніка малювання кольоровими олівцями. Також на вітчизняному книжковому ринку користуються увагою адаптації до формату графічної літератури класичних творів. Видавництво «Грані-Т» започаткувало серію «Класні комікси» з метою зацікавлення школярів літературними творами, передбаченими шкільною програмою. Для адаптації наразі було відібрано шість творів класичної української літератури: «Ніч проти Різдва» М. Гоголя, «Хазяїн» І. Карпенка-Карого, «Конотопська відьма» Г. Квітки-Основ’яненка, «Москаль-чарівник» І. Котляревського, «Мина Мазайло» М. Куліша, «Кайдашева сім’я» І. Нечуй-Левицького, «Захар Беркут» І. Франка. 

Показово, що до жанру графічного роману адаптується сьогодні не лише українська класична література, а й твори сучасних авторів. У цьому контексті варто згадати спільний українсько-польський проект у межах програми культурних обмінів «TANDEM: Україна – Європейський Союз – Молдова» за підтримки Європейського культурного фонду (Нідерланди) та організації MitOst (Німеччина), що був реалізований організаціями з Польщі й України.
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1. Дайте визначення поняття «карикатура».

2. Охарактеризуйте історію розвитку карикатур.

3. Визначте основні види карикатур.

4. Дайте визначення поняття «комікс».

5. Проаналізуйте основні етапи розвитку коміксів.
6. Охарактеризуйте виникнення коміксів в Україні.
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Практичні завдання

Здійснити огляд українських видавництв, які готують до друку комікси. Подати у вигляді презентації
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ТЕМА 15. БАЗОВІ ЖАНРИ ЖОТОЖУРНАЛІСТИКИ

Мета: визначити типологічні, видові особливості зображальної журналістики та системи фотожанрів.
План

1. Поняття жанру в зображальній журналістиці. Система фотожанрів.

2. Основні жанри фотожурналістики.

(Основні терміни і поняття
Візуальна комунікація, графічна історія, гумор, карикатура, комікс, медіапродукт, сатира. 

( Основні теоретичні положення

Поняття жанру в зображальній журналістиці. Система фотожанрів.

Журналістські матеріали, що створюються за допомогою фотографічних форм і засобів, є фотожурналістикою, яка має велику палітру жанрів. Оскільки фотожурналістика прямо пов’язана з журналістикою, то творення її жанровості відбувається на основі журналістських жанрів.

Л. Поліха, ґрунтуючись на дослідженнях попередників, зазначає, що  до інформаційних жанрів фотожурналістики належать фотозамітка, розширена замітка, фотозвинувачення, фоторепортаж, фотокореспонденція інформаційного виду. Аналітичні жанри подані фотокоресподенцією, фотофейлетоном аналітичного виду; висловлені припущення про можливість виокремлення в цій типологічній підгрупі жанрових форм фотокоментаря, фотоогляду. Художньо-публіцистична підгрупа жанрів складається з фотонарису, фотозамальовки, фотофейлетона.

 З-поміж жанрів живопису у фотожурналістиці можна виявити два основні типи – портрет (фотопортрет) і пейзаж (фотопейзаж). Колаж та фотоінсталяція запозичені фотожурналістикою в дизайні. У журналістиці та образотворчому мистецтві спостерігаємо спільні риси, зокрема у термінах – зарисовка, портрет. Взаємний уплив і взаємне проникнення різних видів наук та мистецтв – явище цілком природне і закономірне. Наприклад, фотографія у свою чергу дала початок розвитку нового напрямку – гіперреалізму (фотореалізм) у живописі та скульптурі в 70-х роках ХХ століття в США, що стало подією для світового образотворчого мистецтва. 

М. Балаклицький подає таку класифікацію жанрів, яка ґрунтується на єдності слова і зображення:

1. Самостійні жанри. Малі (інформаційні): фотохроніка, фотозамітка, фотозамальовка, фотопривітання, фотоновела. Великі (аналітичні): фоторепортаж, фотонарис, фоторозповідь, фоторецензія, фотодайджест. Малі самостійні жанри (фотохроніка, фотозамітка, фотозамальовка, фотоновела), як і група великих самостійних, підпорядковуються правилу: текст не може займати більше місця, ніж фотографія. Для малих самостійних жанрів актуальне ще одне правило: малі жанри складаються лише з однієї фотографії та тексту – ткоментарю до неї.

2. Допоміжні жанри: фотоілюстрація (пряма, асоціативна, вільна), фотореклама, фотознайомство, фотоанонс, фотонатюрморт, фотопортрет, фотопейзаж. Фотоілюстрацію в літературі не поділяють на підвиди, але це варто робити. Фотоілюстрація призначена для ілюстрування письмових творів. У засобах масової інформації фотографія виконує лише допоміжну роль, тому їй відводиться значно менше місця, ніж тексту. Пряма фотоілюстрація є різновидом фотоілюстрації, що використовується за умови публікації там, де живе й працює герой матеріалу. У тексті подається інформація про героя, а поряд розміщується фотографія, щоб читачі мали змогу ознайомитися з ним візуально. Пряма фотоілюстрація дуже тісно пов’язана з текстовим матеріалом.

Тому пряма фотоілюстрація є найбільш вдалою, коли зроблена автором. Обов’язково під знімком має бути підпис «Фото автора». Асоціативна фотоілюстрація не має прямого зв’язку із журналістським текстом, вона лише тематично близька до тексту або деяких публікацій у тематичній підбірці. Цей жанр не обов’язково робити на місці збору матеріалу для статті. Коли виникає потреба в асоціативній фотоілюстрації, іноді достатньо уважно передивитися фотоархів. Вільна фотоілюстрація не має ні прямого, ні асоціативного зв’язку з текстом на шпальті. Такий різновид ілюстрування використовується тоді, коли треба прикрасити «сліпу» шпальту, а не конкретну публікацію. У такому випадку можна використати фотознімки, надіслані на фотоконкурс, гарні картинки, художні фотографії, пейзажі. Вільна фотографія також може використовуватися як ілюстрація, яка виконує у статті суто рекламну функцію, привертаючи увагу читача до матеріалу.

Основні жанри фотожурналістики.

Фотонарис відповідає на питання: хто? що? як? чому? (хто робить? що робить? як робить? чому робить?). Постійним об’єктом фотонарису є явище, біографія особи, її доля. Зйомки проводяться комбінованим методом, тобто частина зйомки робиться репортажно, частина – методом аранжування, можливе і перефотографування старих знімків. Зйомка триває до того часу, доки тема не буде розроблена повністю. Фотонарис дає журналістові широкі можливості для розкриття теми, показу якої-небудь події або життя людини. У пресі використовують різні види фотонарису, починаючи від найпростішої тематичної підбірки – декількох знімків, скомпонованих під відповідною рубрикою в одному місці газетного номера, до складного, так званого наскрізного фотонарису, коли знімки розкидані по різних сторінках номера, немовби проходять крізь нього. Підготовка фотонарису вимагає значного часу і високої кваліфікації фотожурналіста. Крім того, для фотонарису потрібна велика, порівняноз іншими видами ілюстрацій, газетна площа, оскільки до нього входять, як мінімум, три знімки. Це дещо обмежує його використання в малій за розміром газеті.

Фоторозповідь у жанровій класифікації відповідає на питання: що? де? Вона може бути розшифрована таким чином: що і де бачив фотограф. Об’єктом фоторозповіді є враження екскурсанта, часто без конкретного героя. Категорія часу, як правило, не обговорюється, та й самої події тут теж немає. Зазвичай фоторозповідь є більш журнальним жанром. Фотографії в журналах або інших друкованих засобах масової інформації повною мірою дають уявлення про описану країну чи про якийсь факт із події або подорожі фотожурналіста: є і загальний вигляд майданів, замки, архітектурні пам’ятки, пейзажі. Фоторозповіді – прекрасний та своєрідний спосіб «відвідати» країну. У газетах же елементи фоторозповіді використовуються дуже рідко, адже для неї потрібно виділяти значну частину друкованої площі. Для журнальної індустрії питання з друкованою площею стоїть не так гостро, тому цей жанр такий поширений саме в журнальних виданнях.

Фоторецензія відповідає на запитання: кого? за що? як?, тобто кого оцінюють, за що оцінюють і яку дають оцінку? Об’єктом у фоторецензії завжди є творчість художника, режисера, архітектора, письменника. У цьому жанрі знімок повинен бути з коментарем, написаним спеціалістом, який може дати професійну оцінку роботі митця. Творчість фотографа тут зводиться до роботи з натюрмортом чи репродукуванням.

Фотохроніка завжди повинна відповідати на питання що? де? коли? Тобто що відбулось, де це відбулось та коли саме? Обов’язковою умовою є факт події, те, що вона дійсно вже відбулась, оскільки без цього фотохроніки не існує.

Ключовими запитаннями для фотозамітки є такі: хто? де? коли? – хто зробив, де зробив, коли зробив? Фотозамітка – це, зазвичай, одна фотографія та невеликий коментар, об’єднані однією загальною назвою. Це знімок, який показує подію, явище не в повному обсязі, а в певний часовий момент.

Фотозамальовка покликана дати відповідь на питання: хто робив? Як він поводився? Чому? Названий жанр втілюється в одній або декількох світлинах з текстом під загальним заголовком і без приписки «На фото...». У фотозамальовці словесний коментар може бути образним, цікавим, значним за обсягом (і текст, і фото), незважаючи на характер матеріалу. Текст має бути вільним, максимально наближеним до жанру замальовки класичної журналістики. Часові межі коментарю у фотозамальовці значно розширені. Якщо фотозамітка висвітлює один факт, одну новину, яка актуальна в обмежений проміжок часу, то у фотозамальовці часові межі не лімітовано, це стосується і місця події. Особливість жанру фотозамальовки полягає в тому, що фотознімок не є ілюстрацією до тексту, а текст, у свою чергу, не є підписом до фотографії. Інформаційне навантаження несуть обидві складові – текст і фотознімок. У цьому випадку інформаційний ефект досягається завдяки контрасту та взаємодоповненню.

Фотоновела – єдиний жанр з групи малих жанрів фотожурналістики, в якому відсутня точна адреса та чітко визначений об’єкт. На фотознімках цього жанру може бути зображена як людина, так і фрагмент з її життя, пейзаж, жанрова сценка. Для фотоновели не характерні ознаки точного місця, часу, конкретної дії. Текст до фотоновели має бути лаконічним, у стислій філософській формі роздумів про буття, природу, долю. Мова викладення тексту виразна, поетизована.

Близьким до репортажного знімка є фотозвинувачення. Його використовують як засіб боротьби з недоліками, відображаючи на знімку результати поганої роботи, безвідповідальності. Завдяки наочності та документальності, фотозвинувачення може впливати сильніше, ніж розгорнута критична кореспонденція.

Від репортажного знімка відрізняється фотонатюрморт. Він Фотопортрет – настільки ж популярна жанрова форма ілюстрацій, як і репортажний знімок. Він використовується для показу зовнішності не лише героїв нарисів, зарисовок, учасників інтерв’ю і бесід, а й відомих громадських і державних діячів минулого й сьогодення, для ознайомлення читачів з авторами публікацій.

Текст дорожнього нарису або зарисовки інколи супроводжують фотопейзажем, що знайомить читачів з природою тієї місцевості, яку описує автор. Фотопейзаж, як і фотоетюд, є засобом естетичного виховання читачів, викликаючи у них емоції, пов’язані зі сприйняттям краси природи.
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1. Назвіть критерії виокремлення фотожанрів.

2. Охарактеризуйте малі самостійні фотожанри.

3. Проаналізуйте великі самостійні фотожанри.

4. Визначте допоміжні фотожанри.
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Практичні завдання

Дібрати вдалі та невдалі приклади використання кожного з жанрів фотожурналістики, обґрунтувати свою думку.
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ТЕМА 16. СПОРІДНЕНІ ЖАНРИ ФОТОЖУРНАЛІСТИКИ

Мета: визначити типологічні, видові особливості споріднених жанрів фотожурналістики.
План

1. Нічна фотографія.

2. Весільна фотографія.

3. Вулична фотографія.

4.  Художня фотографія.

(Основні терміни і поняття
Документальна фотографія, зйомка, концептуальна фотографія, мистецтво, освітлення,, фотограф, фотографія.

( Основні теоретичні положення

Нічна фотографія. Одним з перших нічну фотографію виконав американський астроном Едвард Емерсон Барнард при фотографуванні зоряного неба наприкінці XIX ст. 

На початку 1900-х років кілька відомих фотографів (Альфред Стігліц, Вільям Фрестер) почали проводити експерименти по художній зйомці в нічний час. Першими фотографами, які серйозно зайнялися цим видом творчості стали Брассай і Білл Брандт. У 1932 р. Брассай випустив збірку чорно-білих фотографій нічного Парижу «Paris de Nuit». 

У 1970-х Стів Гарпер почав читати курс по нічній фотографії в Університеті академії мистецтв (Сан-Франциско, США). 

У 1990-х англійський фотограф Майкл Кенна став одним з перших комерційно-успішних фотографів, що займаються виключно нічний фотографією. 

У XXI ст. нічна фотографія продовжила активно розвиватися завдяки зростанню популярності цифрової фотографії. 

Технічні особливості. Через нестачу освітлення в нічний час для отримання прийнятної експозиції при відсутності додаткового штучного освітлення необхідно: 

1. Використання тривалих витримок;

2. Використання світлосильних об'єктивів і малих значень діафрагми;

3. Використання високочутливої фотоплівки або високого значення чутливості (ISO) для цифрових фотоапаратів.

Зазвичай для нічної фотографії використовують різні поєднання перерахованих вище прийомів і методів залежно від умов зйомки. Для нічної фотозйомки також застосовуються додаткові технічні засоби: фотоспалах, штатив тощо. 

Різновидом нічної зйомки є зйомка в інфрачервоному та/або в ультрафіолетовому світлі. 

Часто об'єктами нічної фотографії стають: 

· нічне небо, небесні тіла (див. астрофотографія);

· пейзажі, споруди при природному місячному освітленні;

· міські краєвиди (з використанням міського освітлення);

· нічні портрети.

Весільна фотографія. Цей жанр поєднує в собі елементи таких жанрів, як портрет, фотожурналістика, документальна фотографія, художня фотографія. 

Перші весільні фотографії були виключно студійними роботами і датувалися приблизно 40-ми роками XIX ст. Технічні пристрої були досить габаритними і важкими, що не дозволяло виконувати фотозйомку безпосередньо на місці весільного свята. Через технічну недосконалість фотографії виготовлялися в єдиному екземплярі у вигляді пластини з олова, міді або скла. Для таких фотографій доводилося залишатися у нерухомому стані деякий час. 

Внаслідок зазначених причин фотографія не мала значного комерційного інтересу і не була окремим напрямком мистецтва. Але сама ідея весільних фотографій з'явилася приблизно в цей час. 

Незважаючи на появу кольорової фотографії на початку XX століття професійні фотографи деякий час продовжували створювати чорно-білі весільні фотографії; таким чином техніка весільної фотографії до середини 1945-х років залишалася незмінною. 

Після Другої світової війни весільна фотографія набувала комерційного інтересу. Нові плівки, переносні камери і фотоспалахи дозволяли багатьом фотографам знаходитися на місці свята. В основному цю практику почали аматори, які, незважаючи навіть на середню якість фотографій, створили конкуренцію фотостудіям — професійна фотозйомка на студійному устаткуванні залишалася досить дорогою. Обмежена кількість плівки змушувала молодят позувати і після церемонії. 

До 1970 р. в весільній фотографії переважав традиційний стиль, який характеризували оригінальні пози, звичні для фотозйомки у фотостудії або на виїзді при доброму освітленні. 

В кінці XX ст.. розвиток фотоіндустрії і зростаючий попит сформували новий жанр  – фотожурналістику. Відповідно до цього жанру створюються хронологічні серії фотознімків всього весільного дня, а також влаштовуються виїзні сесії. На поточний момент саме цей стиль у весільній фотографії і є найбільше розповсюдженим. Це пояснюється в тому числі й тим, що робота в даному жанрі часто виявляється для фотографів найбільш вигідною матеріально.

Вулична фотографія може бути документальною, але не обмежується тільки нею. Вулична фотографія тяжіє до іронії і намагається дистанціюватися ві сутності предмета зйомки, часто концентрується на єдиній людської емоції в її вирішальний, живий момент. При цьому робиться акцент на ретельному відборі елементів, які повинні бути включені в композицію. Наприклад, поцілунок крадькома на розі вулиці; людина, що стрибає через калюжу. Як наслідок, в техніці вуличної фотографії часто використовується чорно-біла фотографія. 

Ключовими елементами вуличної фотографії є: 

1. Естетика з збереженням природності та реальності.

2. Події та людські емоції.

3. Часто прихований характер фотографування.

Художня фотографія. Поняття «художня фотографія» з’явилося пізніше ніж документальне фото. Усвідомлюючи й інші сторони фотографії, фотомитці прагнули зробити знімки більш естетичними за допомогою різних прийомів та технік обробки.

У період імпресіонізму фотографія стала не просто технічною здатністю відтворити певні події, для фотохудожників це була можливість створити картину без полотна та фарб, змінити реальність, показати чуттєвість через об’єктив. 

Серед фотографів, що працювали у жанрі художня фотографія варто виокремити: Гі Бурден, Білл Гекас, Браян Даффі, Вільям Кляйн, Енні Лейбовіц, Жак-Анрі Лартіг, Імоджен Каннінгем, Кларенс Сінклер Булл, Річард Аведон, Роберт Мепплторп, Сесіл Бітон, Тоні Фрісселл та інші.

Важливим етапом розвитку фотографії та її класифікації є період зламу світоглядно-мистецьких напрямів, зокрема в 1960-70-х рр. Перехід від модернізму до постмодернізму став початком створення нових жанрів фотографії, а також спровокував розширення медіуму фотографії.

Джордж Бейкер, американський арт-критик, показує історичний розвиток фотомистецтва на прикладі цілого покоління митців, яке від професора мистецтвознавства Дуґласа Крімпа отримало назву Pictures Generation (Джефф Уолл, Сінді Шерман, Джеймс Коулмен тощо). На його думку, переломний момент смислової цінності фотографії як виду мистецтва відбувся “в найважливіших мистецьких практиках від середини й до кінця 1970-х рр.., після завершення модернізму та легітимації аванґардних використань фотографії з боку, скажімо, концептуального мистецтва.

З початком епохи постмодернізму ми можемо побачити більш чіткий розподіл документальної, художньої та концептуальної фотографії, а також вважати фотографів митцями або репортерами, маючи на увазі і їх попередників.

На сьогодні, фотомитці, що творять у жанрі концептуальної фотографії найчастіше навіть не є фотографами, а працюють у різних напрямах пластичних мистецтв. У цьому особливість і складність розвитку концептуальної фотографії. 

Художня фотографія, концептуальна фотографія як вид мистецтва – це можливість експериментів, розширене поле для нашого сприйняття світу. І сьогодні вона задає тенденції в мистецьких напрямках.
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1. Охарактеризуйте типологічні, видові особливості нічної фотографії.

2. Проаналізуйте типологічні, видові особливості весільної фотографії.

3. Визначіть типологічні, видові особливості вуличної фотографії.

4. З’ясуйтеуйте типологічні, видові особливості художньої фотографії
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Практичні завдання

Створити добірку одного з вказаних у плані споріднених жанрів фотожурналістики (з фотографій, зроблених власноруч).
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ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ

1. Брошура – це:

1)  періодичне видання для проведення політичної агітації,

2) частина внутрішнього видання газети,

3) друкований текст від 5 до 48 сторінок без обкладинки,

4) сучасний різновид каталожного видання, що характеризується яскравістю та витонченістю поліграфічного виконання,

5) неперіодична публікація об’ємом у 4 сторінки.

2. До різновидів брошур не відноситься:

1)  проспект,

2)  прайс,

3)  Каталог,

4)  листівка,

5)  прес-реліз.

3. Ламінація під час виготовлення брошури доречна для:

1) обкладинки,

2) усього видання,

3) сторінок із зображеннями,

4) брошур формату А4.

4. Заключний етап у виготовленні брошури:

1) постдрукарський,

2) виробничий,

3) післямаркетинговий,

4) розповсюджу вальний,

5) маркетинговий.

5. До елементів типографічного дизайну брошури не відноситься:

1) літери,

2) лінійки,

3) ілюстрації,

4) папір,

5) цифри.

6. Основна функція брошури:

1) демонстрація майстерності піар-відділу компанії,

2) презентація запропонованих послуг, формування обличчя підприємства,

3) розвиток поліграфічної індустрії в країні,

4) підтримання конкурентноспроможності схожих за діяльністю компаній,

5) показ поліграфічної здатності основних друкованих підприємств держави.

7. Головна перевага брошури над листівкою:

1) швидкість розповсюдження,

2) об’єм інформації,

3) дешевизна,

4) відсутність посилань на джерела,

5) велика кількість зображень.

8. Згідно із ДСТУ 3017-2015 «Видання. Основні види. Терміни та визначення», неперіодичне видання – це

1) видання, яке виходить одноразово, продовження якого не передбачене, 

2) видання, яке виходить через певні проміжки часу,

3) нове видання, яке базується на уже здійсненому,

4) видання, у якому виправлені всі допущені у попередньому варіанті друкарські та поліграфічні помилки,

5) твір друку, що графічно точно відтворює давніше випущене оригінальне видання, зокрема, всі особливості паперу та обкладинки.

9. Документ, в якому організація чи публічна особа подає інформацію про певну подію або захід до засобів масової інформації – це

1) каталог,

2) проспект,

3) прайс,

4) пресреліз.

10.  Стандартними форматами плакатів є формати:

1) А1,А2, А0, 

2) А4, А5.

11.  Об'єкт, образ, явище, в тій чи іншій мірі подібне (але не ідентичне) зображуваному або сам процес їх створення  – це:

1) зображення,

2) графічний об'єкт

3) ілюстрація.

12. Зображення, що супроводжує текст літературного твору, газетної статті тощо з метою полегшення для читача візуалізації змісту – це:

1) зображення,

2) графічний об'єкт,

3) ілюстрація.
13.  Цифровий запис у документі належить до:

1) цифрові інформаційні потоки,

2) алфавітні інформаційні потоки,

3) символічні інформаційні потоки,

4) предметно-візуальні інформаційні потоки.

14. Словесний запис у документі належить до:

1) цифрові інформаційні потоки,

2) алфавітні інформаційні потоки,

3) символічні інформаційні потоки,

4) предметно-візуальні інформаційні потоки.
15. Умовне відображення на кресленнях належить до:

1) цифрові інформаційні потоки,

2) алфавітні інформаційні потоки,

3) символічні інформаційні потоки,

4) предметно-візуальні інформаційні потоки.

16.  Фотографія належить до:

1) цифрові інформаційні потоки,

2) алфавітні інформаційні потоки,

3) символічні інформаційні потоки,

4) предметно-візуальні інформаційні потоки.
17.  Політична карикатура – це вид:

1) за тематикою,

2) за формою,

3) за змістом

4) за технікою і жанром виконання,

5) за галуззю застосування.
18. Лінійна або контурна карикатура – це вид:

1) за тематикою,

2) за формою,

3) за змістом,

4) за технікою і жанром виконання,

5) за галуззю застосування.
19. Шарж – це вид:

1) за тематикою,

2) за формою,

3) за змістом,

4) за технікою і жанром виконання,

5) за галуззю застосування.

20. Колаж – це вид:

1) за тематикою,

2) за формою,

3) за змістом,

4) за технікою і жанром виконання,

5) за галуззю застосування.
21. Фотохроніка належить до :

1) самостійні жанри,

2) допоміжні жанри.
22. Фотозамітка належить до :

1) самостійні жанри,

2) допоміжні жанри.
23. Фотопейзаж належить до :

1) самостійні жанри,

2) допоміжні жанри.
24. Фотоновела належить до:

1) інформаційні жанри,

2) аналітичні жанри.
25. Фоторепортаж належить до:

1) інформаційні жанри,

2) аналітичні жанри.

26. Об'єкт, за допомогою якого здійснюється вивід на екран зображень – це:

1) зображення,

2) графічний об'єкт,

3) ілюстрація.
СЛОВНИК ОСНОВНИХ ТЕРМІНІВ І ПОНЯТЬ.

Аксонометричні проєкції – наочне зображення просторових форм на площині методом паралельного проєкціювання.

Афіша – рекламне або довідкове аркушеве видання, що містить інформацію про певні культурні заходи (події), призначене для розклеювання.
Бар-чарт –  діаграма з горизонтальними чи вертикальними стовпчиками.

Брошура – аркушеве видання у вигляді аркуша, сфальцьованого будь-яким способом у два згини чи більше.
Весільна фотографія  –  напрямок в фотографії, покликаний художньо зафіксувати події, що відбуваються під час весілля.
Видавнича марка (логотип) –  фірмовий знак видавця. Важливою ознакою індивідуальності друкованого видання є характерно оформлений логотип, який привертає увагу читачів, легко запам‘ятовується і вказує на особливості видавництва або тематичну спрямованість видання.

Видання (поліграфічне) – друкований виріб, що призначе​ний для розповсюдження вміще​ної в ньому інформації, пройшов редакційно-видавниче оброблен​ня, поліграфічно самостійно оформлений та має вихідні відо​мості.
Відеоінфографіка – анімаційний відеоролик з використанням графічних анімованих зображень: цифр, іконок, логотипів і т.п. Мета відеоінфографіки подати великий обсяг інформації в короткому і зрозумілому відеоролику.
Вулична фотографія – жанр документальної фотографії без явної соціальної спрямованості, що зображає людей у громадських місцях в звичайних ситуаціях: на вулицях, в парках, на пляжах тощо. Вулична фотозйомка використовує техніку «чесної фотографії», за допомогою якої вона зображає усе як є, без спотворень. 

Дерево рішень – послідовна схема пошуку вирішення якої-небудь проблеми.

Діаграма зв'язків (мind map) – структурує зв'язок навколо певного об'єкту шляхом побудови логічних ланцюжків.

Екслібрис – (лат. ех libris – із книг) – книжковий знак, не​велика художньо виконана етикетка, де вказано, кому належить книжка. Попередники екслібрисів – написи власників на рукописних книгах і суперекслібриси – рельєфні зображення на оправі книжок (найстаріший, із гербом Львова, датований 1545 роком).

Листівка – аркушеве видання з текстом (зображенням) агітаційно-політичного або інформаційного характеру обсягом від 1 сторінки до 4 сторінок.
Мова архітектоніки – це сукупність різноманітних засобів, прийомів і елементів виразності форми видання.

Плакат – це аркушеве видання, задруковане з одного чи з обох боків аркуша та призначене для експонування.

Модульна сітка – структура, що містить ряд рядків (вертикальних або горизонтальних), які ділять сторінку на стовпці або модулі.

Неперіодичне видання – це видання, яке виходить одноразово, продовження якого не передбачене.

Офсетний друк –технологія друку в поліграфії, яка передбачає перенос фарби з друкарської форми на друкований матеріал не прямо, а через проміжний офсетний циліндр. Офсетний друк є одним з найпоширеніших видів традиційного нецифрового друку.

Сигнатура – порядковий номер друкарського аркуша видання, який розташовано у внутрішньому куті нижнього поля першої сторінки видання кожного нового аркуша перед нормою, та повторювано з зіроч​кою на третій сторінці видання цього аркуша.

Таймлайн – це інструмент, який допомагає проілюструвати розвиток певної події у часі та просторі. Це можуть бути біографічні довідки, хронологія подій, історія певних заходів чи процесів. У таймлайн ви можете вбудовувати зображення, фотоматеріали, аудіо- та відеофайли, місце на карті (через GoogleMaps). Фототаймлайни активно використовують західні медіа, в Україні подібна практика, на жаль, не є поширеною. 

Трафаретний друк –  це спосіб відтворення тексту і графічних зображень за допомогою трафарету - сітки з щонайтонших металевих, полімерних або шовкових ниток, – що виконує роль друкарської форми, тому спосіб іноді називають шовкографією.

Формат видання – розмір готового видання, що виз​начається шириною і довжиною сторінки видання у міліметрах чи шириною і довжиною аркуша па​перу видання в сантиметрах із за​значенням частини, яку займає на ньому сторінка видання.

Фотонарис   це добірка знімків у газеті чи журналі, присвячених певній темі, об’єднаних відповідним сюжетом, лаконічним текстом і спільним заголовком. Компонують фотографії у такій черговості, яка відтворює послідовність розгортання подій, в образній формі малює окрему картину життя.
Фотонатюрморт – жанр, який демонструє зразки різних товарів, продукцію різних видів виробництва. Його використовують не лише для реклами, але й для ілюстрації газетних текстів, що повідомляють про випуск нових видів продукції.

Фоторепортаж – інформаційний жанр, що засобами фотографії наочно відтворює реальні події, картину дійсності.
Художня фотографія – це вид фотомистецтва, який не передає об’єктивної дійсності, а навпаки, показує сцени, які спеціально були підготовлені для даного типу фотографії. Тобто, це постановочні зображення, які несуть в собі певну ідею, сенс, характер і настрій фотографа. У художній фотографії, на відміну від документальної, дозволяється використання постобробку, ретуш.

Шовкографія – це різновид трафаретного друку, в якому в якості матеріалу для виготовлення друкарської форми використовуються спеціальні полиэфирные, нейлонові або металеві сітки малої товщини з високою частотою розташування ниток.
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